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Der Online Standortcheck

Standortcheck
fir das Objekt PET - Tierbedarf - Musterana
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site GmbH. Vervielfaltigung und Weiterverkauf dieses Berichtes, auch auszugsweise, sind strengstens untersagt.
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Ihr Standort PET - Tierbedarf - Musteranalyse in Holzwickede
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Standortfaktoren flir Holzwickede

C > Anteil/Vergleich
Bevélkerung gesamt . 81.843.743 0,0209 %

Anteil der 0-15 jahrigen 13,24 % -0,66 %

Anteil der 15-65 jahrigen 66,14 % -1,95 %

Anteil der Uber 65 jahrigen 20,63 % +2,61 %

Einkunfte je Steuerpflichtigem(r) 31.659,02 € +9,29 %

Bevolkerungsdichte [Einwohner/km?] 765 229 +233,80 %

Zuwanderung bezogen auf Ges 4,99 % 5,89 % -0,89 %

Abwanderung bezogen auf Ge 4,64 % 5,44 % -0,80 %

Sozialversicherungspflichtig gesamt 6.013 29.970.480 0,0201 %
Beschaftigte Bezogen auf 15-65 54,77 % 55,37 % -0,60 %
Auslander von ge 4,32 % 7,18 % -2,85 %

Beschéaftigtendi a 268,92 83,91 +220,48 %

Arbeitslose gesamt 624 2.950.250 0,0212 %
Bezogen auf 1 5,68 % 5,45 % +0,23 %

Auslander von ge 18,59 % 17,10 % +1,49 %

Landwirtschaft Betriebe gesamt 19 374.514 0,0051 %
Betriebe bezog 1,11 4,58 -75,72 %

45,48 % 52,21 % -6,72 %

Verarbeitendes Gewerbe Betriebe ge 7 45.274 0,0155 %
Be~ 7,27 % 7,31 % -0,04 %

11,33 % 11,06 % +0,27 %

Gebaude 3.869 18.204.355 0,0213 %
8.210 40.473.823 0,0203 %

88,32 85,15 +3,17 %

Tourismus 3 53.246 0,0056 %
203 3.564.213 0,0057 %

30.457 407.259.922 0,0075 %

1,78 4,98 -64,21 %

StraBenverkehrsunfalle 98 397.927 0,0246 %
5,73 4,86 +17,85 %

Steuern und Politik in der Ge nd steueréhnl. Einnahmen je Einw. Keine Angabe 908,41 € Keine Angabe
445 % 393 % 52 %

415 % 425 % -10 %

le undestagswahl vor 10/2009 SPD 36,88 %

andtagswahl vor 05/2011 SPD 46,76 %

Erlauterung

stellen die Gewerbesteuern dar. Oben stehende Tabelle zeigt den Gewerbesteuerhebesatz sowie die Grundsteuer B (fur
mobilien) im Vergleich zum Bundesdurchschnitt.

D) werden schwarz, vergleichende Werte (mehr oder weniger im Vergleich zur BRD) werden blau und kursiv dargestellt.

, Regionaldatenbank Deutschland

Fir infrastrukturelle Standortfaktoren wie DSL-Verfligbarkeit, Gas-, oder Strompreise empfehlen wir lhnen Portale wie www.verivox.de.
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Ihr Einzugsgebiet zu Standort "PET - Tierbedarf - Musteranalyse”
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gerter Sl Hengsen
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Marktinformationen fir |hr Einzugsgebiet

5 Minuten Einzugsgebiet
17.478 80.523.746

Einwohner

Biroarbeitsplatze 903 7.042 17.852.412
Bevélkerungsdichte [Einwohner/km?] 517 1.159 229
Anteil der 0-15 jahrigen [%)] 13,09 12,72 13,29
Anteil der 15-25 jahrigen [%] 10,17 9,78 11,01
Anteil der 25-50 jahrigen [%)] 28,64 31,09 34,16
Anteil der 50-65 jahrigen [%] 22,87 21,48 20,85
Anteil der Uber 65 jahrigen [%] 25,23 24,93 20,68
Anteil der Frauen [%] 51,90 51,87 51,08
Auslanderanteil [%] 7,87 6,94 8,16
Anzahl der Haushalte 1.221 8.188 39.930.676
Einwohner pro Haushalte 2,1 2,1 2,0
Anteil der Erwerbstatigen [%)] 48,99 48,15 50,11
Arbeitslosenquote [%)] 7,54 7,52 6,51
Einzelhandelsrelevante Kaufkraft pro Ein\r~er pro 5.308 7.253 6.284 6.558 6.309
Kaufkraft fur Ihr Sortiment pro Einwohn 0'J 35 48 42 44 42
Index der einzelhandelsrelevanten Kaufkr: 84,14 114,97 99,61 103,95 100,00
Einzelhandelumsatz pro Einwohner pro Jahr 6.864 2.644 8.501 4.705 5.616
Index des Einzelhandelsumsatzes 122,22 47,08 151,37 83,77 100,00
Kaufkraftzufluss in das Einzugsgébi 7,727 -45,815 5,702 -32,386 -55.754,030

Zentralitatsindex 81 100

Erlduterung

GemaB unserem Regelwerk, das sich all
Zentralraum" zusammen mit den von enen Kernsortimenten der Bedarfsfristigkeit "mittelfristig”, ein Einzugsgebiet von bis zu 5 Minuten Fahrweg um lhre
Verkaufsstatte.
Dieses Einzugsgebiet ist dreig undsatzen der Handelsforschung von Kunden der inneren Zone (0-2 Minuten) der weitaus gréBte Teil lhres

Umsatzes (bis zu 70%) hervorge den der zweiten Zone (2-4 Minuten) sind ca. 20% Umsatzanteil, von Kunden der dritten, &uBeren Zone (4-5 Minuten)
nur ca. 10% Umsatzanteil zu

zu erwarten haben.

Die Marktinformati elle werden fur lhr Einzugsgebiet angegeben und den Durchschnittswerten der BRD gegeniiber gestellt.

Unter der einzelha ft versteht man dabei denjenigen Teil des "verfligbaren Einkommens", welcher der Wohnbevélkerung eines bestimmten
Gebietes flir Aus ndel (ohne Einzelhandel mit Kraftfahrzeugen, Kfz-Teilen, Brennstoffen, Tankstellen, mit den Umsétzen des Lebensmittelhandwerks) zur
ante Kaufkraft betragt in der Bundesrepublik Deutschland derzeit knapp 30% der gesamten Kaufkraft.

nach der amtlichen Klassifikation der Wirtschaftszweige erfasst und anhand der Umsatzentwicklungen aus der

iehung der Eréffnungen und SchlieBungen von Ladengeschéften fortgeschrieben.

tz zu einzelhandelsrelevanter Kaufkraft der Wohnbevélkerung bildet die Einzelhandelszentralitat. Ubersteigt der Umsatz im

e Kaufkraft der Wohnbevdlkerung, handelt es sich um ein Gebiet mit Kaufkraftzufluss, umgekehrt ein Gebiet mit Kaufkraftabfluss. Der
3 an Attraktivitat ("Magnetwirkung") eines Gebiets flr sein Umland.

den prozentualen Vergleich zur BRD (=100) als Pro-Kopf-Index dar.
keting intelligence GmbH 2014

Datenquelle: p
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Wettbewerber im Einzugsgebiet zu Standort "PET - Tierbedarf - Musteranalyse”
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Wettbewerber im gesamten Einzugsgebiet

L> ing
Wettbewerber im dortes

andort

erber-ID
er Wettbewerber
Einzugsgebiet
2 Fahrminuten
4 Fahrminuten
5 Fahrminuten
10 Fahrminuten
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Wettbewerber im Einzugsgebiet zu Standort "PET - Tierbedarf - Musteranalyse”

Liste der Wettbewerber

1 Fressnapf August-Borsig-StraBe 14 Holzwickede

2 Das Futterhaus WilhelmstraBe 4 Holzwickede

3 Steffi's - Zoofachmarkt SchleefstraBe 15 44287 Dortmund 300 5 Min
4 Shorty's Aplerbecker StraBBe 464 44329 Dortmund 6 Min
5 Fressnapf RodenbergstraBe 55 44287 Dortmund 8 Min
6 Easy Dog MiddelmannstraBe 23 44269 Dortmund 10 Min
7 Das Futterhaus Steinkihlerweg 96 44263 Dortmund 10 Min
8 DoggyBoxx Dollersweg 43 44319 Dortmund 5,4 km 11 Min
9 KOFU Tiernahrung Gansmannshof 19 44269 Dortmuna 10,4 km 13 Min

Erlauterung

Wettbewerber sind Unternehmen, die innerhalb des Einflussbereiches Ihres Standortes vergleichbare Ke
Diese Wettbewerber und deren relevante Verkaufsflache haben Sie selbst Giber den Online Standortcheck b
diejenige, die der Wettbewerber fiir die auch von Ihnen angebotenen Kernsortimente einsetzt.

ante Verkaufsflache ist

Erfasst wurden sowohl Wettbewerber innerhalb des Einzugsgebietes als auch solche, die zwar auf3
durchaus fir einige lhrer potenziellen Kunden bequem erreichbar sein kénnen. In der Regel ist di
Fahrzeit Ihres gesamten Einzugsgebietes, da sich maximal so lhr Einzugsgebiet mit dem eine
Karte durch die &uBere, gestrichelte Linie gekennzeichnet.

Fur die Bestimmung der Einkaufswahrscheinlichkeit bzw. des Kunden- und Umsatzpotenzi ake die Fahrzeit zwischen diesen
Wettbewerbsstandorten und den Teilflachen innerhalb Ihres gesamten Einzugsgebietes er cheel odellberechnung mit dem
Attraktivitatsmerkmal (Flache) der Konkurrenten sowie der sortimentsbezogenen Kaufkraft i i sind die starksten Konkurrenten die, die lhrem
Standort am nachsten sind und mit einer groBen Flache und somit einem umfangreichen e unden anziehen.

res Standortes liegen, aber
ichbarkeit begrenzt durch die verdoppelte Geh- oder
(iberschneiden kann. Diese Zone ist in der
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Wahrscheinlichkeit, dass am Standort "PET - Tierbedarf - Musteranalyse" eingekauft wird
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Wahrscheinlichkeit
(Holzwickede) 77,03 %
3e, MozartstraBe (Holzwickede) 66,36 %
ntanhydraulikstraBe (Holzwickede) 58,52 %

Nr. Die 10 nachsten Wettbewerber Fliche inger StraBBe (Holzwickede) 55,63 %
Breslauer StraBe, LessingstraBe (Holzwickede) 54,85 %

Standort
Einzugsgebiet PET - Tierbedarf -
Musteranalyse

1 Fressnapf
2 Das Futterhaus 1.500 m2 olinenallee (Holzwickede) 53,12 %
3 Steffi's - Zoofachmarkt 300 m2 ontanhydraulikstraBe (Holzwickede) 48,17 %
4 Shorty's HohenleuchtestraBe, VinckestraBe 47,01 %
5  Fressnapf (Holzwickede) _
6 Easy Dog GoethestraBe (Holzwickede) 45,99 %
7  Das Futterhaus Allee, Berliner Allee (Holzwickede) 45,32 %
8  DoggyBoxx Arnsberger Weg, Berliner Allee (Holzwickede) 43,70 %
9  KOFU Tiermnahrung Wilhelm-Rdéntgen-StraBe (Holzwickede) 42,80 %
Allee (Holzwickede) 42,76 %
14 Massener StraBe (Holzwickede) 42,74 %

Emscherweg (Holzwickede) 42,31 %

Erlauterung

Die Einkaufswahrscheinlichkeit gi
Die erste Tabelle gibt die Gesamtwahrse hkeit des gesamten Einzugsgebietes fiir den Einkauf bei lhnen an, die Einkaufswahrscheinlichkeiten fir alle

Wettbewerber in Summe ergibt

ine absolute GréBe, sondern das abstrakte Ergebnis der Modellberechnung nach der Huff-Methode. Die Kernaussage ist:
ie Frage, wie viele es sein werden oder wie viel Umsatz durch diese erzielt werden kann, wird anschlieBend mit dem

,von wo kommen m
Kunden- bzw. U
Der Mehrwert der
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Ihr Kundenpotenzial fir Standort "PET - Tierbedarf - Musteranalyse
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Kundenbindung lhres Standortes To| Teilfla Kundenpotenzial
Einzugsgebiet PET - Tierbedarf - 538 laydnstraBe, MozartstraBe (Holzwickede) 568
Musteranalyse f Weg, Berliner Allee (Holzwickede) 503
Buroarbeitsplatze rdstraBe (Holzwickede) 430
Summe erliner Allee (Holzwickede) 385
nleuchtestraBe, VinckestraBe 355
lzwickede)

scherweg (Holzwickede) 308

Nr. Die 10 ndchsten Wettbewerber

1 Fressnapf
2 Das Futterhaus Carolinenallee (Holzwickede) 304
3 Steffi's - Zoofachmarkt Breslauer StraBe, LessingstraBBe (Holzwickede) 251
4 Shorty's MontanhydraulikstraBe (Holzwickede) 248
5  Fressnapf Otto-Hue-StraBe (Holzwickede) 246
6 EasyDog Allee (Holzwickede) 231
7  Das Futterhaus Schultenhude (Dortmund) 202
8  DoggyBoxx Im Bruch, Kasseler Weg (Holzwickede) 211
9  KOFU Tiernahrung Dudenrother StraBe (Holzwickede) 196
Massener StraBBe (Holzwickede) 183

Erlauterung

Das Kundenpotenzial fiir Ihren Sta e
aus der Einkaufswahrscheinlichkeit unde p, Teilflachen lhres Einzugsgebietes zu Grunde liegenden Einwohnerzahl.
Die erste Tabelle gibt das Kunde i ten Einzugsgebietes an.

Die Tops zeigen die Teilgebie e
stark eingeférbt. Je dunkler ei e e isthdesto hoher ist Ihr Kundenpotenzial bzw. Ihr zu erwartender Marktanteil.
Das Kundenpotenzial lief i
Dies beantwortet aber nicl von wo kommt der meiste Umsatz?*, da es z.B. durchaus Teilflachen mit vorrangig wohlhabender Bevélkerung
geben kann, die trotz gering (wenig Einwohner) ein hohes Umsatzpotenzial bieten kénnen (wegen héherer Einkommen).

Der Mehrwert der Kar iegt vor allem in der Verdeutlichung Ihrer Potenzialgebiete fiir Stammkundschaft.

Fir einen gezielten u emitteleinsatz empfehlen wir Innen die Auswertung ,,Umsatzpotenzial“ aus dem Pluspaket des Online Standortcheck.
Nutzen Sie Frequ in den kundenstarken Gebieten als Multiplikatoren, indem Sie Flyer auslegen!

i oder der ortlichen Agentur fiir Prospektverteilung vor Ort! In der Regel ist es kostenguinstig méglich, nur lhre Top-
n. In diesem Fall kommen Aktionen in Frage, die besonders lhre (potenzielle) Stammkundschaft ansprechen wird.



http://maps.google.de/maps?q=51.5082826187122,7.61927624744163
http://maps.google.de/maps?q=51.5011590065873,7.62525471603085
http://maps.google.de/maps?q=51.5046869762566,7.61938493985774
http://maps.google.de/maps?q=51.5010913314253,7.61949360974192
http://maps.google.de/maps?q=51.5010233733703,7.61373252597871
http://maps.google.de/maps?q=51.5010233733703,7.61373252597871
http://maps.google.de/maps?q=51.4974277348611,7.61384162638754
http://maps.google.de/maps?q=51.5046190095025,7.61362340295028
http://maps.google.de/maps?q=51.5082146432575,7.61351425729607
http://maps.google.de/maps?q=51.5047546600816,7.62514649929707
http://maps.google.de/maps?q=51.4903043826768,7.61981948426462
http://maps.google.de/maps?q=51.4974956842182,7.61960225710035
http://maps.google.de/maps?q=51.5006793397926,7.58492744833311
http://maps.google.de/maps?q=51.4975633507185,7.62536291033273
http://maps.google.de/maps?q=51.4939000346354,7.6197108819392
http://maps.google.de/maps?q=51.4939676924755,7.62547108220885
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To| Teilfla Kundenpotenzial
Einzugsgebiet PET - Tierbedarf - A8 insbet eg, Berliner Allee (Holzwickede) 1.152
Musteranalyse ude (Dortmund) 1.042
Buroarbeitsplatze dnstraBe, MozartstraBe (Holzwickede) 856
Summe erliner Allee (Holzwickede) 849
nleuchtestraBe, VinckestraBe 756
lzwickede)
scherweg (Holzwickede) 727

Nr. Die 10 ndchsten Wettbewerber

1 Fressnapf
2 Das Futterhaus Otto-Hue-StraBe (Holzwickede) 626
3  Steffi's - Zoofachmarkt Carolinenallee (Holzwickede) 572
4 Shorty's NordstraBe (Holzwickede) 558
5  Fressnapf NathmerichstraBe (Dortmund) 550
6 EasyDog Kameradschaftsweg (Dortmund) 547
7  Das Futterhaus Allee (Holzwickede) 540
8  DoggyBoxx Massener StraBBe (Holzwickede) 527
9  KOFU Tiernahrung Im Bruch, Kasseler Weg (Holzwickede) 508
Dudenrother StraBe (Holzwickede) 498

Erlauterung

Das Kundenpotenzial fur das gesa
Die Prognose wurde ermittelt aus der AB cheinlichkeit und der, den Teilflachen lhres Einzugsgebietes zu Grunde liegenden Einwohnerzahl.

Die erste Tabelle gibt das Kunde i ten Einzugsgebietes an.

Die Tops zeigen die Teilgebie e Sgebietes mit dem héchsten Kundenpotenzial. Diese Teilgebiete sind auch in der Karte unterschiedlich
stark eingeféarbt. Je dunkler ei i

Auch hier liefert das Kundeppote e te GréBe. Die Kernaussage ist: ,,von wo kommen die meisten zusétzlichen Kunden?“. Vergleichen Sie mit
Seite 8 und finden Sie so werpunkte. Mit dieser Darstellung kdnnen Sie aber auch priifen, ob Ihr Standort insgesamt giinstig gewahlt

Einzugsgebietes.
Der Mehrwert dieser jegt also vor allem in der Bewertung des Standortes fiir den Absatzmarkt sowie in der Verdeutlichung Ihrer
Potenzialgebiete fi ettbewerb eroberte Kundschaft.

Fur einen gezielte mitteleinsatz, der Ihnen noch genauer ermdglicht, diese Kundengruppe erfolgreich zu akquirieren, empfehlen wir Ihnen
die Auswertung ial fur alle Wettbewerber“ aus dem Pluspaket des Online Standortcheck.



http://maps.google.de/maps?q=51.5011590065873,7.62525471603085
http://maps.google.de/maps?q=51.5006793397926,7.58492744833311
http://maps.google.de/maps?q=51.5082826187122,7.61927624744163
http://maps.google.de/maps?q=51.5010913314253,7.61949360974192
http://maps.google.de/maps?q=51.5010233733703,7.61373252597871
http://maps.google.de/maps?q=51.5010233733703,7.61373252597871
http://maps.google.de/maps?q=51.4974277348611,7.61384162638754
http://maps.google.de/maps?q=51.4903043826768,7.61981948426462
http://maps.google.de/maps?q=51.5046190095025,7.61362340295028
http://maps.google.de/maps?q=51.5046869762566,7.61938493985774
http://maps.google.de/maps?q=51.5007487122732,7.59068841806003
http://maps.google.de/maps?q=51.5111856825885,7.56154412769898
http://maps.google.de/maps?q=51.4974956842182,7.61960225710035
http://maps.google.de/maps?q=51.4939676924755,7.62547108220885
http://maps.google.de/maps?q=51.4975633507185,7.62536291033273
http://maps.google.de/maps?q=51.4939000346354,7.6197108819392

gb consite

Geomarketing Software
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Umsatzpotenzial €
eg, Berliner Allee (Holzwickede) 26.845,89 €

Umsatzquelle
Einzugsgebiet PET - Tierbedarf -

Musteranalyse 3e, MozartstraBe (Holzwickede) 19.072,58 €
Kaukraftzufluss Uber Biroarbeitsplatze Berliner Allee (Holzwickede) 13.958,65 €
Summe ch, Kasseler Weg (Holzwickede) 12.878,95 €

traBe (Holzwickede) 12.659,28 €
Nr. Die 10 nachsten Wettbewerber Flache enleuchtestraBBe, VinckestraBe 12.44571 €

1 Fressnapf
2 Das Futterhaus Allee (Holzwickede) 12.259,43 €
3 Steffi's - Zoofachmarkt Carolinenallee (Holzwickede) 11.522,29 €
4 Shorty's Emscherweg (Holzwickede) 10.683,62 €
5  Fressnapf Otto-Hue-StraBe (Holzwickede) 10.448,20 €
6 Easy Dog MontanhydraulikstraBe (Holzwickede) 9.627,34 €
7  Das Futterhaus Schultenhude (Dortmund) 8.986,49 €
8  DoggyBoxx Breslauer StraBe, LessingstraBe (Holzwickede) 8.712,12 €
9  KOFU Tiemahrung GoethestraBe (Holzwickede) 8.653,74 €
Dudenrother StraBe (Holzwickede) 8.310,30 €

Erlauterung

eflflachen lhres Einzugsgebietes zu Grunde liegenden Kaufkraft fiir lhre Kerndienstleistungen.
ten Einzugsgebietes an, der Kaufkraftzufluss von Kunden auBerhalb lhres Einzugsgebietes wurde hier
entsprechend der Abrufwahrs C
Die Tops zeigen die Teilgebie 1 inzugsgebietes mit dem héchsten Umsatzpotenzial. Diese Teilgebiete sind auch in der Karte unterschiedlich
stark eingeférbt. Je dunklepeine esto hoher ist Inr Umsatzpotenzial bzw. Ihr zu erwartender Marktanteil.

Der Mehrwert der Kartendal i em in der Verdeutlichung lhrer Potenzialgebiete fiir Stammkundschaft und fir gezielten und effizienten
Werbemitteleinsatz. tzpotenzial zu niedrig ausfallen, kdnnen Sie (iber eine Sortimentserweiterung nachdenken. Legen Sie neue Analysen mit
erweiterten Sortiment hnen weitere Standortchecks zu verglinstigten Konditionen an!

Nutzen Sie Frequ in den umsatzstarken Gebieten als Multiplikatoren, indem Sie Flyer auslegen!

i oder der ortlichen Agentur fiir Prospektverteilung vor Ort! In der Regel ist es kostenguinstig méglich, nur lhre Top-
n. In diesem Fall kommen Aktionen in Frage, die besonders lhre (potenzielle) Stammkundschaft ansprechen wird.
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http://maps.google.de/maps?q=51.5010233733703,7.61373252597871
http://maps.google.de/maps?q=51.4974956842182,7.61960225710035
http://maps.google.de/maps?q=51.5046190095025,7.61362340295028
http://maps.google.de/maps?q=51.4974277348611,7.61384162638754
http://maps.google.de/maps?q=51.4903043826768,7.61981948426462
http://maps.google.de/maps?q=51.5047546600816,7.62514649929707
http://maps.google.de/maps?q=51.5006793397926,7.58492744833311
http://maps.google.de/maps?q=51.5082146432575,7.61351425729607
http://maps.google.de/maps?q=51.5048220609749,7.63090808117442
http://maps.google.de/maps?q=51.4939000346354,7.6197108819392
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Umsatzquelle i < Toj; Teilfla Umsatzpotenzial €
Einzugsgebiet PET - Tierbedarf - ’ insbel eg, Berliner Allee (Holzwickede) 61.425,24 €
Musteranalyse ude (Dortmund) 42.258,18 €
Summe Bruch, Kasseler Weg (Holzwickede) 31.036,19 €
erliner Allee (Holzwickede) 30.802,89 €
Nr. Die 10 nachsten Wettbewerber Fliche i nstraBe, MozartstraBe (Holzwickede) 28.739,27 €
ee (Holzwickede) 28.669,19 €

1 Fressnapf

2 Das Futterhaus 1.500 m2 apphofstraBe (Dortmund) 27.821,39 €

3 Steffi's - Zoofachmarkt Otto-Hue-StraBe (Holzwickede) 26.596,70 €

4 Shorty's HohenleuchtestraBe, VinckestraBe 26.474,72 €

5  Fressnapf (Holzwicl.(ede)

6 Easy Dog NathmerichstraBe (Dortmund) 25.318,05 €

7  Das Futterhaus Emscherweg (Holzwickede) 25.249,36 €

8  DoggyBoxx Kameradschaftsweg (Dortmund) 22.201,84 €

9  KOFU Tierahrung Carolinenallee (Holzwickede) 21.692,25 €
Dudenrother StraBe (Holzwickede) 21.180,07 €
EibenstraBBe 5 (Holzwickede) 20.972,91 €

Erlauterung

Kerndienstleistungen.
Die erste Tabelle gibt das Um
nicht hinzugerechnet, um ein
Die Tops zeigen die Teilgebi zugsgebietes mit dem héchsten Umsatzpotenzial. Diese Teilgebiete sind auch in der Karte unterschiedlich
stark eingeféarbt. Je dunkl esto hoher ist das gesamte Umsatzpotenzial fiir alle Wettbewerber.

Auch hier liefert das Umsat olute GroBe. Die Kernaussage ist: ,,von wo kommt der meiste zusétzliche Umsatz?“. Vergleichen Sie mit
Seite 10 und finden Si e Umsatzschwerpunkte Mit dieser Darstellung kdnnen Sie aber auch prifen, ob Ihr Standort insgesamt giinstig gewahlt
ist. Sinnvollerweise si tenzialgebiete in Ihrer unmittelbaren N&he und somit starksten Umsatzzone, also in oder nahe der inneren Zone des
Einzugsgebietes.
gt also vor allem in der Bewertung des Standortes fiir den Absatzmarkt sowie in der Verdeutlichung Ihrer

vom Wettbewerb eroberte Kundschaft und fiir gezielten und effizienten Werbemitteleinsatz, um diese Kundengruppe
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http://maps.google.de/maps?q=51.5082826187122,7.61927624744163
http://maps.google.de/maps?q=51.4974956842182,7.61960225710035
http://maps.google.de/maps?q=51.5075901311566,7.56165737569128
http://maps.google.de/maps?q=51.4903043826768,7.61981948426462
http://maps.google.de/maps?q=51.5010233733703,7.61373252597871
http://maps.google.de/maps?q=51.5010233733703,7.61373252597871
http://maps.google.de/maps?q=51.5007487122732,7.59068841806003
http://maps.google.de/maps?q=51.4974277348611,7.61384162638754
http://maps.google.de/maps?q=51.5111856825885,7.56154412769898
http://maps.google.de/maps?q=51.5046190095025,7.61362340295028
http://maps.google.de/maps?q=51.4939000346354,7.6197108819392
http://maps.google.de/maps?q=51.5012263988538,7.63101584475166
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Prognose der Marktanteile der Wettbewerber im Einzugsgebiet
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Marktanteile im gesamten Einzugsgebiet
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Prognose der Marktanteile der Wettbewerber im Einzugsgebiet

Marktanteile der Wettbewerber in Inrem Einzugsgebiet

Umsatzquelle Umsatzpotenzial gesamt
Einzugsgebiet PET - Tierbedarf - 765.373,62 €
Musteranalyse

Standort Flache Marktanteil
PET - Tierbedarf - Musteranalyse 4,8 36,34 %

Die 10 starksten Wettbewerber in lnrem Einzugsgebiet Flache Marktanteil

2 Das Futterhaus 30,91 %
1 Fressnapf 370 m2 10,54 %
5 Fressnapf 590 m2 6,45 %
3 Steffi's - Zoofachmarkt 300 m2 5,64 %
4 Shorty's 200 m? 3,59 %
7 Das Futterhaus 600 m?2 3,14 %
8 DoggyBoxx 250 m2 1,56 %
6 Easy Dog 180 m? 0,94 %
9 KOFU Tiernahrung 200 m2 0,89 %

Erlauterung

n gesamten Einzugsgebiet ausfallen kann.
gesamte Einzugsgebiet (Seite 11). Auch hier

Die Darstellung der Marktanteile der Wettbewerber gibt an, wie hoch der Anteil am zu e
Die Prognose wurde ermittelt aus dem nunmehr auf alle Wettbewerber bezogenen Umsatzp
wird nur das lokale Umsatzpotenzial ohne Kaufkraftzufluss betrachtet.
Die erste Tabelle gibt wieder das Umsatzpotenzial des gesamten Einzugsg
In der Karte symbolisieren gréBere Kreise einen hdheren Marktanteil, in der
Konkurrenten ablesen.

Die Kernaussagen sind: ,,wer ist mein starkster Wettbewerber in meinem Einzug
ausreichend?“. Hinterfragen Sie auffallig hohes Umsatzpotenzial und Markt en. Ursache kann z.B. ein ungiinstig gewahlter eigener
Standort in Bezug auf den Absatzmarkt sein (zu groBe Entfernung zu den P i uch Seite 11).

niiber Ihren Wettbewerbern.
haftsfiihrung vornimmt. Mit entsprechendem Engagement im
Konkurrenten, kann der Marktanteil deutlich erhoht werden!

Der Mehrwert dieser Kartendarstellung liegt vor allem in der Ver:
Beachten Sie aber, dass die Modellberechnung keine Unterschi
Eroberungswettbewerb, z.B. durch gezielten Einsatz von We
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Infrastruktur und Frequenzbringer — Definition und Erlduterungen

Definition

Als Frequenzbringer werden Kundenmagnete bezeichnet, die zahlreiche Kunden aus unterschiedlichen Kaufergruppen anz
Kundenstréme erzeugen.

Fir die umliegenden, fir sich allein genommen weniger stark frequentierten Geschéafte ergeben sich hieraus meist w

- Frequenzbringer haben eine wichtige Funktion im Branchenmix, indem sie Kaufkraft binden und Mitnahmeeffe|

erzeugen.
- Je nach GroBe einer Stadt und der Struktur des Einzelhandelsbesatzes kann ein Frequenzbringer ganz un
Frequenzbringer sind Kauf- und Warenh&user mit einem breiten und/oder tiefen Warensortiment it

auch groBere Filialisten, Fachmarkte und Parkhauser besitzen in Klein- und Mittelstadten eine
- Neben Handelseinrichtungen kdnnen auch Freizeit-, Dienstleistungs- oder Kultureinrichtungen als
Wochenmarkte, Cafés, Parkhduser oder Bushaltestellen kdnnen als innerstadtische Anzieh
ihren Standort erzeugen.
- Die Ansiedlung von groB3flachigen Frequenzbringern, wie Einkaufszentren allein, ist noch kel
Geschaftszentrums. Ist (beispielsweise aufgrund eines langjahrigen Investitionsstaus) der ortsan
kdnnen die Auswirkungen auch unabhangig vom Centerkonzept negativ fir den gesamten Einzelhan

elebung eines
I nicht konkurrenzfahig,

Vom Verlust eines Frequenzbringers sind vorwiegend Klein- und Mittelstadte betroffen, da si
schwierig erweist. Neben dem Wegfall kann auch eine Verlagerung eines Frequenzbringer:
am Standort werden geringer, die Umséatze im Einzelhandel gehen zuriick und die Kaufkraftl

ade hier der Ersatz oder die Nachnutzung als sehr
i irkungen haben: Die Passantenstrome

Seit einigen Jahren werden groB3flachige Frequenzbringer, wie Einkaufszentren, zune
Standorten angesiedelt. Wesentliche stadtentwicklungspolitische Strategie hierbei ist 2r Innenstadte. Der gewiinschte Effekt, dass
der Gesamtstandort Innenstadt von der Ansiedlung und den neu gewonnenen Kunden t, kann jedoch nur dann eintreten, wenn der

Frequenzbringer nicht bloB in raumlicher N&he zur Innenstadt liegt, sondern wir p die st. Dies trifft insbesondere fur Einkaufszentren
zu.

(Quelle: Deutsches Seminar fiir Stadtebau und Wirtschaft, 2009)

Erlauterung

Dieser Ergebnisbericht der Standortanalyse zeigt Infrastru bringer auf, wobei den letztgenannten eine Doppelfunktion
zugewiesen wird.

Waéhrend die Infrastruktureinrichtungen nur als solche
hier als Frequenzbringer bezeichneten Einrichtungen ni
fir eine aktive, strategische Marktbearbeitung verstanden.
In jedem Fall dient die Visualisierung der Frequenzbring

erstanden werden, also als reine ,Kunden-Zubringer*, werden die
neten, sondern auch als mégliche Kooperations- und Werbepartner

on Einzelhandelszentren, die eine hohe Anziehungskraft ausiben.

Prifen Sie, welcher Frequenzbringer auf Ihre Zielgru
Umsatzpotenzial zu finden ist (siehe Seite 10, ,Ums
gezielte Kundenansprache uber Werbema&

zu erhalten.

ungskraft austibt und gleichzeitig in einem Teilgebiet mit hohem
ort "PET - Tierbedarf - Musteranalyse", nur Pluspaket). Dort macht eine
ien beso i n Sie die Erlauterungen auf den folgenden Seiten, um entsprechende Tipps

Folgende Infrastruktureinrichtungen und Frequ i argestellt:

Infrastruktur — Offentliche Parkmg
Infrastruktur — OPNV
Frequenzbringer — Einkaufszentren,
Frequenzbringer — Behérden
Frequenzbringer — Arzte
Frequenzbringer — Banken un u

S
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Infrastruktur — Offentliche Parkméglichkeiten
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StraBe, Haushummer PLZ

Wegstrecke

1 Parkméglichkeit fir Carolinenallee 9 innere 0,3 km 3,8 Min
Kunden
2 Parkméglichkeit StehfenstraBe 6 innere 0,4 km 4,5 Min
3 Parkméglichkeit Rausinger StraBBe 32 innere 0,5 km 5,4 Min
4 Parkméglichkeit Carolinenallee innere 0,5 km 5,6 Min
5 Parkméglichkeit HauptstraBe innere 0,6 km 6,8 Min
6 Parkméglichkeit Carolinena‘ lzwickede mittlere 0,0 km Min
7 Parkméglichkeit 2 olzwickede innere 0,0 km Min
8 Parkméglichkeit Holzwickede mittlere 0,0 km Min
9 Parkméglichkeit fir Holzwickede innere 0,0 km Min
Kunden
10 Parkmdglichkeit Holzwickede innere 0,0 km Min

Erlauterung

Die Parkmdglichkeiten, insbesondere im inneren Einzug
kurzfristigen Bedarf zuzuordnen sind, werden inen de
Entfernungen zwischen den Parkmdglichkei d Ik
Fur die zusammenfassende Bewertung der“s

inneren Einzugsgebiet positiv bewertet.

aders wichtig fur lhre Erreichbarkeit per PKW. Auch wenn lhre Sortimente dem

eil haben, der den PKW nutzt, um zu lhnen zu gelangen. Von daher sollten die
[I'mdglichst gering sein.

ren (Seite 21) wird daher nur das Vorhandensein von Parkmdglichkeiten im

Diese Auflistung enthalt keine StraBenparkbu 2"auch keine Privatparkplatze des Einzelhandels oder sonstigen privaten Institutionen,
sondern nur &ffentlich zugangliche atz & garagen.
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Infrastruktur — OPNV
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StraBe, Haushummer Wegstrecke

1 Bushaltestelle Nordschule NordstraBBe 41 0 innere 0,1 km 1,8 Min
2 Bushaltestelle Nordschule NordstraBe 54 i innere 0,2 km 2,5 Min
3 Bushaltestelle Am Bahnhof innere 0,5 km 5,6 Min
Holzwickede Bf.
4 Holzwickede (Bahnhof/ Am Bahnhof innere 0,5 km 6,1 Min
Haltestelle)
5 Haltestelle Holzwickede Izwickede innere 0,5 km 6,6 Min
6 Haltestelle Holzwickede Am B. olzwickede innere 0,6 km 6,7 Min
7 Haltestelle Holzwickede Am Holzwickede innere 0,6 km 6,7 Min
8 Haltestelle Holzwickede Holzwickede innere 0,6 km 6,7 Min
9 Bushaltestelle Holzwickede innere 0,7 km 8,2 Min
Holzwickede Bahnhof /
P&R
10 Bushaltestelle Holzwickede mittlere 0,7 km 8,3 Min
Holzwickede Bahnhof /
P&R
Erlauterung

Die Haltestellen, insbesondere im inneren Einzug nders wichtig fiir lhre Erreichbarkeit per OPNV. Auch wenn Ihre Sortimente dem kurzfristigen
Bedarf zuzuordnen sind, werden Sie einen definierte aben, der den OPNV nutzt, um zu Ihnen zu gelangen. Von daher sollten die Entfernungen
zwischen den Haltestellen und lhre hst gering sein.

Fur die zusammenfassende Bewe i ortfaktoren (Seite 21) wird daher nur das Vorhandensein von Haltestellen im inneren

Einzugsgebiet positiv bewertet.

Uber Ihre Eigenschaft hinaus, Frequen
Haltestellen in unmittelbarer Nahe z
an der Haltestelle auf sich aufmerksa

n Haltestellen auch immer als Werbeplattformen dienen. Zum einen sind wartende Personen an
Sortiment zu interessieren, zum anderen kdnnen Sie z.B. durch groBflachige Plakatwerbung direkt
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Frequenzbringer — Einkaufszentren, Warenh&auser und Supermarkte
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Liste der Einkaufszentren, Warenh&user und Supermarkte (im Umk

s von 500m, Ausgabe als Gehzeit)
T AR

Nr. Name StraBe, Hausnummer o W4 O Zone Wegstrecke Zeit
1 REWE StehfenstraBe 4 594 O innere 0,3 km 3,9 Min
2 ALDI NORD Holzwickede StehfenstraBe 8 59439 mittlere 0,3 km 4,1 Min
3 Netto HauptstraBe 14 59439 > mittlere 0,6 km 7,1 Min
4 Tedi August-Borsig-StraBe 2 59439 mittlere 0,7 km 8,1 Min
Erlduterung

Warenh&user sowie insbesondere Shopping Center und Shop

ger schlechthin.

Ebenso wie die Shopping Center und Shopping Malls mit i

Warenh&user, Supermérkte und Discounter mit ihren umf
aus.

rtimentsvielfalt (auch spezialisierter Einzelhandel) Gben die

t besonders spezialisierten Sortimenten eine groBe Anziehungskraft
Insbesondere der spezialisierte Einzelhandel sowie spezialisj istungen kénnen von Warenh&usern, Supermarkten und Discountern im
Umfeld profitieren, da komplementére Bedirfnisse befriedi
Supermérkte und Discounter bedienen den kurzfristigen

er in jedem Fall eine hohe Passantenfrequenz Uber den gesamten Tag.
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Frequenzbringer — Behérden
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Liste der Behoérden (im Umkreis von 500m, Ausgabe als Gehzeit)
Nr. Name

T AR
StraBe, Haushummer PLZ 16) Zone Wegstrecke Zeit
1 Treffpunkt Villa NordstraBe 1 594 c innere 0,3 km 3,1 Min
2 Rausinger Halle Rausinger StraBe 32 59439 innere 0,4 km 5,3 Min
3 Rausinger Halle Rausinger StraBe 32 59439 2de innere
Erlauterung

0,4 km 5,3 Min

% gsgruppen. Interessant sind sind aber nicht nur die ,Kunden*
konsumieren.

e in der Mittagspause in ihrer unmittelbaren Umgebung
Wenn Sie lhre Zielgruppe insbesondere in Behdrden find

inbarung genutzt werden, um Flyer 0.4. auszulegen.
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Frequenzbringer — Arzte
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Liste der Arzte (im Umkreis von 500m, Ausgabe als Gehzeit)
T AR
Nr. Name StraBe, Hausnummer o W4 O Zone Wegstrecke Zeit
1 Ergotherapie-Praxis Silke Nordstr. 39 594 ‘ c innere 0,1 km 1,6 Min
Dombrowski & Silke
Schwab
Erlauterung

Arzte und andere Gesundheitseinrichtungen sind zur Tageszeit P
kénnen mitunter beachtlich sein, da vermehrt Gemeinschaftsp
Denken Sie auch dariiber nach, in Kooperation mit diesen Ei

Befindet sich ein Arzt 0.4. in einem Teilgebiet mit auffallig

Teilgebiet Ihren eigenen Wettbewerbern naher ist. Teilgebi

nd &lteren Bevdlkerungsgruppen. Die Passantenfrequenzen
eitszentren entstehen.
werben.

Mit Hilfe der Karte kdnnen Sie insbesondere A

nhaufungen, d: P

macht so eine Werbe-Kooperation besonders Sinn, auch wenn dieses

tenfrequenz hinweisen, deutlich lokalisieren.

&
S

° S Frequenzbringer
N kreis von 500m
s
Mo &
z 8 / S‘E’d‘i’mﬁa
i *, i1 ”
Hay trabe Mozartstrale .
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Frequenzbringer — Banken und Geldautomaten
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Liste der Banken und Geldautomaten (im Umkreis von 500m, Ausgabe als Gehzeit)
T AR
Nr. Name StraBe, Hausnummer PLZ O Zone
1 Sparkasse Unna NordstraBe 12 594 c
2 Volksbank NordstraBe 5 59439
Erlauterung

Wegstrecke Zeit
O innere 0,1 km
W

1,6 Min
innere 0,2 km 2,1 Min
Anh&ufungen von Geldautomaten kénnen auf Einzelhandelszen
Eine Ausnahme davon bilden natirlich reine Bankenviertel. Prif
Einzugsgebiet hat.

tr indeute d zeige
bitte se ach,

Handelt es sich um ein Einzelhandelszentrum, so finden Sie

0 einem Fall eine hohe Passantenfrequenz an.
hoher Zufluss an Kaufkraft von auBBen stattfindet.

> Bedeutung eine solche Anhaufung von Geldautomaten in Ihrem

erschiedlicher Art. Sie kdnnen davon ausgehen, dass hier ein
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Standortcheck — Zusammenfassung

die sich aus den gegebenen Sachverhalten und Bedingu
beschreiben die Ausstattung des Standortes mit bestimm
Minchen, 2008).

die Sie fur eine Standortentscheidung kennen missen.
allem die Standortfaktoren enthalten, die Sie ohne ans
zeit- und kostenintensive Untersuchungen nicht bestim

Standortes nutzen, bietet Ihnen die ré
Einzugsgebietes ein einmaliges Instru

Fur eine Standortentscheidun
Standortfaktoren in lhre eigene Be!
die den Standortanforderungen lhre
und dann eine abschlieBende Bewertung

en relevanten Faktoren,
tsprechen, zu kombinieren

Kategorie Wert Bewertung
Beschaffungsorientierte Standortfaktoren Verkehrsanbindung fiir Anlieferung __ Zent [ i hoch +

Absatzorientierte Standortfaktoren Absatzpotenzial hoch +
hoch +

Ertragspotenzial i ichti (r) hoch +

Arbeitsorientierte Standortfaktoren Arbeitsmarkt i hoch -
Abgabeorientierte Standortfaktoren Steuern niedrig +
hoch -

Infrastrukturelle Standortfaktoren g, fi 7 enerreichbarkeit hoch +

Kategorie
Absatzorientierte Standortfaktoren

Wert Bewertung
ndex der einzelhandelsrelevanten  niedrig -
Kaufkraft im inneren Einzugsgebiet

Index des Einzelhandelsumsatzes  hoch +

im inneren Einzugsgebiet

Zentralitatsindex im inneren hoch +
Einzugsgebiet

Offentliche Parkplatze in 400m ja +
Umkreis

Haltestellen in 400m Umkreis ja +

Infrastrukturelle Standortfaktoren

Erlduterung

ir den GroBraum (Makro-Analyse) und flir den unmittelbaren Wirkungsbereich (Mikro-Analyse) dargestellt. Normalerweise wird
Rriifung der grundsatzlichen Standorteignung und anschlieBend die Mikroanalyse fiir die Ermittlung des exakten Standortes
nach Spezialsierungsgrad des Geschaftsmodells auch Ausnahmen davon geben, sodass bestimmte Makro-Faktoren in

r ein Standortfaktor-Merkmal richtet sich in der Regel nach dem Vergleichswert fir die Bundesrepublik Deutschland.

t hoch in den Zentralrdumen, mittel in den Zwischenrdumen und niedrig in den Peripherrdumen.

kommen sind hoch, wenn diese Werte Uiber dem Bundesschnitt liegen.

euer B und Gewerbesteuer sind niedrig, wenn diese Werte unter dem Bundesschnitt liegen.

Die Indizes des tenzials am Standort sind hoch, wenn diese Uber dem Bundesschnitt liegen (>100).

Die Erreichbarkeit wird positiv bewertet, wenn Parkplatze oder Haltestellen jeweils in ca. fiinf Gehminuten Umkreis (400 m) um den Standort vorhanden sind.



