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Der Online Standortcheck

Standortcheck
fur das Objekt Mode-Discount
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lhr Standort Mode-Discount in Holzwickede

i %& P Die Raumstrukturtypen des Bundesamtes fur Bauwesen und Rau
5 1 Buderuzkaanie : . . . . )
] e 2 I «w die Gemeinden nach Zentrenerreichbarkeit (Zentral-, Zwi
% ] e wf::“ sowie Bevdlkerungsdichte.
b f il i Die Gemeinde Holzwickede ist demnach "Innerer Zentralr
e o o =
i Die Zentralrdume sind groRe, zusammenhangende stad
W Hnat und Siedlungs- und Verkehrskorridore, die sich nicht n
i ML Bevolkerungskonzentrationen, sondern auch durch ihr

¢ an Beschaftigungsmdoglichkeiten und Versorgungsei
Insbesondere spielt das Netz der Fernstral3en eine
strickprlidy Zuganglichkeit und damit fur die Vermittlung rauphii

# 4 Opherdicke

e prios lediglich elf Prozent der Flache des B
ol anendg’ B e der Bevolkerung und sogar 57 % der
= > = C Die durchschnittliche Bevdlkerungsdicl
AT o : kmz, Der Zentralraum nimmt damit'€in im Raumgeflige
- i s il ein. In den Zentralrdumen sind ¢ SiféMinneren Zentralraum
[y v : herausbilden. Die Bevolkerungsdi entralfaums liegen mit knapp
[ Eon il i 1.700 Einwohnern je km2 um ein Vielfa jenigen des auBeren
£ 5‘"““""““'@ Zentralraums mit rund 500 Einwohnern je K lativ'hoch verdichtet ist.
I'.'ﬂ.:.: 'W'al\t_?hmen é‘y o e o, S %; =
)sﬁ%eﬁg .‘; f Kalthef 4:‘%--““.5@;:_.,5-_,..‘97:--4555

Standortfaktoren fur Holzwickede

Merkmal Anteil/Vergleich
Bevdlkerung gesamt . 81.843.743 0,0209 %
Anteil der 0-15 jahrigen 13,24 % -0,66 %

Anteil der 15-65 jahrigen 66,14 % -1,95 %

Anteil der Uber 65 jahrigen 20,63 % +2,61 %

Einkiinfte je Steuerpflichtigem(r) 31.659,02 € +9,29 %

Bevodlkerungsdichte [Einwohner/km?] 765 229 +233,80 %

Zuwanderung bezogen auf Ges 4,99 % 5,89 % -0,89 %

Abwanderung bezogen auf Ge 4,64 % 5,44 % -0,80 %

Sozialversicherungspflichtig gesamt 6.013 29.970.480 0,0201 %
Beschaftigte Bezogen auf 15-65 e 54,77 % 55,37 % -0,60 %
Auslander von ge 4,32 % 7,18 % -2,85 %

Beschaftigtendi a 268,92 83,91 +220,48 %

Arbeitslose gesamt 624 2.950.250 0,0212 %
Bezogen auf 1 5,68 % 5,45 % +0,23 %

Auslander von ge 18,59 % 17,10 % +1,49 %

Landwirtschaft Betriebe gesamt 19 374.514 0,0051 %
1,11 4,58 -75,72 %

45,48 % 52,21 % -6,72 %

Verarbeitendes Gewerbe 7 45.274 0,0155 %
7,27 % 7,31 % -0,04 %

11,33 % 11,06 % +0,27 %

Gebéaude 3.869 18.204.355 0,0213 %
8.210 40.473.823 0,0203 %

88,32 85,15 +3,17 %

Tourismus 3 53.246 0,0056 %
203 3.564.213 0,0057 %

30.457 407.259.922 0,0075 %

1,78 4,98 -64,21 %

StralBenverkehrsunfalle 98 397.927 0,0246 %
5,73 4,86 +17,85 %

Steuern und Politik in der Gemei nd steuerahnl. Einnahmen je Einw. Keine Angabe 908,41 € Keine Angabe
445 % 393 % 52 %

415 % 425 % -10 %

le undestagswahl vor 10/2009 SPD 36,88 %

andtagswahl vor 05/2011 SPD 46,76 %

Erlauterung

tellen die Gewerbesteuern dar. Oben stehende Tabelle zeigt den Gewerbesteuerhebesatz sowie die Grundsteuer B (fur
mobilien) im Vergleich zum Bundesdurchschnitt.

D) werden schwarz, vergleichende Werte (mehr oder weniger im Vergleich zur BRD) werden blau und kursiv dargestellt.

, Regionaldatenbank Deutschland

Fur infrastrukturelle Standortfaktoren wie DSL-Verfiigbarkeit, Gas-, oder Strompreise empfehlen wir lhnen Portale wie www.verivox.de.
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Ihr Einzugsgebiet zu Standort "Mode-Discount"

Legende

Ihr Standort
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Marktinformationen fir Ihr Einzugsgebiet

Merkmal t 5 Minuten Einzugsgebiet
Einwohner 11.060 80.523.746

Buroarbeitsplatze 1.603 4.296 17.852.412
Bevélkerungsdichte [Einwohner/km?] 886 1.276 229
Anteil der 0-15 jahrigen [%)] 14,11 12,33 13,29
Anteil der 15-25 jahrigen [%] 7,36 9,82 11,01
Anteil der 25-50 jahrigen [%)] 26,20 31,87 34,16
Anteil der 50-65 jahrigen [%)] 24,75 21,33 20,85
Anteil der uber 65 jéhrigen [%)] 27,58 24,64 20,68
Anteil der Frauen [%] 51,95 51,94 51,08
Auslanderanteil [%] 5,98 6,62 8,16
Anzahl der Haushalte 1.524 5.035 39.930.676
Einwohner pro Haushalte 2,3 2,2 2,0
Anteil der Erwerbstatigen [%)] 48,01 48,38 50,11
Arbeitslosenquote [%)] 5,87 6,87 6,51
Einzelhandelsrelevante Kaufkraft pro Einv~er pro 5.084 6.327 7.086 6.324 6.309
Kaufkraft fur Ihr Sortiment pro Einwohn 0'J 381 474 531 474 472
Index der einzelhandelsrelevanten Kaufkr 80,59 100,29 112,32 100,24 100,00
Einzelhandelumsatz pro Einwohner pro Jahr 2.350 4.864 3.488 3.923 5.616
Index des Einzelhandelsumsatzes 41,85 86,60 62,11 69,84 100,00
Kaufkraftzufluss in das Einzugsgébi -6,008 -7,766 -12,783 -26,557 -55.754,030

Zentralitatsindex 70 100

Erlauterung

Gemal} unserem Regelwerk, das sich all
Zentralraum" zusammen mit den von enen Kernsortimenten der Bedarfsfristigkeit "mittelfristig”, ein Einzugsgebiet von bis zu 5 Minuten Fahrweg um lhre

Verkaufsstétte.
Dieses Einzugsgebiet ist dreig undsatzen der Handelsforschung von Kunden der inneren Zone (0-2 Minuten) der weitaus grof3te Teil lhres

Umsatzes (bis zu 70%) hervorge den der zweiten Zone (2-4 Minuten) sind ca. 20% Umsatzanteil, von Kunden der dritten, &u3eren Zone (4-5 Minuten)
nur ca. 10% Umsatzanteil zu

zu erwarten haben.

Die Marktinformati elle werden fur lhr Einzugsgebiet angegeben und den Durchschnittswerten der BRD gegeniiber gestellt.

Unter der einzelha ft versteht man dabei denjenigen Teil des "verfiigbaren Einkommens", welcher der Wohnbevoélkerung eines bestimmten
Gebietes fur Aus ndel (ohne Einzelhandel mit Kraftfahrzeugen, Kfz-Teilen, Brennstoffen, Tankstellen, mit den Umsétzen des Lebensmittelhandwerks) zur
ante Kaufkraft betragt in der Bundesrepublik Deutschland derzeit knapp 30% der gesamten Kaufkraft.

nach der amtlichen Klassifikation der Wirtschaftszweige erfasst und anhand der Umsatzentwicklungen aus der

iehung der Erdffnungen und SchlieBungen von Ladengeschéften fortgeschrieben.

tz zu einzelhandelsrelevanter Kaufkraft der Wohnbevélkerung bildet die Einzelhandelszentralitat. Ubersteigt der Umsatz im

e Kaufkraft der Wohnbevdlkerung, handelt es sich um ein Gebiet mit Kaufkraftzufluss, umgekehrt ein Gebiet mit Kaufkraftabfluss. Der
3 an Attraktivitat ("Magnetwirkung") eines Gebiets fir sein Umland.

den prozentualen Vergleich zur BRD (=100) als Pro-Kopf-Index dar.
keting intelligence GmbH 2014

Datenquelle: p
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Wettbewerber im Einzugsgebiet zu Standort "Mode-Discount"
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Wettbewerber im Einzugsgebiet zu Standort "Mode-Discount"

Liste der Wettbewerber

-
Stral3e a istreck
1 Kik August-Borsig-Stral3e 6 Holzwickede
2 Takko Fashion August-Borsig-Strae 10 59439 Holzwickede 0 Min
3 Adler WilhelmstraRe 8 59439 Holzwickede 2.000 6 Min
4 Takko Fashion SchleefstraBe 15 44287 Dortmund 8 Min
5 Ernsting'S Family SchleefstraBe 15 44287 Dortmund 8 Min

Erlauterung

Wettbewerber sind Unternehmen, die innerhalb des Einflussbereiches lhres Standortes vergleichbare Ke
Diese Wettbewerber und deren relevante Verkaufsflache haben Sie selbst tiber den Online Standortcheck B
diejenige, die der Wettbewerber fir die auch von lhnen angebotenen Kernsortimente einsetzt.

Erfasst wurden sowohl Wettbewerber innerhalb des Einzugsgebietes als auch solche, die zwar au3erhal ; dortes liegen, aber
durchaus fiir einige Ihrer potenziellen Kunden bequem erreichbar sein kdnnen. In der Regel ist diese Errei i rch die verdoppelte Geh- oder
Fahrzeit Ihres gesamten Einzugsgebietes, da sich maximal so Ihr Einzugsgebiet mit dem eines Wettbewerbe
Karte durch die &uBere, gestrichelte Linie gekennzeichnet.

Fir die Bestimmung der Einkaufswahrscheinlichkeit bzw. des Kunden- und Umsatzpotenzials (nur ket) wurde die Fahrzeit zwischen diesen
Wettbewerbsstandorten und den Teilflachen innerhalb Ihres gesamten Einzugsgebietes ermittelt i odellberechnung mit dem
Attraktivitatsmerkmal (Flache) der Konkurrenten sowie der sortimentsbezogenen Kaufkraft kombi ie starksten Konkurrenten die, die Ihrem

anziehen.
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Wahrscheinlichkeit, dass am Standort "Mode-Discount" eingekauft wird
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Einzugsgebiet Mode-Discount lgusi?Borsig-Strale (Holzwickede) 27,32 %
3e, MozartstralRe (Holzwickede) 19,33 %
Nr. Die 10 nachsten Wettbewerber Flache ssener Stra3e (Holzwickede) 18,50 %

Kik ickede) 18,03 %
Takko Fashion 600 m?2 Montanhydraulikstral3e (Holzwickede) 17,56 %

1
2
3 Adler 2.000 m2 olzwickede) 17,32 %
4 Takko Fashion 600 m?2 Stuckenberg (Unna) 17,15 %
5  Ernsting'S Family 150 m2 i GoethestralRe (Holzwickede) 17,03 %

Billmericher Weg, Goethestral3e (Holzwickede) 16,91 %
(Holzwickede) 16,72 %
NordstraRe (Holzwickede) 16,39 %
Massener Stral3e (Holzwickede) 16,33 %
Rausinger StraRe (Holzwickede) 16,13 %
14 Carolinenallee (Holzwickede) 15,87 %
15 Am Stuckenberg, Massener Heide 15,72 %
(Holzwickede)

Erlauterung

ine absolute GrofRe, sondern das abstrakte Ergebnis der Modellberechnung nach der Huff-Methode. Die Kernaussage ist:
ie Frage, wie viele es sein werden oder wie viel Umsatz durch diese erzielt werden kann, wird anschliefend mit dem

»,von wo kommen m
Kunden- bzw. U
Der Mehrwert der vor allem in der Verdeutlichung der Konkurrenzsituation; das Kraftespiel zwischen lhnen und lhren Wettbewerbern wird


http://maps.google.de/maps?q=51.5083503112016,7.62503826012524
http://maps.google.de/maps?q=51.5082826187122,7.61927624744163
http://maps.google.de/maps?q=51.5084848472741,7.63656235273106
http://maps.google.de/maps?q=51.5120805132426,7.63645499780982
http://maps.google.de/maps?q=51.5084177207231,7.63080029525302
http://maps.google.de/maps?q=51.5157430375331,7.64211060716751
http://maps.google.de/maps?q=51.5121473653777,7.64221753090075
http://maps.google.de/maps?q=51.5048220609749,7.63090808117442
http://maps.google.de/maps?q=51.504889178934,7.63666968539592
http://maps.google.de/maps?q=51.5049560139562,7.64243131186767
http://maps.google.de/maps?q=51.5046869762566,7.61938493985774
http://maps.google.de/maps?q=51.5012935082222,7.63677699581049
http://maps.google.de/maps?q=51.5045507598218,7.60786188866861
http://maps.google.de/maps?q=51.5046190095025,7.61362340295028
http://maps.google.de/maps?q=51.5085516908521,7.64232443246544
http://maps.google.de/maps?q=51.5085516908521,7.64232443246544
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Ihr Kundenpotenzial fur Standort "Mode-Discount"
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Kundenpotenzial fur Ihren Standort - Tops

Kundenbindung lhres Standortes Teilfla Kundenpotenzial

Einzugsgebiet Mode-Discount 5 faydnstraRe, MozartstraRe (Holzwickede) 165

. Weg, Berliner Allee (Holzwickede) 162

Nr. Die 10 nachsten Wettbewerber Flache ee, Berliner Allee (Holzwickede) 120

Kik leuchtestralle, Vinckestral3e 109
Takko Fashion 600 m2 ickede) _

Adler 2.000 m2 pscherweg (Holzwickede) 101

a b wWN PR

Takko Fashion 600 m2 ordstraBe (Holzwickede) 91
Ernsting'S Family 150 mz2 ; Carolinenallee (Holzwickede) 91
Allee (Holzwickede) 76

Dudenrother StralRe (Holzwickede) 68

Breslauer Strale, Lessingstrale (Holzwickede) 68

Montanhydraulikstrae (Holzwickede) 65

EibenstraBe 5 (Holzwickede) 51

13 GoethestralRe (Holzwickede) 46

14 Massener Stral3e (Holzwickede) 37

Rostocker Straf3e (Unna)

Erlauterung

Das Kundenpotenzial fiir Ihren Stal

aus der Einkaufswahrscheinlichkeit und*@ p, Teilflachen lhres Einzugsgebietes zu Grunde liegenden Einwohnerzahl.

Die erste Tabelle gibt das Kunde i ten Einzugsgebietes an.

Die Tops zeigen die Teilgebie Sgebietes mit dem hochsten Kundenpotenzial. Diese Teilgebiete sind auch in der Karte unterschiedlich
stark eingefarbt. Je dunkler ei isthdesto hoher ist Thr Kundenpotenzial bzw. lhr zu erwartender Marktanteil.

Das Kundenpotenzial liefi i
Dies beantwortet aber nic ,von wo kommt der meiste Umsatz?“, da es z.B. durchaus Teilflachen mit vorrangig wohlhabender Bevdlkerung
geben kann, die trotz gering (wenig Einwohner) ein hohes Umsatzpotenzial bieten kénnen (wegen héherer Einkommen).

Der Mehrwert der Kar iegt vor allem in der Verdeutlichung lhrer Potenzialgebiete fiir Stammkundschaft.

Fir einen gezielten u emitteleinsatz empfehlen wir Ihnen die Auswertung , Umsatzpotenzial“ aus dem Pluspaket des Online Standortcheck.
Nutzen Sie Frequ in den kundenstarken Gebieten als Multiplikatoren, indem Sie Flyer auslegen!

oder der ortlichen Agentur fiir Prospektverteilung vor Ort! In der Regel ist es kostengtinstig mdoglich, nur lhre Top-
n. In diesem Fall kommen Aktionen in Frage, die besonders |hre (potenzielle) Stammkundschaft ansprechen wird.



http://maps.google.de/maps?q=51.5082826187122,7.61927624744163
http://maps.google.de/maps?q=51.5011590065873,7.62525471603085
http://maps.google.de/maps?q=51.5010913314253,7.61949360974192
http://maps.google.de/maps?q=51.5010233733703,7.61373252597871
http://maps.google.de/maps?q=51.5010233733703,7.61373252597871
http://maps.google.de/maps?q=51.4974277348611,7.61384162638754
http://maps.google.de/maps?q=51.5046869762566,7.61938493985774
http://maps.google.de/maps?q=51.5046190095025,7.61362340295028
http://maps.google.de/maps?q=51.4974956842182,7.61960225710035
http://maps.google.de/maps?q=51.4939000346354,7.6197108819392
http://maps.google.de/maps?q=51.5082146432575,7.61351425729607
http://maps.google.de/maps?q=51.5047546600816,7.62514649929707
http://maps.google.de/maps?q=51.5012263988538,7.63101584475166
http://maps.google.de/maps?q=51.5048220609749,7.63090808117442
http://maps.google.de/maps?q=51.4976307343596,7.63112358599084
http://maps.google.de/maps?q=51.5266629630595,7.6533184642936
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Gesamtes Kundenpotenzial fur alle Marktteilnehmer
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Kundenbindung aller Wettbewerber Kundenpoter zial G ES Kundenpotenzial

Einzugsgebiet Mode-Discount N tnsbel eg, Berliner Allee (Holzwickede) 1.152
3e, MozartstralRe (Holzwickede) 856
Nr. Die 10 nachsten Wettbewerber Flache ee, Berliner Allee (Holzwickede) 849

1 Kik leuchtestralle, Vinckestral3e 756
2 Takko Fashion 600 m?2 ickede)

3 Adler 2.000 m2 pscherweg (Holzwickede) 727

4  Takko Fashion 600 m2 Carolinenallee (Holzwickede) 572

5  Ernsting'S Family 150 mz2 ; NordstraRe (Holzwickede) 558

Allee (Holzwickede) 540

Dudenrother StralRe (Holzwickede) 498

Kurze StraRe (Holzwickede) 466

Breslauer StralRe, Lessingstralle (Holzwickede) 457

MontanhydraulikstraRe (Holzwickede) 425

13 Eibenstrae 5 (Holzwickede) 354

14 Rostocker Stral3e (Unna) 325

Goethestral3e (Holzwickede)

Erlauterung

keit und der, den Teilflachen Ihres Einzugsgebietes zu Grunde liegenden Einwohnerzahl.
Die erste Tabelle gibt das Kunde i ten Einzugsgebietes an.

Die Tops zeigen die Teilgebie Sgebietes mit dem hochsten Kundenpotenzial. Diese Teilgebiete sind auch in der Karte unterschiedlich
stark eingefarbt. Je dunkler ei i

Auch hier liefert das Kundeppote e af te GrolRRe. Die Kernaussage ist: ,von wo kommen die meisten zusatzlichen Kunden?“. Vergleichen Sie mit
Seite 8 und finden Sie so i 0 werpunkte. Mit dieser Darstellung kdnnen Sie aber auch prifen, ob Ihr Standort insgesamt giinstig gewahlt
ist. Sinnvollerweise sind die gebiete in lhrer unmittelbaren Nahe und somit starksten Kundenzone, also in oder nahe der inneren Zone des

Einzugsgebietes.
Der Mehrwert dieser
Potenzialgebiete fi
Fur einen gezielte!

ettbewerb eroberte Kundschaft.

mitteleinsatz, der Ihnen noch genauer erméglicht, diese Kundengruppe erfolgreich zu akquirieren, empfehlen wir lhnen
ial fir alle Wettbewerber* aus dem Pluspaket des Online Standortcheck.



http://maps.google.de/maps?q=51.5011590065873,7.62525471603085
http://maps.google.de/maps?q=51.5082826187122,7.61927624744163
http://maps.google.de/maps?q=51.5010913314253,7.61949360974192
http://maps.google.de/maps?q=51.5010233733703,7.61373252597871
http://maps.google.de/maps?q=51.5010233733703,7.61373252597871
http://maps.google.de/maps?q=51.4974277348611,7.61384162638754
http://maps.google.de/maps?q=51.5046190095025,7.61362340295028
http://maps.google.de/maps?q=51.5046869762566,7.61938493985774
http://maps.google.de/maps?q=51.4974956842182,7.61960225710035
http://maps.google.de/maps?q=51.4939000346354,7.6197108819392
http://maps.google.de/maps?q=51.5155416063185,7.62482171444288
http://maps.google.de/maps?q=51.5082146432575,7.61351425729607
http://maps.google.de/maps?q=51.5047546600816,7.62514649929707
http://maps.google.de/maps?q=51.5012263988538,7.63101584475166
http://maps.google.de/maps?q=51.5266629630595,7.6533184642936
http://maps.google.de/maps?q=51.5048220609749,7.63090808117442
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Ihr Umsatzpotenzial fur Standort "Mode-Discount"
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Umsatzquelle Umsatzpoter zial G ES Umsatzpotenzial €
Einzugsgebiet Mode-Discount 731.776, insbet eg, Berliner Allee (Holzwickede) 97.057,31 €
Kaukraftzufluss Gber Laufkunden e, MozartstralRe (Holzwickede) 62.288,83 €
Summe ee, Berliner Allee (Holzwickede) 48.912,06 €

44.978,87 €

Nr. Die 10 nachsten Wettbewerber nleuchtestrale, Vinckestrale 42.652,59 €
1 Kik 300 m2 Izwickede)

2 Takko Fashion 600 m2 Emscherweg (Holzwickede) 39.340,51 €

3 Adler 2.000 m2 Carolinenallee (Holzwickede) 38.611,73 €

4  Takko Fashion 600 GoethestralRe (Holzwickede) 35.933,11 €

5  Ernsting'S Family 150 Eibenstrale 5 (Holzwickede) 34.097,84 €

~ Dudenrother Stra3e (Holzwickede) 32.43592 €

~ NordstraRe (Holzwickede) 30.210,41 €

MontanhydraulikstraRe (Holzwickede) 28.195,65 €

13 Breslauer Strale, Lessingstrale (Holzwickede) 26.497,48 €

14 Massener Stral3e (Holzwickede) 24.048,03 €

Am Stuckenberg (Unna) 21.857,30 €

Erlauterung

Das Umsatzpotenzial fir lhren Stal

der zu erwartende Bruttoumsatz fur Ihr Unternehmen im Jahr ausfallen kann. Die Prognose wurde
ermittelt aus der Abrufwahrscheinlichke

den Telilflachen lhres Einzugsgebietes zu Grunde liegenden Kaufkraft fur Ihre Kerndienstleistungen.

Die erste Tabelle gibt das Umsa amten Einzugsgebietes an, der Kaufkraftzufluss von Kunden auf3erhalb lhres Einzugsgebietes wurde hier
entsprechend der Abrufwahrs hinzugerechnet.

Die Tops zeigen die Teilgebie 7 inzugsgebietes mit dem hdchsten Umsatzpotenzial. Diese Teilgebiete sind auch in der Karte unterschiedlich
stark eingeféarbt. Je dunklepein® esto hoher ist Inr Umsatzpotenzial bzw. Ihr zu erwartender Marktanteil.

Das Umsatzpotenzial lief

Der Mehrwert der Kartenda
Werbemitteleinsatz.
erweiterten Sortimenti
Nutzen Sie Frequ

em in der Verdeutlichung lhrer Potenzialgebiete fir Stammkundschaft und fir gezielten und effizienten
tzpotenzial zu niedrig ausfallen, kdnnen Sie Uber eine Sortimentserweiterung nachdenken. Legen Sie neue Analysen mit
hnen weitere Standortchecks zu vergiinstigten Konditionen an!

in den umsatzstarken Gebieten als Multiplikatoren, indem Sie Flyer auslegen!

oder der ortlichen Agentur fir Prospektverteilung vor Ort! In der Regel ist es kostengtinstig mdéglich, nur lhre Top-
n. In diesem Fall kommen Aktionen in Frage, die besonders |hre (potenzielle) Stammkundschaft ansprechen wird.



http://maps.google.de/maps?q=51.5011590065873,7.62525471603085
http://maps.google.de/maps?q=51.5082826187122,7.61927624744163
http://maps.google.de/maps?q=51.5010913314253,7.61949360974192
http://maps.google.de/maps?q=51.4974956842182,7.61960225710035
http://maps.google.de/maps?q=51.5010233733703,7.61373252597871
http://maps.google.de/maps?q=51.5010233733703,7.61373252597871
http://maps.google.de/maps?q=51.4974277348611,7.61384162638754
http://maps.google.de/maps?q=51.5046190095025,7.61362340295028
http://maps.google.de/maps?q=51.5048220609749,7.63090808117442
http://maps.google.de/maps?q=51.5012263988538,7.63101584475166
http://maps.google.de/maps?q=51.4939000346354,7.6197108819392
http://maps.google.de/maps?q=51.5046869762566,7.61938493985774
http://maps.google.de/maps?q=51.5047546600816,7.62514649929707
http://maps.google.de/maps?q=51.5082146432575,7.61351425729607
http://maps.google.de/maps?q=51.4976307343596,7.63112358599084
http://maps.google.de/maps?q=51.5121473653777,7.64221753090075
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Gesamtes Umsatzpotenzial fur alle Marktteilnehmer
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Umsatzquelle Teilfla Umsatzpotenzial €

Einzugsgebiet Mode-Discount .237. insbet eg, Berliner Allee (Holzwickede) 688.868,46 €

Summe . er Allee (Holzwickede) 345.446,59 €

dnstral3e, Mozartstral3e (Holzwickede) 322.303,59 €

Nr. Die 10 nachsten Wetthewerber Flache i 321.517,71 €

1 Kik nleuchtestrale, VinckestraRe 296.907,20 €
2 Takko Fashion 600 m2 plzwickede)

3 Adler 2.000 m2 Emscherweg (Holzwickede) 283.165,10 €

4  Takko Fashion 600 m2 ; Carolinenallee (Holzwickede) 243.273,10 €

5  Ernsting'S Family Dudenrother StralRe (Holzwickede) 237.529,10 €

Eibenstrale 5 (Holzwickede) 235.205,81 €

GoethestralRe (Holzwickede) 211.004,47 €

Kurze StralRe (Holzwickede) 188.063,31 €

MontanhydraulikstraRe (Holzwickede) 184.487,32 €

13 NordstraRe (Holzwickede) 184.304,89 €

14 Breslauer StralRe, Lessingstralle (Holzwickede) 178.120,02 €

Rostocker Straf3e (Unna) 161.432,70 €

Erlauterung

Kerndienstleistungen.
Die erste Tabelle gibt das Um
nicht hinzugerechnet, um ein
Die Tops zeigen die Teilgebi

ten Einzugsgebietes an, der Kaufkraftzufluss von Kunden auf3erhalb lhres Einzugsgebietes wurde hier
der raumlichen Verteilung des lokalen Umsatzpotenzials zu ermdglichen.

zugsgebietes mit dem héchsten Umsatzpotenzial. Diese Teilgebiete sind auch in der Karte unterschiedlich
esto hoher ist das gesamte Umsatzpotenzial fir alle Wettbewerber.

Auch hier liefert das Umsat: i Olute GrolRe. Die Kernaussage ist: ,von wo kommt der meiste zusatzliche Umsatz?“. Vergleichen Sie mit
Seite 10 und finden Si e Umsatzschwerpunkte. Mit dieser Darstellung kénnen Sie aber auch priifen, ob lhr Standort insgesamt giinstig gewahlt
ist. Sinnvollerweise si tenzialgebiete in Ihrer unmittelbaren N&he und somit starksten Umsatzzone, also in oder nahe der inneren Zone des
Einzugsgebietes.
gt also vor allem in der Bewertung des Standortes fur den Absatzmarkt sowie in der Verdeutlichung lhrer

vom Wettbewerb eroberte Kundschaft und fur gezielten und effizienten Werbemitteleinsatz, um diese Kundengruppe


http://maps.google.de/maps?q=51.5011590065873,7.62525471603085
http://maps.google.de/maps?q=51.5010913314253,7.61949360974192
http://maps.google.de/maps?q=51.5082826187122,7.61927624744163
http://maps.google.de/maps?q=51.4974956842182,7.61960225710035
http://maps.google.de/maps?q=51.5010233733703,7.61373252597871
http://maps.google.de/maps?q=51.5010233733703,7.61373252597871
http://maps.google.de/maps?q=51.4974277348611,7.61384162638754
http://maps.google.de/maps?q=51.5046190095025,7.61362340295028
http://maps.google.de/maps?q=51.4939000346354,7.6197108819392
http://maps.google.de/maps?q=51.5012263988538,7.63101584475166
http://maps.google.de/maps?q=51.5048220609749,7.63090808117442
http://maps.google.de/maps?q=51.5155416063185,7.62482171444288
http://maps.google.de/maps?q=51.5047546600816,7.62514649929707
http://maps.google.de/maps?q=51.5046869762566,7.61938493985774
http://maps.google.de/maps?q=51.5082146432575,7.61351425729607
http://maps.google.de/maps?q=51.5266629630595,7.6533184642936
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Prognose der Marktanteile der Wettbewerber im Einzugsgebiet
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Prognose der Marktanteile der Wettbewerber im Einzugsgebiet

Marktanteile der Wettbewerber in Ihrem Einzugsgebiet

msatzquelle msatzpotenzial gesamt
Einzugsgebiet Mode-Discount 5.237.412,36 €

Standort Flache iviarktanteil
Mode-Discount 400 m2 N 13,97 %

Nr. Die 10 starksten Wettbewerber im Einzugsgebiet + eigene Marke Flache \VEWQERE
3 Adler 2.000 m2 6 1 47,84 %
2 Takko Fashion 600 m2 [ 1 20,83 %
1 Kik 300 m2 10,86 %
5 Takko Fashion 600 m2 5,04 %
4 Ernsting'S Family 150 m? 1,45 %
0,00 %

Summe eigene Marke

Szenario: Einzugsgebiet ohne neuen Standort

Nr. Wettbewerber der eigene Marke im Einzugsgebiet Flache Umsatz Kannibalisierungs-
quote
0,00 %

0,00 €

Summe eigene Marke

)

Erlauterung

im gesamten Einzugsgebiet ausfallen kann.

Die Darstellung der Marktanteile der Wettbewerber gibt an, wie hoch der Anteil am zu e
gesamte Einzugsgebiet (Seite 11). Auch hier

Die Prognose wurde ermittelt aus dem nunmehr auf alle Wettbewerber bezogenen U
wird nur das lokale Umsatzpotenzial ohne Kaufkraftzufluss betrachtet.
Die erste Tabelle gibt wieder das Umsatzpotenzial des gesamten Einzugsge
In der Karte symbolisieren groRere Kreise einen hdheren Marktanteil, in der gro
Konkurrenten ablesen.

Die Kernaussagen sind: ,,wer ist mein starkster Wettbewerber in meinem
ausreichend?"“. Hinterfragen Sie aufféllig hohes Umsatzpotenzial und Mark
Standort in Bezug auf den Absatzmarkt sein (zu groRe Entfernun#en P

Der Mehrwert dieser Kartendarstellung liegt vor allem in der Vesdeutlicl e enlber lhren Wettbewerbern.
Beachten Sie aber, dass die Modellberechnung keine Unters er IS schéaftsfihrung vornimmt. Mit entsprechendem Engagement im
Eroberungswettbewerb, z.B. durch gezielten Einsatz von \\ iete der Konkurrenten, kann der Marktanteil deutlich erh6ht werden!

N

ie exakten Werte lhres Standortes und Ihrer

,ist mein Marktanteil in meinem Einzugsgebiet
n. Ursache kann z.B. ein ungunstig gewahlter eigener
iehe auch Seite 11).
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Infrastruktur und Frequenzbringer — Definition und Erl&uterungen

Definition

Als Frequenzbringer werden Kundenmagnete bezeichnet, die zahlreiche Kunden aus unterschiedlichen Kaufergruppen anz
Kundenstréme erzeugen.

Fur die umliegenden, fir sich allein genommen weniger stark frequentierten Geschéfte ergeben sich hieraus meist wi

- Frequenzbringer haben eine wichtige Funktion im Branchenmix, indem sie Kaufkraft binden und Mithahmeeffe

erzeugen.
- Je nach GroRRe einer Stadt und der Struktur des Einzelhandelsbesatzes kann ein Frequenzbringer ganz un
Frequenzbringer sind Kauf- und Warenh&user mit einem breiten und/oder tiefen Warensortiment it

auch groRere Filialisten, Fachmarkte und Parkh&user besitzen in Klein- und Mittelstadten eine
- Neben Handelseinrichtungen kdnnen auch Freizeit-, Dienstleistungs- oder Kultureinrichtungen als
Wochenmarkte, Cafés, Parkhauser oder Bushaltestellen kdnnen als innerstadtische Anzieh
ihren Standort erzeugen.
- Die Ansiedlung von grof3flachigen Frequenzbringern, wie Einkaufszentren allein, ist noch kel
Geschéftszentrums. Ist (beispielsweise aufgrund eines langjahrigen Investitionsstaus) der ortsan
kénnen die Auswirkungen auch unabhangig vom Centerkonzept negativ fir den gesamten Einzelhan

n (Kundenstréme) fur

elebung eines
| nicht konkurrenzfahig,
nenstadt ausfallen.

Vom Verlust eines Frequenzbringers sind vorwiegend Klein- und Mittelstédte betroffen, da sj ade hier der Ersatz oder die Nachnutzung als sehr
schwierig erweist. Neben dem Wegfall kann auch eine Verlagerung eines Frequenzbringer i irkungen haben: Die Passantenstrome
am Standort werden geringer, die Umsétze im Einzelhandel gehen zuriick und die Kaufkraft stadt nimmt ab.

Seit einigen Jahren werden grof3flachige Frequenzbringer, wie Einkaufszentren, zune
Standorten angesiedelt. Wesentliche stadtentwicklungspolitische Strategie hierbei ist
der Gesamtstandort Innenstadt von der Ansiedlung und den neu gewonnenen Kunde

Frequenzbringer nicht bloR in raumlicher N&he zur Innenstadt liegt, sondern wir
zu.

andgebieten, sondern an innerstadtischen
2r Innenstadte. Der gewinschte Effekt, dass

t, kann jedoch nur dann eintreten, wenn der

st. Dies trifft insbesondere fur Einkaufszentren

(Quelle: Deutsches Seminar fir Stéadtebau und Wirtschaft, 2009)

Erlauterung

Dieser Ergebnisbericht der Standortanalyse zeigt Infrastru bringer auf, wobei den letztgenannten eine Doppelfunktion
zugewiesen wird.

Wahrend die Infrastruktureinrichtungen nur als solche
hier als Frequenzbringer bezeichneten Einrichtungen ni
fur eine aktive, strategische Marktbearbeitung verstanden.
In jedem Fall dient die Visualisierung der Frequenzbring

erstanden werden, also als reine ,Kunden-Zubringer”, werden die
néten, sondern auch als mégliche Kooperations- und Werbepartner

on Einzelhandelszentren, die eine hohe Anziehungskraft ausiiben.

Priifen Sie, welcher Frequenzbringer auf Ihre Zielgru
Umsatzpotenzial zu finden ist (siehe Seite .ums,
Kundenansprache tiber Werbematerialien &n

erhalten.

ungskraft ausuibt und gleichzeitig in einem Teilgebiet mit hohem
ort "Mode-Discount™, nur Pluspaket). Dort macht eine gezielte
e Erlauterungen auf den folgenden Seiten, um entsprechende Tipps zu

Folgende Infrastruktureinrichtungen und Frequ i argestellt:

Infrastruktur — Offentliche Parkmy
Infrastruktur — OPNV
Frequenzbringer — Einkaufszentren,
Frequenzbringer — Apotheken
Frequenzbringer — Banken und
Besatz - Schuhfachmérkte
Besatz - Drogeriemarkte
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Infrastruktur — Offentliche Parkmdglichkeiten
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g %
°
2 2
e

Gehzeit)

Stral’e, Hausnummer

Wegstrecke

1 Parkmdglichkeit August-Borsig-StralRe 20 ¢ innere 0,0 km 0,6 Min
2 Parkmdglichkeit Stehfenstralle 8 innere 0,4 km 4,6 Min
3 Parkmdglichkeit StehfenstralRe 6 mittlere 0,5 km 5,7 Min
4 Parkmdglichkeit Carolinenallee mittlere 0,9km 10,4 Min
) Parkmdglichkeit HauptstraBe 10 mittlere 0,9km 11,3 Min
6 Parkmdglichkeit Bahnhofstral3e mittlere 1,1 km 13,3 Min
Erlauterung

Die Parkméglichkeiten, insbesondere im inneren Einzugsi
kurzfristigen Bedarf zuzuordnen sind, werden Sie einen d
Entfernungen zwischen den Parkmdéglichkeiten und lhrem

Fir die zusammenfassende Bewertung der infrastrukturellen

hst gering sein.
inneren Einzugsgebiet positiv bewertet.

2) wird daher nur das Vorhandensein von Parkmdglichkeiten im

Diese Auflistung enthélt keine StrafRenparkbuchten und
sondern nur 6ffentlich zugéngliche Parkpléatze, iarkhéu

N

"2
$

ere
ren

imder kel rivatparkpléatze des Einzelhandels oder sonstigen privaten Institutionen,
ie
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Infrastruktur — OPNV
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Stral’e, Hausnummer

geappIeuss
1
;

NordstraBe "

Wegstrecke

1 Nordschule NordstraBe 41 mittlere 0,8 km 9,8 Min
2 Holzwickede Bf. Am Bahnhof mittlere 0,8km 10,2 Min
3 Nordschule NordstraBe 54 mittlere 0,9km 10,5 Min
4 Holzwickede Am Bahnhof mittlere 0,9km 10,7 Min
5 Holzwickede Am Bahnhof mittlere 0,9km 11,2 Min
6 Holzwickede Am Bahn 594 mittlere 0,9km 11,2 Min
7 Holzwickede Am Bahr» 5943 Izwickede mittlere 0,9km 11,2 Min
8 Holzwickede Rho olzwickede mittlere 0,9km 11,3 Min
9 Holzwickede Bahnhof / Bahnhofstra Holzwickede mittlere 1,1km 12,7 Min
P&R
10 Holzwickede Bahnhof / Holzwickede mittlere 1,1km 12,8 Min
P&R
Erlauterung

Die Haltestellen, insbesondere im inneren Einzugsgebi
Bedarf zuzuordnen sind, werden Sie einen defifii i
zwischen den Haltestellen und Threm Stand e ogli 1]
Fir die zusammenfassende Bewertung der 1]

Einzugsgebiet positiv bewertet.

ichtig fiir Ihre Erreichbarkeit per OPNV. Auch wenn Ihre Sortimente dem kurzfristigen
ér den OPNV nutzt, um zu Ihnen zu gelangen. Von daher sollten die Entfernungen

ren (Seite 22) wird daher nur das Vorhandensein von Haltestellen im inneren

Uber Ihre Eigenschaft hinaus, Frequenzbring

stellen auch immer als Werbeplattformen dienen. Zum einen sind wartende Personen an
Haltestellen in unmittelbarer Nahe

nt zu interessieren, zum anderen kénnen Sie z.B. durch groRflachige Plakatwerbung direkt
ieter von derartigen Werbeflachen ist z.B. die Deutsche Plakatunion.
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Frequenzbringer — Einkaufszentren, Warenhauser und Supermarkte
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Liste der Einkaufszentren, Warenhauser und Supermarkte (im Umk
Nr. Name

s VO

00m, Ausgabe als Gehzeit)
T AR
StralRe, Hausnummer PLZ O Zone Wegstrecke Zeit
1 Tedi August-Borsig-StraRe 2 594 |7 WIE innere 0,0 km 0,0 Min
2 ALDI NORD Holzwickede StehfenstraBe 8 59439 ickede innere 0,3 km 4,2 Min
3 REWE StehfenstraBe 4 59439 2de mittlere 0,5 km 6,2 Min
Erlauterung

Warenhauser sowie insbesondere Shopping Center und Shoppi

s sind @ % ger schlechthin.

entsvielfalt (auch spezialisierter Einzelhandel) Giben die
icht besonders spezialisierten Sortimenten eine grof3e Anziehungskraft

Ebenso wie die Shopping Center und Shopping Malls mit ihr
Warenhauser, Supermarkte und Discounter mit ihren umf
aus.

Insbesondere der spezialisierte Einzelhandel sowie spezialisie
Umfeld profitieren, da komplementére Bedurfnisse befriedigt

are
Supermarkte und Discounter bedienen den kurzfristigen Be

tungen kénnen von Warenhausern, Supermarkten und Discountern im
be

er in jedem Fall eine hohe Passantenfrequenz tber den gesamten Tag.

N

&
S
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Frequenzbringer — Apotheken
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Liste der Apotheken (im Umkreis von 500m, Ausgabe als Gehzeit)

e

1> bing

Nr. Name

StralRe, Hausnummer PLZ Zone Wegstrecke Zeit
1 AVIE August-Borsig-Str. 12 594 ‘ ¢ innere 0,Lkm 0,8 Min
2 Apotheke Hans-Walter Hauptstr. 3 59439 i mittlere 0,9km 11,0 Min
Schorlemmer
Erlauterung

Apotheken sind sehr haufig in der Nahe von Arzten anzutreffen, 4

enfrequenz und Werbung das gleiche wie fur die Arzte.
Die Apothekendichte ist allerdings deutlich geringer als dieje

requenz also noch konzentrierter.

S
N
&
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Frequenzbringer — Banken und Geldautomaten
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Liste der Banken und Geldautomaten (im Umkreis von 500m, Ausgi

rals Gehzelt)
T AR

Nr. Name StralRe, Hausnummer PLZ O Zone Wegstrecke Zeit

1 Volksbank NordstraBe 5 594 e mittlere 0,7 km 8,0 Min

2 Sparkasse Unna NordstraRe 12 59439 \ ickede mittlere 0,7 km 8,5 Min

Erlauterung
Anhaufungen von Geldautomaten kénnen auf Einzelhandelszen
Eine Ausnahme davon bilden natiirlich reine Bankenviertel. Priif
Einzugsgebiet hat.

tr indeute d zeige
bitte s€ ach,
Handelt es sich um ein Einzelhandelszentrum, so finden Sie &

0 einem Fall eine hohe Passantenfrequenz an.
hoher Zufluss an Kaufkraft von auf3en stattfindet.

> Bedeutung eine solche Anhaufung von Geldautomaten in lhrem

erschiedlicher Art. Sie kdnnen davon ausgehen, dass hier ein
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Besatz - Schuhfachmarkte
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Liste der Schuhfachmarkte (im Umkreis von 500m, Ausgabe als Ge

2it)
1 K+K Schuhcenter

Zone

Wegstrecke
innere

0,0 km

0,3 Min
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Besatz - Drogeriemarkte
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Standortcheck — Zusammenfassung

Die Standortfaktoren sind die fur die Standortwahl maf3geblichen
die sich aus den gegebenen Sachverhalten und Bedingu
beschreiben die Ausstattung des Standortes mit bestimm
Munchen, 2008).

Dieser Standortcheck liefert Ihnen bei weitem nicht alle Stan
die Sie fur eine Standortentscheidung kennen mussen.
allem die Standortfaktoren enthalten, die Sie ohne ans
zeit- und kostenintensive Untersuchungen nicht bestim
die abgabeorientierten und vor allem die wichtigst:

Standortes nutzen, bietet lhnen die ré
Einzugsgebietes ein einmaliges Instru

Fur eine Standortentscheidun
Standortfaktoren in Ihre eigene Be!
die den Standortanforderungen lhre
und dann eine abschlieRende Bewertung

en relevanten Faktoren,
tsprechen, zu kombinieren

Zusammenfassende Bewertung der Standortfaktoren

Makro-Analyse (Umland und Gemeinde)
Kategorie
Beschaffungsorientierte Standortfaktoren Verkehrsanbindung fur Anlieferung

Wert Bewertung
hoch +

Absatzorientierte Standortfaktoren Absatzpotenzial hoch +
hoch +
Ertragspotenzial hoch +
Arbeitsorientierte Standortfaktoren Arbeitsmarkt hoch -
Abgabeorientierte Standortfaktoren Steuern niedrig +
hoch -

Infrastrukturelle Standortfaktoren g, fU 1 2 enerreichbarkeit hoch

Wert Bewertung
ndex der einzelhandelsrelevanten  niedrig -
Kaufkraft im inneren Einzugsgebiet

Index des Einzelhandelsumsatzes  niedrig -

im inneren Einzugsgebiet

Zentralitatsindex im inneren niedrig -
Einzugsgebiet

Kategorie
Absatzorientierte Standortfaktoren

Infrastrukturelle Standortfaktoren Offentliche Parkplétze in 400m ja +
Umkreis
Haltestellen in 400m Umkreis ja +

Erlauterung

ir den Grof3raum (Makro-Analyse) und fiir den unmittelbaren Wirkungsbereich (Mikro-Analyse) dargestellt. Normalerweise wird
Bciifung der grundsatzlichen Standorteignung und anschlieBend die Mikroanalyse fiur die Ermittlung des exakten Standortes
nach Spezialsierungsgrad des Geschéaftsmodells auch Ausnahmen davon geben, sodass bestimmte Makro-Faktoren in

r ein Standortfaktor-Merkmal richtet sich in der Regel nach dem Vergleichswert fir die Bundesrepublik Deutschland.

t hoch in den Zentralrdumen, mittel in den Zwischenrdumen und niedrig in den Peripherrdumen.

kommen sind hoch, wenn diese Werte iber dem Bundesschnitt liegen.

euer B und Gewerbesteuer sind niedrig, wenn diese Werte unter dem Bundesschnitt liegen.

Die Indizes des tenzials am Standort sind hoch, wenn diese Uber dem Bundesschnitt liegen (>100).

Die Erreichbarkeit wird positiv bewertet, wenn Parkpléatze oder Haltestellen jeweils in ca. fuinf Gehminuten Umkreis (400 m) um den Standort vorhanden sind.



