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Der Online Standortcheck

Standortcheck
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nete und Kooperationspartner

Haftungsausschluss

Es gelten die allgemeinen Vertrags- und
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Richtigkeit, Vollstandigkeit

marketing intelligence Gmbl istungspflicht aus. Die gb consite GmbH schlieBt weiterhin jedwede Gewahrleistungspflicht fir Daten von Microsoft Bing Maps, Google, OpenStreetMap und Destatis aus.
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Ihr Standort Tankstellen-Musteranalyse in Unna
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Batsenhagen

Die Raumstrukturtypen des Bundesamtes fiir Bauwesen und Rau
die Gemeinden nach Zentrenerreichbarkeit (Zentral-, Zwi
sowie Bevolkerungsdichte. }

Die Gemeinde Unna ist demnach "AuBerer Zentralraum".

Die Zentralrdume sind groBBe, zusammenhangende stad,
und Siedlungs- und Verkehrskorridore, die sich nicht n
Bevoélkerungskonzentrationen, sondern auch durch ihr
an Beschaftigungsmdglichkeiten und Versorgungseifini
Insbesondere spielt das Netz der FernstraBen eine
Zugénglichkeit und damit fir die Vermittlung raugii

Auf lediglich elf Prozent der Flache d
Bevolkerung und sogar 57 % der sozial
Die durchschnittliche BevolkerungS@i

Der Zentralraum nimmt damit ei Raumgeflige ein.
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Bevdlkerung

Sozialversicherungspflichtig
Beschaftigte

Arbeitslose

Landwirtschaft

Verarbeitendes Gewerbe

Gebaude

Tourismus

StraBenverkehrsunfalle

Steuern und Politik in der Ge

Erlauterung

Standortfaktoren fir Unna

Stentrop wht
Bentrog

In den Zentralrdumen sind es die
herausbilden. Die Bevdlkerungsdichte
1.700 Einwohnern je km? um ein Vielfache

Hohenheide
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Zentralraums mit rund 500 Einwohnern je km2

Anteil/Vergleich

en Zentralraum
Iraums liegen mit knapp
jenigen des auBeren

iv hoch verdichtet ist.

gesamt 81.843.743 0,0809 %
Anteil der 0-15 jahrigen 13,24 % -0,51 %
Anteil der 15-65 jahrigen 66,14 % +0,46 %
Anteil der Uber 65 jahrigen 20,63 % +0,05 %
Einkunfte je Steuerpflichtigem(r) 31.659,02 € +4,07 %
Bevolkerungsdichte [Einwohner/km?] 748 229 +226,34 %
Zuwanderung bezogen auf Ges 4,25 % 5,89 % -1,64 %
Abwanderung bezogen auf Ge 4,07 % 5,44 % -1,37 %
gesamt 21.161 29.970.480 0,0706 %
Bezogen auf 15-65 e 48,00 % 55,37 % -7,37 %
Auslander von ge 4,81 % 7,18 % -2,37 %
Beschéaftigtendi 239,03 83,91 +184,86 %
gesamt 2.578 2.950.250 0,0874 %
Bezogen auf 1 5,85 % 5,45 % +0,40 %
Auslander von ge 15,71 % 17,10 % -1,39 %
Betriebe gesamt 100 374.514 0,0267 %
Betriebe bezog 1,51 4,58 -66,99 %
64,87 % 52,21 % +12,66 %

Betriebe ge 44 45.274 0,0972 %
Be~ ¢ 5,89 % 7,31 % -1,42 %
Iﬁ\ ; 2 ahri 8,84 % 11,06 % -2,21%
13.465 18.204.355 0,0740 %

29.335 40.473.823 0,0725 %

84,88 85,15 -0,28 %

8 53.246 0,0150 %

461 3.564.213 0,0129 %

47.920 407.259.922 0,0118 %

0,72 4,98 -85,45 %

321 397.927 0,0807 %

4,85 4,86 -0,27 %

nd steueréhnl. Einnahmen je Einw. Keine Angabe 908,41 € Keine Angabe

450 % 393 % 57 %

475 % 425 % 50 %

le undestagswahl vor 10/2009 SPD 37,92 %
andtagswahl vor 05/2011 SPD 47,74 %

stellen die Gewerbesteuern dar. Oben stehende Tabelle zeigt den Gewerbesteuerhebesatz sowie die Grundsteuer B (fur
mobilien) im Vergleich zum Bundesdurchschnitt.
D) werden schwarz, vergleichende Werte (mehr oder weniger im Vergleich zur BRD) werden blau und kursiv dargestellt.
, Regionaldatenbank Deutschland

Fir infrastrukturelle Standortfaktoren wie DSL-Verfligbarkeit, Gas-, oder Strompreise empfehlen wir lhnen Portale wie www.verivox.de.
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Ihr Einzugsgebiet zu Standort "Tankstellen-Musteranalyse”

i R AR RN | egende

* | andort

gsgebiet

4 Fahrminuten

7 Fahrminuten
10 Fahrminuten

Marktinformationen fir |hr Einzugsgebiet

Merkmal 10 Minuten Einzugsgebiet BRD
Einwohner . 57.899 99.751 80.523.746

Biroarbeitsplatze 15.485 28.509 17.852.412
Bevélkerungsdichte [Einwohner/km?] 914 1.051 229
Anteil der 0-15 jahrigen [%)] 13,04 12,70 13,29
Anteil der 15-25 jahrigen [%] 10,64 10,72 11,01
Anteil der 25-50 jahrigen [%)] 31,92 32,43 34,16
Anteil der 50-65 jahrigen [%] 22,10 22,03 20,85
Anteil der Uber 65 jahrigen [%] 22,30 22,12 20,68
Anteil der Frauen [%)] 51,74 51,88 51,08
Auslanderanteil [%] 6,97 7,20 8,16
Anzahl der Haushalte 11.327 27.830 48.207 39.930.676
Einwohner pro Haushalte 2,1 2,1 2,1 2,0
Anteil der Erwerbstatigen [%)] 50,70 49,25 49,84 50,11
Arbeitslosenquote [%)] 7,64 7,85 8,05 6,51
Index der allgemeinen Kaufkraft 94,60 99,29 100,99 99,42 100,00
Zentralitatsindex 203,06 79,98 75,86 98,90 100,00

Erlauterung

Geman unserem Regelwerk, das sich
Zentralraum" zusammen mit den von
Minuten Fahrweg um lhren Standort.
Dieses Einzugsgebiet ist dreigeteilt, wo der Handelsforschung von Kunden der inneren Zone (0-4 Minuten) der weitaus gréBte Teil lhres

Umsatzes (bis zu 70%) hervorgerufen wi zweiten Zone (4-7 Minuten) sind ca. 20% Umsatzanteil, von Kunden der dritten, auBeren Zone (7-10 Minuten)
nur ca. 10% Umsatzanteil zu erwarten.

gen oder Kernsortimenten der Bedarfsfristigkeit "mittelfristig”, ein Einzugsgebiet von bis zu 10

haben.

Die Marktinformationen oben st
Unter dem hier verwendeten
Wiesbaden definiert. Basis i
sind nicht enthalten.
Die Kaufkraft wird am d sagt somit nicht aus, wo das verfiigbare Geld ausgegeben wird.

er Anteil des "verfligbaren Einkommens" der Wohnbevdlkerung verstanden, wie es das Statistische Bundesamt in
oeinkommens inklusive erhaltene Transferleistungen der privaten Haushalte. Steuern und gesetzliche Sozialabgaben

Alle Indexwerte stellgmgj i en Vergleich zur BRD (=100) als Pro-Kopf-Index dar.
Datenquelle: pana
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Wettbewerber im Einzugsgebiet zu Standort "Tankstellen-Musteranalyse"
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Wettbewerber im gesamten Einzugsgebiet

Wettbewerber im
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Wettbewerber im Einzugsgebiet zu Standort "Tankstellen-Musteranalyse"

Liste der Wettbewerber

1 Tankcenter Feldstr. 7 59423

2 ARAL Hansastr. 145 59427 Unna 4 Min
3 REWE Ostring 11-15 59423 5 Min
4 bft Massener Hellweg 36 59427 5 Min
5 bft Friedrich-Ebert-Str. 64 59425 5 Min
6 Total Iserlohner Str. 45 59423 6 Min
7 ARAL Bundesstr. 1 59423 6 Min
8 Freie-Tankstelle Hoingstr. 2 59425 6 Min
9 Markant Zur alten Kolonie 1 59439 7 Min
10  Jet Kamener Str. 27 59425 8 Min
11 HEM Kamener Str. 38 59425 8 Min
12  Freie-Tankstelle Nordstr. 20 59439 8 Min
183 Esso Nordstr. 111 59439 8 Min
14 Shell Westfalendamm 411 44287 Dortmund 10,6 km 10 Min
15  Markant Dollersweg 103 44319 Dortmund 4,6 km 10 Min
16 AVIA Solder Str. 28 44289 Dortmund 7,5 km 10 Min
17  AVIA Aplerbecker Str. 377 44287 D 10,3 km 10 Min
18  Shell Kamen Karree 10 59174 80 m?2 5,7 km 10 Min
19 AVIA Schattweg 8 59174 50 m? 5,7 km 11 Min
20  Shell Wickeder Hellweg 73 44319 Dol 70 m2 5,8 km 11 Min
21 Shell Henry-Everling-Str. 5 59174 en 70 m? 8,7 km 11 Min
22  Freie-Tankstelle Koppelstr. 15 59174 n 40 m? 9,2 km 11 Min
23 Dbft Linener Str. 239 59174 30 m2 9,5 km 12 Min
24  Westfalen Emschertalstr. 131 44289 70 m2 10,2 km 12 Min
25  Jet Linener Str. 68 591 80 m2 10,4 km 12 Min
26 Dbft Wasserkurler Str. 8 591 amen 40 mz 7,0 km 12 Min
27  Freie-Tankstelle Werler Str. 208 59427 na 35 m?2 10,5 km 13 Min
28  Star Werver Mark 166 59174 en 65 m2 7,8 km 13 Min
29 Calpam Hemmerder Dorfstr. 129 5942 Unna 30 m2 10,6 km 13 Min
30 ARAL Brackeler Hellweg 1 443 rtmund 50 m? 11,9 km 14 Min
31 Freie-Tankstelle Asselner HeIIweg&4431 Dortmund 40 m2 7,9 km 15 Min
32 Total . Dortmund 40 m?2 12,1 km 15 Min
33 Esso 3 Bergkamen 50 m? 11,8 km 15 Min
34 Esso ; Boénen 50 m2 18,2 km 15 Min
35  Shell Bergkamen 50 m2 12,6 km 15 Min
36  Star Dortmund 50 m?2 11,4 km 16 Min
37  Markant Bergkamen 50 m2 17,0 km 16 Min
38 Total Dortmund 60 m? 10,5 km 16 Min
39 Raststatte Schwerte 150 m?2 16,1 km 17 Min
40  Qill Dortmund 40 m2 22,4 km 18 Min

ARAL Menden

s Ihres Standortes vergleichbare Dienstleistungen wie Sie anbieten.
gserbringung haben Sie selbst Gber den Online Standortcheck bestimmt. Die relevante
gebotenen Kerndienstleistungen einsetzt.

ietes als auch solche, die zwar auBerhalb der Reichweite lhres Standortes liegen, aber
ar sein kdnnen. In der Regel ist diese Erreichbarkeit begrenzt durch die verdoppelte Geh- oder
imal so lhr Einzugsgebiet mit dem eines Wettbewerbers Uberschneiden kann. Diese Zone ist in der

durchaus fir einige lhrer potenziellen
Fahrzeit Ihres gesamten Einzugsg

ruchnahme der Dienstleistung bzw. des Kunden- und Umsatzpotenzials (nur Pluspaket) wurde die

den Teilflachen innerhalb Ihres gesamten Einzugsgebietes ermittelt und durch eine Modellberechnung
rrenten sowie der sortimentsbezogenen Kaufkraft kombiniert. Hierbei sind die starksten Konkurrenten die, die
groBen Flache und somit einem umfangreichen Dienstleistungsangebot Kunden anziehen.

Fahrzeit zwischen diesen Wet
mit dem Attraktivitdtsmerkmal
lhrem Standort am nach
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Wahrscheinlichkeit, dass am Standort "Tankstellen-Musteranalyse" eingekauft wird
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A
Toj; Teilfla Wahrscheinlichkeit

51,98 %

48,13 %

Nr. Die 10 nichsten Wettbewerber Flache Kastanienhof (Unna) 37,89 %
1 Tankcenter erstraBe (Unna) 36,38 %
2  ARAL 50 m2 straBe (Unna) 31,88 %
3 REWE 100 m2 pzartstraBe (Unna) 28,38 %
4 bft 50 mz2 llering (Unna) 26,13 %
5 bft 50 m2 li Gutglick Weg (Unna) 2517 %
6 Total 50 Massener Kirchweg (Unna) 24,73 %
7  ARAL 50 Hillering (Unna) 24,72 %
8  Freie-Tankstelle ~ Weidenweg (Unna) 23,14 %
9 Markant ~ A44 (Unna) 23,07 %
10 Jet Massener Heide (Unna) 22,91 %
14 BuschstraBe (Unna) 22,89 %

Rostocker StraBe (Unna) 22,85 %

Erlduterung

Die Einkaufswahrscheinlichkeit gib
Die erste Tabelle gibt die Gesamtw; i amten Einzugsgebietes fur den Einkauf bei Ihnen an, die Einkaufswahrscheinlichkeiten fir alle
Wettbewerber in Summe ergibt 100%.

Die Tops zeigen die Teilgebie
unterschiedlich stark eingefarb
Sie dieses Gebiet mit eine

e Tellflache ist, desto hoher ist die Wahrscheinlichkeit, dass deren Einwohner an Ihrem Standort einkaufen und
pelegen kdnnen.

Die Einkaufswahrscheinlich
,von wo kommen mei
Kunden- bzw. Umsa
Der Mehrwert der
sehr gut erkennb:

., die Frage, wie viele es sein werden oder wie viel Umsatz durch diese erzielt werden kann, wird anschlieBend mit dem
tzpotenzial nur im Pluspaket) beantwortet.
or allem in der Verdeutlichung der Konkurrenzsituation; das Kraftespiel zwischen lhnen und lhren Wettbewerbern wird


http://maps.google.de/maps?q=51.5349668996052,7.67181744251731
http://maps.google.de/maps?q=51.5241797802512,7.67213134814024
http://maps.google.de/maps?q=51.5294751273035,7.66332722296371
http://maps.google.de/maps?q=51.5132944809102,7.66380092399245
http://maps.google.de/maps?q=51.5403604513064,7.67166041643622
http://maps.google.de/maps?q=51.535064496437,7.68046570954098
http://maps.google.de/maps?q=51.5078021449012,7.65531566079941
http://maps.google.de/maps?q=51.5079009214687,7.66395872612853
http://maps.google.de/maps?q=51.5348686654579,7.6631692243467
http://maps.google.de/maps?q=51.5024085991017,7.65547443364849
http://maps.google.de/maps?q=51.5240815838275,7.66348517243022
http://maps.google.de/maps?q=51.5187862125984,7.6722882277222
http://maps.google.de/maps?q=51.5131956853742,7.65515683856357
http://maps.google.de/maps?q=51.5025073567052,7.66411647919479
http://maps.google.de/maps?q=51.5293762748355,7.6546800753326
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Ihr Kundenpotenzial fiir Standort "Tankstellen-Musteranalyse”
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Kundenbindung lhres Standortes >n W To| Teilfla Kundenpotenzial
Einzugsgebiet Tankstellen-Musteranalyse > N 978

y 463
Nr. Die 10 ndchsten Wettbewerber Flache 387
1 Tankcenter fuB3 (Unna) 312
2 ARAL 50 m2 cker StraBe (Unna) 235
3 REWE 100 m2 idenweg (Unna) 203
4 Dbft 50 m2 fortzingstraBe (Unna) 201
5  bft 50 m2 li Im griinen Winkel (Unna) 172
6 Total 50 AckerstraBe (Unna) 170
7 ARAL 50 Harkortstrae (Unna) 157
8  Freie-Tankstelle ~ HochstraBe (Unna) 136
9  Markant ~ Heinrich-Heine-StraBe (Unna) 128
10 Jet Alteheide (Unna) 98

14 BergstraBe (Unna) 97

Am Freizeitbad 13 (Unna)
Erlduterung

Das Kundenpotenzial fiir Ihren Stan
aus der Einkaufswahrscheinlichkeit
Die erste Tabelle gibt das Kundenpote
Die Tops zeigen die Teilgebiete 4

Ihres Einzugsgebietes zu Grunde liegenden Einwohnerzahl.
Einzugsgebietes an.
sgebietes mit dem héchsten Kundenpotenzial. Diese Teilgebiete sind auch in der Karte unterschiedlich
Oher ist Inr Kundenpotenzial bzw. lhr zu erwartender Marktanteil.
. Die Kernaussage ist: ,,von wo kommen die meisten Kunden?*.
von wo kommt der meiste Umsatz?“, da es z.B. durchaus Teilflachen mit vorrangig wohlhabender Bevélkerung

der der 6rtlichen Agentur fiir Prospektverteilung vor Ort! In der Regel ist es kostengiinstig méglich, nur lhre Top-
iesem Fall kommen Aktionen in Frage, die besonders lhre (potenzielle) Stammkundschaft ansprechen wird.


http://maps.google.de/maps?q=51.5241797802512,7.67213134814024
http://maps.google.de/maps?q=51.5349668996052,7.67181744251731
http://maps.google.de/maps?q=51.535064496437,7.68046570954098
http://maps.google.de/maps?q=51.535161455945,7.68911402510009
http://maps.google.de/maps?q=51.5293762748355,7.6546800753326
http://maps.google.de/maps?q=51.5240815838275,7.66348517243022
http://maps.google.de/maps?q=51.5404580668844,7.68030970518661
http://maps.google.de/maps?q=51.5242773396041,7.68077757266316
http://maps.google.de/maps?q=51.529670920677,7.68062166535985
http://maps.google.de/maps?q=51.5295733425868,7.67197441974529
http://maps.google.de/maps?q=51.5403604513064,7.67166041643622
http://maps.google.de/maps?q=51.5401633078455,7.65436198587259
http://maps.google.de/maps?q=51.5514385849268,7.69730036257402
http://maps.google.de/maps?q=51.5292767851911,7.6460329771694
http://maps.google.de/maps?q=51.5346702852505,7.64587293583505
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Gesamtes Kundenpotenzial fir alle Marktteilnehmer
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Kundenbindung aller Wettbewerber Kundenpoter.zial @l To; Teilfla Kundenpotenzial
Einzugsgebiet Tankstellen-Musteranalyse 3 DhcmadnnstraBe (Dortmund) 2.781

(Unna) 2.460

Nr. Die 10 nichsten Wettbewerber Flache zingstraBBe (Unna) 2.105
1 Tankcenter weg (Unna) 2.033
2  ARAL 50 m2 traBe (Holzwickede) 1.987
3 REWE 100 m2 eradschaftsweg (Dortmund) 1.767
4 Dbt 50 m2 echenplatz (Unna) 1.702
5  Dbft 50 m2 li RauschenbuschstraBBe (Dortmund) 1.570
6 Total 50 Am Gasometer (Unna) 1.540
7 ARAL 50 Zum Hévelteich (Dortmund) 1.527
8  Freie-Tankstelle ~ Dollersweg (Dortmund) 1.517
9 Markant ~ Heinrich-Heine-StraBe (Unna) 1.504
10 Jet Alteheide (Unna) 1.486
14 GertrudenstraBBe (Unna) 1.484

An der Réhrenstrecke (Unna)
Erlduterung

Das Kundenpotenzial fir das gesamt
Die Prognose wurde ermittelt aus d
Die erste Tabelle gibt das Kundenpote
Die Tops zeigen die Teilgebiete 4
stark eingefarbt. Je dunkler ei
Auch hier liefert das Kundenpo

it und der, den Teilflachen lhres Einzugsgebietes zu Grunde liegenden Einwohnerzahl.
Einzugsgebietes an.

sgebietes mit dem héchsten Kundenpotenzial. Diese Teilgebiete sind auch in der Karte unterschiedlich
Oher ist das gesamte Kundenpotenzial fiir alle Wettbewerber.

werpunkte. Mit dieser Darstellung kénnen Sie aber auch prifen, ob Ihr Standort insgesamt glinstig gewéahlt

ist. Sinnvollerweise sind di biete in lhrer unmitteloaren Ndhe und somit starksten Kundenzone, also in oder nahe der inneren Zone des

Einzugsgebietes.
Der Mehrwert dieser g liegt also vor allem in der Bewertung des Standortes fiir den Absatzmarkt sowie in der Verdeutlichung lhrer
Potenzialgebiete fiir Wettbewerb eroberte Kundschaft.

Fir einen gezielte itteleinsatz, der Ihnen noch genauer ermdglicht, diese Kundengruppe erfolgreich zu akquirieren, empfehlen wir lhnen
die Auswertung ,, e Wettbewerber” aus dem Pluspaket des Online Standortcheck.


http://maps.google.de/maps?q=51.534265877424,7.61128095902228
http://maps.google.de/maps?q=51.535161455945,7.68911402510009
http://maps.google.de/maps?q=51.5404580668844,7.68030970518661
http://maps.google.de/maps?q=51.5241797802512,7.67213134814024
http://maps.google.de/maps?q=51.5020072031206,7.62090674829545
http://maps.google.de/maps?q=51.5120669069461,7.56007522945469
http://maps.google.de/maps?q=51.5621293482189,7.68833862948637
http://maps.google.de/maps?q=51.5398628120187,7.62841471213589
http://maps.google.de/maps?q=51.5513422072337,7.68864893254414
http://maps.google.de/maps?q=51.5015956226462,7.58633987307907
http://maps.google.de/maps?q=51.5343679352856,7.61992887740525
http://maps.google.de/maps?q=51.5401633078455,7.65436198587259
http://maps.google.de/maps?q=51.5514385849268,7.69730036257402
http://maps.google.de/maps?q=51.5567357803803,7.68849380516387
http://maps.google.de/maps?q=51.5566387463509,7.67984140071095
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Prognose der Marktanteile der Wettbewerber im Einzugsgebiet
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Prognose der Marktanteile der Wettbewerber im Einzugsgebiet

Marktanteile der Wettbewerber in Inrem Einzugsgebiet

Kundenbindung aller Wettbewerber Kundenpotenzial

Einzugsgebiet Tankstellen-Musteranalyse

99.751

Standort
Tankstellen-Musteranalyse

Die 10 starksten Wettbewerber in Ihrem Einzugsgebiet

10 Jet

3 REWE 1
20 Shell

15 Markant

13 Esso

5 bft

4 bft

9 Markant

21 Shell

2 ARAL

Erlauterung

Die Darstellung der Marktanteile der Wettbewerber gibt an, wie hoch der Anteil am zu e
Die Prognose wurde ermittelt aus dem nunmehr auf alle Wettbewerber bezogenen Kunden
nur das lokale Kundenpotenzial ohne Kaufkraftzufluss betrachtet.

Die erste Tabelle gibt wieder das Kundenpotenzial des gesamten Einzugsg
In der Karte symbolisieren gréBere Kreise einen hdheren Marktanteil, in der
Konkurrenten ablesen.

Die Kernaussagen sind: ,,wer ist mein starkster Wettbewerber in meinem Einzug
ausreichend?“. Hinterfragen Sie auffallig hohes Kundenpotenzial und Markt
Standort in Bezug auf den Absatzmarkt sein (zu groBe Entfernung zu den P

Der Mehrwert dieser Kartendarstellung liegt vor allem in der Ver:
Beachten Sie aber, dass die Modellberechnung keine Unterschi
Eroberungswettbewerb, z.B. durch gezielten Einsatz von We

Flache
100 m2

Flache

80 m2
00 m?
70 m2
75 m2
80 m?
50 m?
50 m2
75 m2
70 m2
50 m2

enzia!
-
)

tenzial

Zeit
0,0 Min

Kunden

Zeit
7,6 Min

Kuri¢

niiber Ihren Wettbewerbern.
haftsfihrung vornimmt. Mit entsprechendem Engagement im
Konkurrenten, kann der Marktanteil deutlich erhoht werden!

wiarktanteil
7,34 %

Marktanteil
5,66 %
5,36 %
5,00 %
4,08 %
3,88 %
3,84 %
3,72%
3,67 %
3,54 %
3,32 %

gesamten Einzugsgebiet ausfallen kann.
gesamte Einzugsgebiet (Seite 9). Auch hier wird
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Infrastruktur und Frequenzbringer — Definition und Erlduterungen

Definition

Als Frequenzbringer werden Kundenmagnete bezeichnet, die zahlreiche Kunden aus unterschiedlichen Kaufergruppen anz
Kundenstréme erzeugen.

Fir die umliegenden, fir sich allein genommen weniger stark frequentierten Geschéafte ergeben sich hieraus meist w

- Frequenzbringer haben eine wichtige Funktion im Branchenmix, indem sie Kaufkraft binden und Mitnahmeeffe|

erzeugen.
- Je nach GroBe einer Stadt und der Struktur des Einzelhandelsbesatzes kann ein Frequenzbringer ganz un
Frequenzbringer sind Kauf- und Warenh&user mit einem breiten und/oder tiefen Warensortiment it

auch groBere Filialisten, Fachmarkte und Parkhauser besitzen in Klein- und Mittelstadten eine
- Neben Handelseinrichtungen kdnnen auch Freizeit-, Dienstleistungs- oder Kultureinrichtungen als
Wochenmarkte, Cafés, Parkhduser oder Bushaltestellen kdnnen als innerstadtische Anzieh
ihren Standort erzeugen.
- Die Ansiedlung von groB3flachigen Frequenzbringern, wie Einkaufszentren allein, ist noch kel
Geschaftszentrums. Ist (beispielsweise aufgrund eines langjahrigen Investitionsstaus) der ortsan
kdnnen die Auswirkungen auch unabhangig vom Centerkonzept negativ fir den gesamten Einzelhan

elebung eines
I nicht konkurrenzfahig,

Vom Verlust eines Frequenzbringers sind vorwiegend Klein- und Mittelstadte betroffen, da si
schwierig erweist. Neben dem Wegfall kann auch eine Verlagerung eines Frequenzbringer:
am Standort werden geringer, die Umséatze im Einzelhandel gehen zuriick und die Kaufkraftl

ade hier der Ersatz oder die Nachnutzung als sehr
i irkungen haben: Die Passantenstrome

Seit einigen Jahren werden groB3flachige Frequenzbringer, wie Einkaufszentren, zune
Standorten angesiedelt. Wesentliche stadtentwicklungspolitische Strategie hierbei ist 2r Innenstadte. Der gewiinschte Effekt, dass
der Gesamtstandort Innenstadt von der Ansiedlung und den neu gewonnenen Kunden t, kann jedoch nur dann eintreten, wenn der

Frequenzbringer nicht bloB in raumlicher N&he zur Innenstadt liegt, sondern wir p die st. Dies trifft insbesondere fur Einkaufszentren
zu.

(Quelle: Deutsches Seminar fiir Stadtebau und Wirtschaft, 2009)

Erlauterung

Dieser Ergebnisbericht der Standortanalyse zeigt Infrastru bringer auf, wobei den letztgenannten eine Doppelfunktion
zugewiesen wird.

Waéhrend die Infrastruktureinrichtungen nur als solche
hier als Frequenzbringer bezeichneten Einrichtungen ni
fir eine aktive, strategische Marktbearbeitung verstanden.
In jedem Fall dient die Visualisierung der Frequenzbring i on Einzelhandelszentren, die eine hohe Anziehungskraft austben.

erstanden werden, also als reine ,Kunden-Zubringer*, werden die
neten, sondern auch als mégliche Kooperations- und Werbepartner

Prifen Sie, welcher Frequenzbringer auf Ihre Zielgru
Umsatzpotenzial zu finden ist (siehe Seite (in diese!
Pluspaket). Dort macht eine gezielte Kund“
Seiten, um entsprechende Tipps zu erha

ungskraft austibt und gleichzeitig in einem Teilgebiet mit hohem
n), ,Umsatzpotenzial fiir Standort "Tankstellen-Musteranalyse"™, nur

Folgende Infrastruktureinrichtungen und Frequ

Frequenzbringer — Einkaufszentr
Frequenzbringer — Gastronomie

Frequenzbringer — Bildungseinrich
Frequenzbringer — Behérden
Frequenzbringer — Sport und Fitn
Frequenzbringer — Arzte

Frequenzbringer — Hotels m

ar seru
It

Besatz Autowerkstéatten
Besatz Autohandler

S
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Frequenzbringer — Einkaufszentren, Warenh&auser und Supermarkte

© 2017 Mictosoft Corporation & 2017 HER|
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Liste der Einkaufszentren, Warenh&user und Supermarkte (im Umkreis von 1000m, Ausgabe als Gehzeit)

StraBe, Haushummer PLZ Wegstrecke

1 Supermarkt Biiddenberg 89 594 innere 0,3 km 3,3 Min
2 Rewe Biiddenberg 89 59423 innere 0,3 km 3,4 Min
3 Edeka Pape Am Kastanienhof 5 59423 innere 0,8km 10,0 Min
4 Netto Fanny-Mendelssohn- 59423 innere 0,8km 10,0 Min
StraBe
5 Einzelhandel Am Kastanienho 594 innere 0,9km 10,6 Min
6 NORMA Am Kastanienhof 17‘5 42 Unna innere 0,9km 10,6 Min
7 Aldi Weberstrai Unna innere 1,1km 13,1 Min
8 Lidl Unna innere 1,8km 21,1 Min

Erlauterung

Warenh&user sowie insbesondere Shopping Center und Shopp i i quenzbringer schlechthin.

Ebenso wie die Shopping Center und Shopping Malls mit ihre € an Sortimentsvielfalt (auch spezialisierter Einzelhandel) Gben die
i egel nicht besonders spezialisierten Sortimenten eine groBe Anziehungskraft
aus.

Insbesondere der spezialisierte Einzelhandﬁv'
Umfeld profitieren, da komplementére Bedirfnissi .
Supermérkte und Discounter bedienen den kurzfri ingen daher in jedem Fall eine hohe Passantenfrequenz tber den gesamten Tag.
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Frequenzbringer — Gastronomie
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Wegstrecke

1 Grill Station Hans-Bockler-StraBe 3 innere 0,2 km 2,3 Min
2 Santorini Massener StraBBe 102 innere 0,4 km 4,7 Min
3 HeiBe Ecke ZiegelstraBe 1 innere 0,6 km 7,4 Min
4 Café Schulte da Lorenzo Massener Stral3e 71 innere 0,7 km 8,7 Min
5 Mexicana Fanny-Mendelssohn- innere 0,8 km 9,8 Min
Straf3
6 Antalya Girill Am Kastanienho(‘S Unna innere 0,9km 10,6 Min
7 Sudstadt-Grill Unna innere 1,2km 14,3 Min
8 Pizza Karo Unna mittlere 1,3km 15,7 Min
9 Meisterd6ner Unna mittlere 1,3km 15,8 Min

Erlduterung

Gastronomische Einrichtungen sind fiir den Einzelhandel u ionare eistungen hauptséachlich als Kundenmagneten zu sehen. Es ist zu beobachten,
dass das Einkaufserlebnis mehr und mehr mit einem Imbiss

Cafés und Imbisse werden insbesondere nachmittags u
zielgruppenorientierten Flyern 0.4.

Mit Hilfe der Karte kénnen Sie insbesondere Anhj i ohe Passantenfrequenz hinweisen, deutlich lokalisieren.
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Frequenzbringer — Bildungseinrichtungen
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Wegstrecke

1 SPI VinckestraBe 53 innere 0,2 km 2,6 Min

2 Falkschule GartenstraBe innere 0,4 km 4,4 Min

3 Schule FalkstraBe 13 innere 0,5 km 6,2 Min

4 Kindertagesstatte DirerstraBe 3 innere 0,7 km 8,0 Min
DirerstraBe

Erlauterung

Bildungseinrichtungen sind vor allem zur Tageszeit Freque
einem zielgruppenorientierten Sortiment in direkter Nahe
genutzten Wege der Schiler/Studenten mit entsprechendé .
Eine weitere Mdglichkeit bietet sich in der Auslage von zielg i ern 0.a. innerhalb der Bildungseinrichtung (z.B. am ,Schwarzen Brett*), sofern
die Erlaubnis dazu besteht.

ungsgruppen. Hier ist es besonders interessant, sich entweder mit
p.(z.B. als Copy-Shop direkt an der Universitat) oder die am haufigsten
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Frequenzbringer — Behérden
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Wegstrecke

1 Stadtteilzentrum Std Erlenweg 8 L innere 1,0km 11,6 Min
Objekt ohne bekannte Rio-Reiser-Weg mittlere 1,1km 13,4 Min
Bezeichnung

3 Offentliches Geb&ude LortzingstraBe 42 mittlere 1,2km 14,1 Min

4 Ev. Kindergarten B1 innere 1,9km 22,9 Min
"Zwergengarten"

Erlauterung

Behdérden bringen vor allem zur Tageszeit Passantenfreq
der Behdrden, sondern auch deren Mitarbeiter, die beson
konsumieren.

dlkerungsgruppen. Interessant sind sind aber nicht nur die ,Kunden*
8s sowie in der Mittagspause in ihrer unmittelbaren Umgebung

Wenn Sie Ihre Zielgruppe insbesondere in Behdrden finden, . nach Vereinbarung genutzt werden, um Flyer 0.4. auszulegen.

N

&
S
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Frequenzbringer — Sport und Fitness
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Liste der Einrichtungen fiir Sport und Fitness (im Umkreis von 1000m, Ausgabe als Gehzeit)

StraBe, Haushummer Wegstrecke

1 Sportzentrum HandelstraBe innere 0,4 km 4,7 Min
Sportcenter Lenz - Sauna Hans-Bockler-StraBe 26 innere 0,8 km 9,7 Min
Fitness Badminton

3 ehemals: Stadion am BrockhausstraBBe innere 0,9km 11,3 Min
Hertinger Tor

4 Lasermaxx Hochstral3 innere 1,0km 12,2 Min

5 Spielfeld Unna innere 1,8km 22,1 Min

6 Bolzplatz Virchowstra Unna mittlere 1,9km 22,6 Min

Erlauterung

Einrichtungen fiir Sport und Fitness bringen zur Tageszeit und
zumeist sportlichen Interesse.
Entspricht dieses Klientel Ihrer Zielgruppe? Dann kénnen Si

assantenfrequenzen von Bevdlkerungsgruppen mittleren Alters mit

ier eine Werbe-Kooperation abschlieen.
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Frequenzbringer — Arzte
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1 LWL Tagesklinik
Evangelisches
Krankenhaus

3 George Micklefield

Evang.Krankenhaus
Abt.Innere Medizin (und 4
weitere)

4 Lutheran Hospital Unna

5 Evangelisches
Krankenhaus Unna

6 Praxis fir Ergotherapie
Regina Bicker (und 1
weiterer)

7 RDG Radiologie-
Dienstleistungs-GmbH

8 Katharina Weber
Ern&hrungsberaterin

9 Sacher Andrea
Psychotherapie

10 Heilpraktikerin Hilton
Heilpraktiker

11 Strahlentherapeutisches
Zentrum Unna
Strahlentherapie

12 Dr. med. Wilhelm
Friederichs

13 Heilkundepraxis fur

Psychotherapie - Marku
Chmielorz
14 Palliativnetz GbR Mozartstr. 32

15 Sabine Johr Heilprak
16 Miriam Schwika
17 . . y
18
M. Schwikal
Hebam

Friedrich-Uist.Strage
Grilnstrae

‘\ovenring Am Hang,

<
s 74 e
g™ @ pozpfrtr® o k
® @ g & ofe

1

Mordring.

Massener Strafie

suimsapm

Wiesaranger

Ahornstrabe

Feneg

Damasc

&,
et
Ll
Hem;’ger
Nt
Am Predigtstuh

£,
&

© 2017 Mictosoft Corporation & 2017 HER|

StraBe, Haushummer PLZ
FalkstraBe 6 594
FalkstraBe 6 59423

Holbeinstr. 10 59423

Unna

Unna

Unna

Unna

Unna

Unna

Unna

59423 Unna

59423 Unna

59423 Unna

drich-List-Str. 64 59425 Unna
Hertingerstr. 80 59423 Unna
Hertingerstr. 65 59423 Unna
HertingerstraBe 95 59423 Unna
Massener Kirchweg 52 59427 Unna
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1
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2®Mpfag *g
Talstrafie 3
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innere
innere

innere

innere
innere
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innere

mittlere

innere

innere

mittlere

innere

innere

innere
mittlere
innere
innere
innere
mittlere

Wegstrecke
0,4 km
0,5 km

0,5 km

0,5 km
0,5 km

0,6 km

0,6 km
0,8 km
1,0 km
1,0 km

1,0 km

1,1 km

1,2 km

1,2 km
1,2 km
1,2 km
1,2 km
1,3 km
2,5 km

andort

ringer-ID

S Frequenzbringer
eis von 1000m

4,6 Min
5,7 Min

6,2 Min

6,3 Min
6,6 Min

7,5 Min

7,5 Min
9,8 Min
11,8 Min
12,4 Min

12,6 Min

12,9 Min

14,2 Min

14,5 Min
14,7 Min
14,8 Min
15,0 Min
15,6 Min
29,9 Min
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Frequenzbringer — Arzte

Erlauterung

Arzte und andere Gesundheitseinrichtungen sind zur Tageszeit Frequenzbringer von mittleren und &lteren Bevélkerungsgruppen. €
kénnen mitunter beachtlich sein, da vermehrt Gemeinschaftspraxen, Arztehduser oder Gesundheitszentren entstehen.
Denken Sie auch dariiber nach, in Kooperation mit diesen Einrichtungen Ihr Sortiment zu bewerben.

Befindet sich ein Arzt 0.4. in einem Teilgebiet mit auffallig hohem Umsatzpotenzial? Dann macht so eine Werbe-Kooperation n uch wenn dieses

Teilgebiet Ihren eigenen Wettbewerbern néher ist. Teilgebiete mit hohem Umsatzpotenzial haben auch ein hohes Eroberungs
Mit Hilfe der Karte kénnen Sie insbesondere Anh&ufungen, die auf eine hohe Passantenfrequenz hinweisen, deutch§
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Frequenzbringer — Hotels
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Liste der Hotels (im Umkreis von 1000m, Ausgabe als Gehzeit)

Nr. Name StraBe, Hausnummer o W4 Zone Wegstrecke Zeit
Kein Eintrag im Einzugsgebiet ‘

Erlauterung
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Besatz Autowerkstatten
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Liste der Autowerkstatten (im Umkreis von 1000m, Ausgabe als Gehzeit)

Daube GmbH
A.T.U Unna
M. Mross

StraBe, Haushummer
Hans-Bockler-StraBe 22
HochstraBe 26
BachstraBe 9

Wegstrecke
innere 0,9km 10,3 Min
innere 0,9km 10,8 Min
innere 1,0km 11,4 Min



gb consite

Geomarketing Software

Besatz Autohandler
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StraBe, Haushummer Wegstrecke
1 Ebbinghaus Automobile Biiddenberg 89 ! innere 0,4 km 4,7 Min
GmbH

2 Hilpert VZ GmbH (und 1 ZiegelstraBe 25 59423 innere 0,7 km 8,7 Min
weiterer)
3 Autohaus Mirmann GmbH Rudolf-Diesel-StraBe 9 594 Unna innere 1,0km 11,9 Min

4 Auto Schlunz GmbH HertingerstraBe 594 Unna innere 1,2km 13,9 Min
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Standortcheck — Zusammenfassung

die sich aus den gegebenen Sachverhalten und Bedingu
beschreiben die Ausstattung des Standortes mit bestimm
Minchen, 2008).

die Sie fur eine Standortentscheidung kennen missen.
allem die Standortfaktoren enthalten, die Sie ohne ans
zeit- und kostenintensive Untersuchungen nicht bestim

Standortes nutzen, bietet Ihnen die ré
Einzugsgebietes ein einmaliges Instru

Fur eine Standortentscheidun
Standortfaktoren in lhre eigene Be!
die den Standortanforderungen lhre
und dann eine abschlieBende Bewertung

en relevanten Faktoren,
tsprechen, zu kombinieren

Feldstrape E #

Zusammenfassende Bewertung der Standortfaktoren

Makro-Analyse (Umland und Gemeinde)
Kategorie
Beschaffungsorientierte Standortfaktoren Verkehrsanbindung fir Anlieferung

Bewertung
hoch +

Absatzorientierte Standortfaktoren Absatzpotenzial hoch +
hoch +

Ertragspotenzial i ichti (r) hoch +

Arbeitsorientierte Standortfaktoren Arbeitsmarkt i hoch -
Abgabeorientierte Standortfaktoren Steuern hoch -
hoch -

Infrastrukturelle Standortfaktoren Verkehrsanbindtifg, fU Z enerreichbarkeit hoch +

Mikro-Analyse (Einzugsgebiet und Standort)

Kategorie Wert Bewertung
Absatzorientierte Standortfaktoren Umsatz| Zi ndex der allgemeinen Kaufkraft im  niedrig -
inneren Einzugsgebiet
Zentralitatsindex im inneren hoch +
Einzugsgebiet
Infrastrukturelle Standortfaktoren Erreichbal Offentliche Parkplatze in 400m ja +
Umkreis
Haltestellen in 400m Umkreis ja +

8
ES

ir den GroBraum (Makro-Analyse) und flir den unmittelbaren Wirkungsbereich (Mikro-Analyse) dargestellt. Normalerweise wird
(ifung der grundsétzlichen Standorteignung und anschlieBend die Mikroanalyse flr die Ermittlung des exakten Standortes
nach Spezialsierungsgrad des Geschaftsmodells auch Ausnahmen davon geben, sodass bestimmte Makro-Faktoren in

Erlduterung

r ein Standortfaktor-Merkmal richtet sich in der Regel nach dem Vergleichswert fir die Bundesrepublik Deutschland.

t hoch in den Zentralrdumen, mittel in den Zwischenrdumen und niedrig in den Peripherrdumen.

kommen sind hoch, wenn diese Werte Uiber dem Bundesschnitt liegen.

euer B und Gewerbesteuer sind niedrig, wenn diese Werte unter dem Bundesschnitt liegen.

Die Indizes des tenzials am Standort sind hoch, wenn diese Uber dem Bundesschnitt liegen (>100).

Die Erreichbarkeit wird positiv bewertet, wenn Parkplatze oder Haltestellen jeweils in ca. fiinf Gehminuten Umkreis (400 m) um den Standort vorhanden sind.



