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Der Online Standortcheck

Standortcheck
fir das Objekt AAG - Alles, aber gunstig .

3 BTEE

=
2,

W
watenhor B

2gensP®

Mittaifasy \
E'ehf,.g,,L
Yeg
Hﬂ"ensrrage
HORSTMAR
Gewerbegebiet e o
e Scharnhorststrafie =
L& %
£ L 4
3 % = b 5
e % %,
% 3 %
3 * -
%
5
(] %
g &,
u L s %
2 % &
Z g & 58
i E fenbahnhot i
= [ @ PreuBenbahinhol o
@ &
a5 i’g 5"5 g -] o
% :
LC 3 K1 S
£
g' "
g &
e Vi o
wes 3 2 S %
T =2 Q.g Yy
: S
G
I» bing

S 2017 M&'ﬁﬁm Corporation & 2017 HERE

Preu3ens
44532 LU

Inhalt:

1 ristik
rognosen
nete und Kooperationspartner

Haftungsausschluss

site GmbH. Vervielfaltigung und Weiterverkauf dieses Berichtes, auch auszugsweise, sind strengstens untersagt.

Es gelten die allgemeinen Vertrags- und
Die gb consite tbernimmt g i
Richtigkeit, Vollstandigkeit

marketing intelligence Gmbl

istungspflicht aus. Die gb consite GmbH schlieBt weiterhin jedwede Gewahrleistungspflicht fir Daten von Microsoft Bing Maps, Google, OpenStreetMap und Destatis aus.

Geschaftsfiihrer Sitz Bankverbindung
Malte Geschwinder OberschleiBheim Kreissparkasse Miinchen Starnberg
Knut Bischer BLZ: 702 501 50
Amtsgericht Miinchen Konto: 0022362933
HRB 168433 IBAN: DE69 70250150 0022362933
SWIFT-BIC: BYLADEM1KMS
Ust-ID Nr.: DE254841920

Internet:

Steuernr.: 143/139/70729



gb consite

Geomarketing Software

Inhalt

<

@ wreney
2,

3 oot “”%) Objekt AAG - Alles, aber giinstig . . .
% 3 Adresse PreuBenstraBe 49
Ed & 44532 Linen
E ¢ Geschaftsart Einzelhandel
I £ Branche Elektrogerate, Leu
Melleli 5 . .
Hern, Sortiment Beleuchtungsartik
H"fF'rsyaEQ
HORSTMAR
Gewerbegebiet K1 ;% A=l
& m.,.mmmze @ .~ Spiel-, Bastel
b é 3, iy,
£ 3 ,/q@““’e O d , {
i % , By % cht-, Korbwaren;
5 % %,
= %
%, 4
. (_’\'\&e‘ %, {b%a
9 S % %
% g ,ﬁ’z a .
= 2 £ &
% u,u: Preuﬁenbai:r‘lhuf ‘L}SB“ &“’ %AJ}'
£ = E 5 & = %
':“‘ﬂsf,dﬁ & 5 P & %,
e EOIT i, &
s ¥ oy
§ &
el ;:f‘ E &
2 A\
3
Glas, Porzellan
> bing B ’.;m %

© 2017 Micitsoft Corporation & 2017 HERE

leidung, Textilwaren

enbekleidung, -zubehér (ohne Wésche,
trimpfe, Miederwaren); Heimtextilien ohne
Teppiche; Kinder-, Babybekleidung, -zubehér
Nahrungs-, Genussmittel

SuBwaren, Speiseeis; Wasser, nichtalkohol.
Getranke

800 m?

12919
michael.terwesten@gbconsite.de
Basis

aktions ID

(inkl. MwSt.)

09.10.2017

Inhaltsverzeichnis

Inhalt
1. Marktcharakteristik

Inr Standort AAG - Alles, abe 4

Ihr Einzugsgebiet zu Standort "A. L 5

Wettbewerber im Einzugsgebiet les, aber giinstig . . . " 6
2. Potenzialprognosen

Wahrscheinlichkeit, dass am Sta , aber gunstig . . . " eingekauft wird 8

Ihr Kundenpotenzial fir S ber glinstig . . . " 9

Gesamtes Kundenpoten 10

Prognose der Marktantei er im Einzugsgebiet 11

3. Kundenmagnete u

ition und Erlduterungen 13

14

15

, Warenhauser und Supermérkte 16

17

18

19

20

21

22

23



gb consite

Geomarketing Software

Inhalt

Frequenzbringer — Banken und Geldautomaten
Standortcheck — Zusammenfassung




gb consite

Geomarketing Software

Ihr Standort AAG - Alles, aber glinstig . . . in Linen
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Standortfaktoren fir Linen

Anteil/Vergleich

Bevdlkerung gesamt B4 81.197.537 0,1044 %
Anteil der 0-15 jahrigen 13,16 % -0,20 %

Anteil der 15-65 jahrigen 65,79 % -0,40 %

Anteil der Uber 65 jahrigen 21,05 % +0,60 %

Einkunfte je Steuerpflichtigem(r) 7.378,73 € 32.284,81 € -15,20 %

Bevolkerungsdichte [Einwohner/km?] 1.428 227 +528,32 %

Zuwanderung bezogen auf Ges 4,62 % 6,67 % -2,05 %

Abwanderung bezogen auf Ge 4,24 % 5,99 % -1,75 %

Sozialversicherungspflichtig gesamt 27.861 30.048.103 0,0927 %
Beschéftigte Bezogen auf 15-65 50,25 % 56,25 % -6,00 %
Auslander von ge 8,42 % 8,21 % +0,22 %

Beschéftigtendi a 469,12 84,08 +457,95 %

Arbeitslose gesamt 5.286 2.794.664 0,1891 %
Bezogen auf 1 9,53 % 5,23 % +4,30 %

Auslander von ge 22,10 % 20,16 % +1,93 %

Landwirtschaft Betriebe gesamt 50 374.514 0,0134 %
Betriebe bezog 0,59 4,61 -87,21 %

35,41 % 51,66 % -16,25 %

Verarbeitendes Gewerbe Betriebe ge 30 45.406 0,0661 %
Be~ 0,00 % 7,54 % -7,54 %

0,00 % 11,46 % -11,46 %

Gebaude 16.520 18.110.835 0,0912 %
43.431 40.318.513 0,1077 %

77,67 85,00 -7,32 %

Tourismus 10 51.865 0,0193 %
610 3.563.595 0,0171 %

61.048 424.061.525 0,0144 %

0,72 5,22 -86,21 %

StraBenverkehrsunfalle 314 389.167 0,0807 %
3,70 4,79 -22,73 %

Steuern und Politik in der Ge nd steueréhnl. Einnahmen je Einw. Keine Angabe 978,95 € Keine Angabe
490 % 399 % 91 %

760 % 455 % 305 %

tagswahl September 2013 SPD 43,12 %

andtagswahl vor 2017 SPD 51,73 %

Erlauterung

stellen die Gewerbesteuern dar. Oben stehende Tabelle zeigt den Gewerbesteuerhebesatz sowie die Grundsteuer B (fur
mobilien) im Vergleich zum Bundesdurchschnitt.

D) werden schwarz, vergleichende Werte (mehr oder weniger im Vergleich zur BRD) werden blau und kursiv dargestellt.

, Regionaldatenbank Deutschland

Fir infrastrukturelle Standortfaktoren wie DSL-Verfligbarkeit, Gas-, oder Strompreise empfehlen wir Ihnen Portale wie www.verivox.de.
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Ihr Einzugsgebiet zu Standort "AAG - Alles, aber glinstig . . . "
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Marktinformationen fir |hr Einzugsgebiet

10 Minuten Einzugsgebiet

Einwohner . ; . 81.197.537
Biroarbeitsplatze 6.794 9.953 18.056.947
Bevélkerungsdichte [Einwohner/km?] 1.060 1.325 227
Anteil der 0-15 jéhrigen [%)] 12,89 13,46 13,15
Anteil der 15-25 jahrigen [%)] 12,33 12,03 10,65
Anteil der 25-50 jahrigen [%] 24,15 23,38 24,87
Anteil der 50-65 jahrigen [%] 30,35 30,46 30,29
Anteil der Uber 65 jahrigen [%] 20,27 20,68 21,08
Anteil der Frauen [%] 51,20 51,27 50,94
Auslanderanteil [%)] 10,09 8,87 9,22
Anzahl der Haushalte 14.888 31.635 40.225.798
Einwohner pro Haushalte 2,1 2,1 2,0
Anteil der Erwerbstatigen [%)] 46,17 46,43 50,48
Arbeitslosenquote [%)] 11,87 11,51 6,18
Index der einzelhandelsrelevanten Kaufkr: 93,35 90,82 100,00
Index des Einzelhandelsumsatzes 108,55 72,51 100,00
Zentralitdtsindex 116 80 100

Erlauterung

bis zu 10 Minuten Fahrweg um lhre Verkaufsstatte.
p der Handelsforschung von Kunden der inneren Zone (0-4 Minuten) der weitaus gréBte Teil Ihres
2n Zone (4-7 Minuten) sind ca. 20% Umsatzanteil, von Kunden der dritten, auBeren Zone (7-10 Minuten)

GemaB |hren eigenen Angaben erwarte
Dieses Einzugsgebiet ist dreigeteilt,
Umsatzes (bis zu 70%) hervorgerufen wirg
nur ca. 10% Umsatzanteil zu erwarten.
Das in diesem Standortcheck ermittelte zpotenzis 2 (in diesem Paket nicht enthalten)) wird diese pauschale Einteilung lhres Einzugsgebietes in Abhéngigkeit

vom Wettbewerb und den tatsachlichen Kd ptenzialen differenzierter darstellen, sodass Sie sehr genau sehen kdnnen, von wo genau innerhalb lhres Einzugsgebietes
Sie den meisten Umsatz zu erwarte)

far lhr Einzugsgebiet angegeben und den Durchschnittswerten der BRD gegenliber gestellt.
eht man dabei denjenigen Teil des "verfligbaren Einkommens", welcher der Wohnbevélkerung eines bestimmten
andel mit Kraftfahrzeugen, Kfz-Teilen, Brennstoffen, Tankstellen, mit den Umséatzen des Lebensmittelhandwerks) zur
t betragt in der Bundesrepublik Deutschland derzeit knapp 30% der gesamten Kaufkraft.
deramtlichen Klassifikation der Wirtschaftszweige erfasst und anhand der Umsatzentwicklungen aus der
der Eréffnungen und SchlieBungen von Ladengeschaften fortgeschrieben.
inzelhandelsrelevanter Kaufkraft der Wohnbevélkerung bildet die Einzelhandelszentralitit. Ubersteigt der Umsatz im
der Wohnbevélkerung, handelt es sich um ein Gebiet mit Kaufkraftzufluss, umgekehrt ein Gebiet mit Kaufkraftabfluss. Der
at ("Magnetwirkung") eines Gebiets fiir sein Umland.

Die Marktinformationen oben s
Unter der einzelhandelsrelevan
Gebietes fir Ausgaben im Ei
Verfiigung steht. Die einzel
Die Umsétze im Einzelhande
Umsatzsteuerstatistik u i
Die Relation aus Einze|
Einzelhandel die al
Zentralitatsindex z

ntualen Vergleich zur BRD (=100) als Pro-Kopf-Index dar.
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Wettbewerber im Einzugsgebiet zu Standort "AAG - Alles, aber glnstig . . . "
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Wettbewerber im gesamten Einzugsgebiet

Kommunaifriedhof
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Wettbewerber im Einzugsgebiet zu Standort "AAG - Alles, aber glnstig . . .

Liste der Wettbewerber

1 K+K Lanstroper StraBe 2 Linen

2 ACTION Markt PreuBenstraBe 51-53 44532 Linen 0 Min
3 REWE Baukelweg 3 44532 Linen 1 Min
4 Lidl Niederadener StraBe 44532 Linen 2 Min
5 TEDi Baukelweg 44532 Linen 4 Min
6 Centershop JégerstraBe 12 44532 Linen 4 Min
7 Netto FarberstraBe 21 44329 Dortmund 6 Min
8 TEDi KolpingstraBe 13 44532 7 Min
9 KIK Altenderner StraBe 18 44329 8 Min
10  Thomas Philipps Altenderner StraBe 44 44329 8 Min
11 LIDL BergstraBe 3d 44532 8 Min
12  Das Futterhaus ViktoriastraBe 3 44532 8 Min
13 DM Drogeriemarkt ViktoriastraBe 3 44532 8 Min
14 Ernsting ViktoriastraBe 3 44532 8 Min
15 Rewe ViktoriastraBe 3 44532 9 Min
16  EDEKA Patzer Kamener StraBe 2 44532 10 Min
17  Kik MerschstraBe 21 44534 12 Min
18  Action MerschstraBe 25 44534 12 Min
19  Zeemann StadttorstraBe 1 44532 13 Min
20 Kaufland MerschstraBe 19 44534 13 Min
21 Tredy Lange StraBe 63 44532 14 Min
Erlauterung

Wettbewerber sind Unternehmen, die innerhalb des Einflussbereiches lhre
Diese Wettbewerber und deren relevante Verkaufsflache haben Sie selbst
diejenige, die der Wettbewerber fiir die auch von Ihnen angebotenen Kernsorti

Erfasst wurden sowohl Wettbewerber innerhalb des Einzugsgebietes als aucl
durchaus fir einige lhrer potenziellen Kunden bequem erreichbar sein kénn
Fahrzeit Ihres gesamten Einzugsgebietes, da sich maximal so inzug
Karte durch die &uBere, gestrichelte Linie gekennzeichnet. ‘

rhalb der Reichweite lhres Standortes liegen, aber
Erreichbarkeit begrenzt durch die verdoppelte Geh- oder

Fir die Bestimmung der Einkaufswahrscheinlichkeit bzw. de:
Wettbewerbsstandorten und den Teilflachen innerhalb lhr
Attraktivitittsmerkmal (Flache) der Konkurrenten sowie de
Standort am nachsten sind und mit einer groBen Flache

- U (nur Pluspaket) wurde die Fahrzeit zwischen diesen
i ermittelt und durch eine Modellberechnung mit dem
kombiniert. Hierbei sind die starksten Konkurrenten die, die lnrem

en Warenangebot Kunden anziehen.

&
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Wahrscheinlichkeit, dass am Standort "AAG - Alles, aber glinstig . . . " eingekauft wird

Glashiitte E e &
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g sk
P M, Swahrscheinlichkeit (%)
0,00 - 5,51
Methler \ 5,51-11,01
v 11,01 - 16,52
" g Waesticker StraBe. 16,52 - 22,03

Westick »

22,08 - 27,53

v e Kai o Lrgps .
) iy = Teilflaiche ohne Besiedlung
i g.fusr.'j!' [0
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Einkaufswahrscheinlichkeit - Tops

A
Standort i To| Teilfla

Wahrscheinlichkeit

agen (Lunen) 27,53 %

StraBe 2A (LUnen) 19,30 %

rdbruch (Dortmund) 17,73 %

1 K+K traBe (Lunen) 15,67 %
2 ACTION Markt 800 m2 n) 13,62 %
3 REWE 1.200 m2 afstallstraBe (Dortmund) 12,96 %
4 Lidl 800 m2 fanstroper StraBe (Linen) 11,52 %
5 TEDi 650 m2 M Niersteheide 9-27 (Lunen) 10,38 %
6  Centershop (LGnen) 10,09 %
7 Netto Rote Fuhr 179 (Dortmund) 9,08 %
8 TEDi Grlner Weg 1-27 (LUnen) 8,63 %
9 KK Im Dorf (Ltnen) 8,54 %
10 Thomas Philipps Friedrichshagen, Lanstroper StraBe (Dortmund) 8,47 %
14 Veilchenweg 2-32 (Linen) 8,27 %

Hinnenberg (Dortmund) 8,23 %

Erlduterung

Die Einkaufswahrscheinlichkeit gib
Die erste Tabelle gibt die Gesamtw; i amten Einzugsgebietes fur den Einkauf bei Ihnen an, die Einkaufswahrscheinlichkeiten fir alle
Wettbewerber in Summe ergibt 100%.

Die Tops zeigen die Teilgebie
unterschiedlich stark eingefarb
Sie dieses Gebiet mit eine

e Tellflache ist, desto hoher ist die Wahrscheinlichkeit, dass deren Einwohner an Ihrem Standort einkaufen und
pelegen kdnnen.

Die Einkaufswahrscheinlich
,von wo kommen mei
Kunden- bzw. Umsa
Der Mehrwert der
sehr gut erkennb:

., die Frage, wie viele es sein werden oder wie viel Umsatz durch diese erzielt werden kann, wird anschlieBend mit dem
tzpotenzial nur im Pluspaket) beantwortet.
or allem in der Verdeutlichung der Konkurrenzsituation; das Kraftespiel zwischen lhnen und lhren Wettbewerbern wird
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Ihr Kundenpotenzial fir Standort "AAG - Alles, aber glinstig . . .

" " -
Glashiitte 2 c;_@

Gewerbegebiet G
Haus 821 G
Aden

¢

K16

hdustrisgebiet- MoltkeStraBe 2 ke \w/ andort
‘onik-Kraftwerk T Halz \
2 Ge begebiet
% s ke 1 erber-1D
%:n iy
a er Wettbewerber
&
&

Einzugsgebiet

4 Fahrminuten

Gewerbe
Wethmao

e
22

7 Fahrminuten
10 Fahrminuten

Kundenpotenzial

0-0
Methler 0-5
3 5-42
Waesticker StraBe. 42 -80
|- o $ Westick » 80 - 258
L L E =
o) \ < Teilflache ohne Besiedlung
e L84
mmmgha‘”e( e Qms"‘ HUSEN
EVING o< &
% § \.@19
b bing Q\ SCHARNHORST-OST g L ‘-'l::\‘:'\
Kundenpotenzial fir Ilhren Standort - Tops
Kundenbindung lhres Standortes To; Teilfla Kundenpotenzial
Einzugsgebiet AAG - Alles, aber glinstig . . . 6 tiedrichshagen (Linen) 258
G StraBe 2A (LUnen) 165
Nr. Die 10 nachsten Wettbewerber Fliche ilsiter Weg 1-19 (Llnen) 158
1 KeK heide 9-27 (Liinen) 128
2 ACTION Markt 800 me r Weg 1-27 (Lanen) 99
3  REWE 1.200 m2 pmbeerenweg 29-31 (Lunen) 95
4 Ldl 800 m2 eilchenweg 2-32 (LlUnen) 93
5  TEDi 650 m?2 A Merkurstrae (Dortmund) 80
6  Centershop SchafstallstraBe (Dortmund) 74
7  Netto Stypelmanweg (Dortmund) 72
8 TEDi Plimers Ort (Dortmund) 71
9 KK WagnerstraBe 16-26 (Linen) 71
10 Thomas Philipps Adolf-Damaschke-StraBBe, Jagerstrae (Liinen) 68
14 Kurler StraBe (Dortmund) 65
In der Schlenke 12 (Bergkamen) 60

Das Kundenpotenzial fiir Ihren Stan
aus der Einkaufswahrscheinlichkeit
Die erste Tabelle gibt das Kundenpote
Die Tops zeigen die Teilgebiete 4

Ihres Einzugsgebietes zu Grunde liegenden Einwohnerzahl.

Einzugsgebietes an.

sgebietes mit dem héchsten Kundenpotenzial. Diese Teilgebiete sind auch in der Karte unterschiedlich
Oher ist Inr Kundenpotenzial bzw. lhr zu erwartender Marktanteil.

. Die Kernaussage ist: ,,von wo kommen die meisten Kunden?*.

von wo kommt der meiste Umsatz?“, da es z.B. durchaus Teilflachen mit vorrangig wohlhabender Bevélkerung

der der 6rtlichen Agentur fiir Prospektverteilung vor Ort! In der Regel ist es kostengiinstig méglich, nur lhre Top-
iesem Fall kommen Aktionen in Frage, die besonders lhre (potenzielle) Stammkundschaft ansprechen wird.
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Gesamtes Kundenpotenzial fir alle Marktteilnehmer
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et Wetidinghofen 4 Fahrminuten
w;z.:;; 7 Fahrminuten
7 10 Fahrminuten
Kundenpotenzial
2-26
Methler 26 -133
) _ 3 133 - 436
AT ' . Westcker Strac 436 - 1.051
;/,- ¢ : Westick » 1.051 -2.144
L o v o
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Teilfla Kundenpotenzial
ilsiter/ 1-19 (Ldnen) 2.144
B nweg 29-31 (Liinen) 2.069
hmener StraBe (Llnen) 1.825
1 K:K arer StraBe (Llnen) 1.751
2 ACTION Markt 800 m2 SchillerstraBe (Linen) 1.713
3 REWE 1.200 m2 imers Ort (Dortmund) 1.615
4 Lidl 800 m2 UserstraBe 27a (Dortmund) 1.613
5 TEDi 650 m2 1i Im Hagen (Linen) 1.609
6 Centershop Adolf-Damaschke-StraBe, JagerstraBe (Llnen) 1.537
7 Netto Borkener StraBe (Llnen) 1.532
8 TEDi Derner BahnstraBe (Dortmund) 1.516
9 KK Alter Postweg (LUnen) 1.506
10 Thomas Philipps Hermann-Stehr-StraBBe (Bergkamen) 1.439
14 BdcklinstraBe (Linen) 1.402
In der Schlenke 12 (Bergkamen) 1.339

Erlduterung

Das Kundenpotenzial fir das gesamt
Die Prognose wurde ermittelt aus d
Die erste Tabelle gibt das Kundenpote
Die Tops zeigen die Teilgebiete 4
stark eingeféarbt. Je dunkler ei
Auch hier liefert das Kundenpo

it und der, den Teilflachen lhres Einzugsgebietes zu Grunde liegenden Einwohnerzahl.
Einzugsgebietes an.

sgebietes mit dem héchsten Kundenpotenzial. Diese Teilgebiete sind auch in der Karte unterschiedlich
Oher ist das gesamte Kundenpotenzial fiir alle Wettbewerber.

werpunkte. Mit dieser Darstellung kénnen Sie aber auch prifen, ob Ihr Standort insgesamt glinstig gewéahlt
ist. Sinnvollerweise sind di biete in lhrer unmitteloaren Ndhe und somit starksten Kundenzone, also in oder nahe der inneren Zone des
Einzugsgebietes.
Der Mehrwert dieser g liegt also vor allem in der Bewertung des Standortes fiir den Absatzmarkt sowie in der Verdeutlichung lhrer
Potenzialgebiete fiir Wettbewerb eroberte Kundschaft.

Fir einen gezielte itteleinsatz, der Ihnen noch genauer ermdglicht, diese Kundengruppe erfolgreich zu akquirieren, empfehlen wir lhnen

die Auswertung ,, e Wettbewerber” aus dem Pluspaket des Online Standortcheck.
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Prognose der Marktanteile der Wettbewerber im Einzugsgebiet
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Prognose der Marktanteile der Wettbewerber im Einzugsgebiet

Marktanteile der Wettbewerber in lhrem Einzugsgebiet

Kundenbindung aller Wettbewerber Kundenpotenzial

Einzugsgebiet AAG - Alles, aber glinstig . . . 66.024

Flache
800 m2

Standort
AAG - Alles, aber glinstig . . .

Nr. Die 10 starksten Wettbewerber im Einzugsgebiet + eigene Marke Flache
20 Kaufland 5.000 m?
15 Rewe 1.500 m?
1 K+K 1.500 m?
10 Thomas Philipps 800 m2
2 ACTION Markt 800 m?
6 Centershop 700 m?2
4 Lidl 800 m?
9 KIK 700 m?
3 REWE 1.200 m?
16 EDEKA Patzer 1.200 m?
18 Action 800 m2
11 LIDL 800

7 Netto

5 TEDi

13 Das Futterhaus
12 DM Drogeriemarkt

17 Kik

8 TEDi

14 Ernsting
19 Zeemann
21 Tredy

Summe eigene Marke

Szenario: Einzugsgebiet ohne neuen Standort
Nr. Wettbewerber der eigenen Marke im Einzugsg

Summe eigene Marke '\

Erlauterung

0,0 Min

12,7 Min

Zeit Kundenpotenzial

~

Zeit Kun¢ tenzial

4 Min 622
12,6 Min 519
13,6 Min 270

Zeit Kundenpotenzial

0

Die Darstellung der Marktanteile der Wettbewerber gibt an, v h der am zu erwartenden Kunden im gesamten Einzugsgebiet ausfallen kann.

A

wiarktanteil
4,66 %

Marktanteil
13,70 %
9,22 %
7,98 %
6,54 %
6,43 %
6,39 %
5,65 %
512 %
5,03 %
4,67 %
3,43 %
3,37 %
3,19%
2,69 %
2,56 %
2,56 %
2,49 %
2,18 %
0,94 %
0,79 %
0,41 %
0,00 %

Kannibalisierungs-
quote
0,00 %

Die Prognose wurde ermittelt aus dem nunmehr auf alle bewe ogeflen Kundenpotenzial fiir das gesamte Einzugsgebiet (Seite 10). Auch hier

wird nur das lokale Kundenpotenzial ohne K; raftzu achte

Die erste Tabelle gibt wieder das Kundenpot “ Sgebietes an.
In der Karte symbolisieren gréBere Kreise e‘

Konkurrenten ablesen.
Die Kernaussagen sind: ,,wer ist mein starkster
ausreichend?. Hinterfragen Sie auffallig ho
Standort in Bezug auf den Absatzm i

Der Mehrwert dieser Kartendarstellun
Beachten Sie aber, dass die Modellber
Eroberungswettbewerb, z.B. durch ge;

eutlichung lhrer Position gegeniiber lhren Wettbewerbern.
iede der Art und Weise der Geschéftsfiihrung vornimmt. Mit entsprechendem Engagement im
Werbung in die Potenzialgebiete der Konkurrenten, kann der Marktanteil deutlich erh6ht werden!

le r groBen Tabelle kdnnen Sie die exakten Werte lhres Standortes und lhrer

inem Einzugsgebiet?* und ,,ist mein Marktanteil in meinem Einzugsgebiet
Marktanteile der Konkurrenten. Ursache kann z.B. ein ungiinstig gewahlter eigener
u den Potenzialgebieten, siehe auch Seite 10).
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Infrastruktur und Frequenzbringer — Definition und Erlduterungen

Definition

Als Frequenzbringer werden Kundenmagnete bezeichnet, die zahlreiche Kunden aus unterschiedlichen Kaufergruppen anz
Kundenstréme erzeugen.

Fir die umliegenden, fir sich allein genommen weniger stark frequentierten Geschéafte ergeben sich hieraus meist w

- Frequenzbringer haben eine wichtige Funktion im Branchenmix, indem sie Kaufkraft binden und Mitnahmeeffe

erzeugen.
- Je nach GroBe einer Stadt und der Struktur des Einzelhandelsbesatzes kann ein Frequenzbringer ganz un
Frequenzbringer sind Kauf- und Warenh&user mit einem breiten und/oder tiefen Warensortiment it

auch groBere Filialisten, Fachmarkte und Parkhauser besitzen in Klein- und Mittelstadten eine
- Neben Handelseinrichtungen kénnen auch Freizeit-, Dienstleistungs- oder Kultureinrichtungen als
Wochenmarkte, Cafés, Parkhduser oder Bushaltestellen kdnnen als innerstadtische Anzieh
ihren Standort erzeugen.
- Die Ansiedlung von groBflachigen Frequenzbringern, wie Einkaufszentren allein, ist noch kel
Geschaftszentrums. Ist (beispielsweise aufgrund eines langjahrigen Investitionsstaus) der ortsan
kdnnen die Auswirkungen auch unabhangig vom Centerkonzept negativ fir den gesamten Einzelhan

elebung eines
I nicht konkurrenzfahig,

Vom Verlust eines Frequenzbringers sind vorwiegend Klein- und Mittelstadte betroffen, da si
schwierig erweist. Neben dem Wegfall kann auch eine Verlagerung eines Frequenzbringer:
am Standort werden geringer, die Umséatze im Einzelhandel gehen zuriick und die Kaufkraftl

ade hier der Ersatz oder die Nachnutzung als sehr
i irkungen haben: Die Passantenstrome

Seit einigen Jahren werden groB3flachige Frequenzbringer, wie Einkaufszentren, zune
Standorten angesiedelt. Wesentliche stadtentwicklungspolitische Strategie hierbei ist 2r Innenstadte. Der gewlinschte Effekt, dass
der Gesamtstandort Innenstadt von der Ansiedlung und den neu gewonnenen Kunden t, kann jedoch nur dann eintreten, wenn der

Frequenzbringer nicht bloB in raumlicher N&he zur Innenstadt liegt, sondern wir p die st. Dies trifft insbesondere fur Einkaufszentren
zu.

(Quelle: Deutsches Seminar fiir Stadtebau und Wirtschaft, 2009)

Erlauterung

Dieser Ergebnisbericht der Standortanalyse zeigt Infrastru bringer auf, wobei den letztgenannten eine Doppelfunktion
zugewiesen wird.

Waéhrend die Infrastruktureinrichtungen nur als solche
hier als Frequenzbringer bezeichneten Einrichtungen ni
fir eine aktive, strategische Marktbearbeitung verstanden.
In jedem Fall dient die Visualisierung der Frequenzbring

erstanden werden, also als reine ,Kunden-Zubringer*, werden die
neten, sondern auch als mégliche Kooperations- und Werbepartner

on Einzelhandelszentren, die eine hohe Anziehungskraft ausiben.

Prifen Sie, welcher Frequenzbringer auf Ihre Zielgru
Umsatzpotenzial zu finden ist (siehe Seite (in diese!
Pluspaket). Dort macht eine gezielte Kund“
Seiten, um entsprechende Tipps zu erha

ungskraft austibt und gleichzeitig in einem Teilgebiet mit hohem
n), ,Umsatzpotenzial fir Standort "AAG - Alles, aber glinstig . . . ", nur
sprach erialien besonders Sinn. Lesen Sie die Erlauterungen auf den folgenden

Folgende Infrastruktureinrichtungen und Frequ i argestellt:

Infrastruktur — Offentliche Parkmg
Infrastruktur — OPNV
Frequenzbringer — Einkaufszentren,
Frequenzbringer — Gastronomie
Frequenzbringer — Bildungseinric
Frequenzbringer — Behérden
Frequenzbringer — Backerei
Frequenzbringer — Sport un
Frequenzbringer — Arzt
Frequenzbringer — Apoth
Frequenzbringer — automaten

S
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Infrastruktur — Offentliche Parkméglichkeiten
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Wegstrecke

1 Parkméglichkeit PreuBenstra3e 58 U innere 0,1 km 0,7 Min

2 Parkméglichkeit PreuBenstraBe 49B U innere 0,1 km 1,8 Min

3 Parkméglichkeit fir PreuBenstraBe 51 44532 innere 0,3 km 3,7 Min
Kunden: ACTION Markt

4 Parkméglichkeit ScharnhorststraBBe 21 innere 0,4 km 5,1 Min

5 Parkméglichkeit QuerstraBe ¢ innere 0,5 km 5,4 Min

Erlauterung

Die Parkmdglichkeiten, insbesondere im inneren Einzugs S Ur lhre Erreichbarkeit per PKW. Auch wenn Ihre Sortimente dem
kurzfristigen Bedarf zuzuordnen sind, werden Sie einen d i
Entfernungen zwischen den Parkmdglichkeiten und lhrem
Fur die zusammenfassende Bewertung der infrastrukturellen
inneren Einzugsgebiet positiv bewertet.

hst gering sein.
5) wird daher nur das Vorhandensein von Parkmdglichkeiten im

ere
ren

Diese Auflistung enthalt keine StraBenparkbuchten und i r kel

sondern nur &ffentlich zugéngliche Parkplatze, iarkhéu ief

¥
&
S

rivatparkplatze des Einzelhandels oder sonstigen privaten Institutionen,
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Infrastruktur — OPNV
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PreuBenkahnhof

agensieaed

StraBe, Haushummer PLZ Wegstrecke

1 Bushaltestelle Lanstroper StraBe 5 445 U innere 0,2 km 2,4 Min
PreuBenstraBe

2 Bushaltestelle Lanstroper StraBe 6 44532 innere 0,2 km 2,6 Min
PreuBenstraBe

3 Bushaltestelle PreuBenstraBe 42 445 innere 0,2 km 2,6 Min
ScharnhorststraBBe

4 Bushaltestelle PreuBenstraBe’4 453 Linen innere 0,3 km 3,2 Min
ScharnhorststraBBe

Bushaltestelle EbertstraBe innere

Die Haltestellen, insbesondere im inneren Einzugsgebiet, sin 1
Bedarf zuzuordnen sind, werden Sie einen definierten Kund, b den OPNV nutzt, um zu lhnen zu gelangen. Von daher sollten die Entfernungen

Einzugsgebiet positiv bewertet.
Uber Ihre Eigenschaft hinaus, Frequenzbri

Haltestellen in unmittelbarer Néhe zu lhrem St!n nteressieren, zum anderen kénnen Sie z.B. durch groBflachige Plakatwerbung direkt
an der Haltestelle auf sich aufmerksam machen. 0 r von derartigen Werbeflachen ist z.B. die Deutsche Plakatunion.
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Frequenzbringer — Einkaufszentren, Warenh&auser und Supermarkte
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Liste der Einkaufszentren, Warenh&user und Supermarkte (im Umk

s von 300m, Ausgabe als Gehzeit)
Nr. Name

T AR
StraBe, Haushummer PLZ 16) Zone Wegstrecke Zeit
1 K+K PreuBenstraBe 60 445, ‘ ( innere 0,1 km 0,6 Min
2 ACTION Markt PreuBenstraBe 53 44532 \ inen innere 0,3 km 3,3 Min
Erlauterung

Warenh&user sowie insbesondere Shopping Center und Shoppin

*MS sind requen nger schlechthin.
ro u

vielfalt (auch spezialisierter Einzelhandel) Giben die
pesonders spezialisierten Sortimenten eine groBe Anziehungskraft

Ebenso wie die Shopping Center und Shopping Malls mit ihre
Warenh&user, Supermarkte und Discounter mit ihren umfass

Insbesondere der spezialisierte Einzelhandel sowie spezial
Umfeld profitieren, da komplementére Bedirfnisse befriedigt

ngen kénnen von Warenh&usern, Supermérkten und Discountern im
Supermérkte und Discounter bedienen den kurzfristigen Bed

in jedem Fall eine hohe Passantenfrequenz Uber den gesamten Tag.
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Frequenzbringer — Gastronomie
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Liste der Gastronomie-Standorte (im Umkreis von 300m, Ausgabe als Ger

T AR
Nr. Name StraBe, Haushummer PLZ 16)
Kein Eintrag im Einzugsgebiet .\

Wegstrecke Zeit

[
Erlduterung

Gastronomische Einrichtungen sind fir den Einzelhandel und stationére Dieg gen haup lich als Kundenmagneten zu sehen. Es ist zu beobachten,
dass das Einkaufserlebnis mehr und mehr mit einem Imbiss oderﬁ%n gel erbund ird.
S 1req

Cafés und Imbisse werden insbesondere nachmittags und mitt
zielgruppenorientierten Flyern 0.4.

iert bringer eignen sich auch fir die Auslage von

. D
Mit Hilfe der Karte kdnnen Sie insbesondere Anh&ufunge auf Pa equenz hinweisen, deutlich lokalisieren.

&
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Frequenzbringer — Bildungseinrichtungen
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Liste der Bildungseinrichtungen (im Umkreis von 300m, Ausgabe als Gehzeii)
T A

Nr. Name StraBe, Hausnummer PLZ Wegstrecke Zeit

Kein Eintrag im Einzugsgebiet .\
-

Erlduterung
Bildungseinrichtungen sind vor allem zur Tageszeit Frequenzbringer der jiing 6lkerung ppen. Hier ist es besonders interessant, sich entweder mit
einem zielgruppenorientierten Sortiment in direkter Nahe zu der Institution z ieren ( als Copy-Shop direkt an der Universitat) oder die am haufigsten
genutzten Wege der Schiler/Studenten mit entsprechender Werl| u flank

Eine weitere Mdglichkeit bietet sich in der Auslage von zielgruppenofie halb der Bildungseinrichtung (z.B. am ,Schwarzen Brett"), sofern
die Erlaubnis dazu besteht. \

¥
&
S
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Frequenzbringer — Behérden
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Liste der Behoérden (im Umkreis von 300m, Ausgabe als Gehzeit)
T AR

Nr. Name StraBe, Hausnummer PLZ O Zone Wegstrecke Zeit

Kein Eintrag im Einzugsgebiet .\
-

Erlduterung

Behdrden bringen vor allem zur Tageszeit Passantenfrequenzen mittlerer u evolkeru ppen. Interessant sind sind aber nicht nur die ,Kunden*“
der Behdrden, sondern auch deren Mitarbeiter, die besonders vor gind nach stschlusgiOwie ih der Mittagspause in ihrer unmittelbaren Umgebung
konsumieren. ‘

Wenn Sie lhre Zielgruppe insbesondere in Behdrden finden, die: cf arung genutzt werden, um Flyer 0.a. auszulegen.

N
Ny
S



gb consite

Geomarketing Software

Frequenzbringer — Backereien und Konditoreien
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Liste der Backereien und Konditoreien (im Umkreis von 300m, Ausgabe ais Gehzelt)
T AR
Nr. Name StraBe, Hausnummer PLZ O Zone Wegstrecke Zeit

Kein Eintrag im Einzugsgebiet .\

-

Erlduterung

Backereien und Konditoreien werden von allen Bevélkerungsgruppen regel quentiert, € s eine gewisse Passantenfrequenz gewahrleistet ist.
Denken Sie auch dariiber nach, in Kooperation mit diesen Geschﬁlhr So ent zu be ben.
S

Vergleichen Sie mit dem Umsatzpotenzial fir das gesamte Einzugsgebi ndet sich ein B&cker in einer Teilflache mit auffallig hohem
Umsatzpotenzial? Dann macht so eine Werbe-Kooperation b S Teilflache Ihren eigenen Wettbewerbern néher ist. Teilflachen mit

hohem Umsatzpotenzial haben auch ein hohes Eroberung
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Frequenzbringer — Sport und Fitness
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Liste der Einrichtungen fiir Sport und Fitness (im Umkreis von 300n

usgabe als Gehzeit)

T AR
Nr. Name StraBe, Hausnummer PLZ O Zone Wegstrecke
1 Spielfeld QuerstraBe 445 innere 0,5 km
2 SV PreuBBen 07 FuBball Glogauer StraBe 29 44532 innere 0,5 km
e.V. Linen
Erlauterung

Einrichtungen flr Sport und Fitness bringen zur Tageszeit und in‘e
zumeist sportlichen Interesse.
Entspricht dieses Klientel Ihrer Zielgruppe? Dann kénnen Si ich a -Kooperation abschlieBen.

S
N
&
S

Zeit
5,8 Min
6,4 Min

frequenzen von Bevolkerungsgruppen mittleren Alters mit
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Frequenzbringer — Arzte
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Liste der Arzte (im Umkreis von 300m, Ausgabe als Gehzeit)
T AR

Nr. Name StraBe, Hausnummer PLZ O Zone Wegstrecke Zeit
Kein Eintrag im Einzugsgebiet ‘

-
Erlduterung

Arzte und andere Gesundheitseinrichtungen sind zur Tageszeit Frequenzbrig mittlerenund alteren Bevdlkerungsgruppen. Die Passantenfrequenzen
kdnnen mitunter beachtlich sein, da vermehrt Gemeinschaftspraxem, Arzteha oder Ge dheitszentren entstehen.
Denken Sie auch dariiber nach, in Kooperation mit diesen Einrici‘n lhr S ent zu ben.

acht so eine Werbe-Kooperation besonders Sinn, auch wenn dieses
zial haben auch ein hohes Eroberungspotenzial!

frequenz hinweisen, deutlich lokalisieren.
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Frequenzbringer — Apotheken
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Liste der Apotheken (im Umkreis von 300m, Ausgabe als Gehzeit)
T AR
Nr. Name StraBe, Hausnummer PLZ O Zone Wegstrecke Zeit
Kein Eintrag im Einzugsgebiet ‘
[
Erlduterung
Apotheken sind sehr haufig in der Nahe von Arzten anzutreffen, daher gilt in uf Passal equenz und Werbung das gleiche wie fiir die Arzte.
Die Apothekendichte ist allerdings deutlich geringer als diejenige Krzten, O ist d equenz also noch konzentrierter.
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Frequenzbringer — Banken und Geldautomaten
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Liste der Banken und Geldautomaten (im Umkreis von 300m, Ausgabe als Gehzeit)
T AR

Nr. Name StraBe, Hausnummer PLZ O Wegstrecke Zeit

Kein Eintrag im Einzugsgebiet .\

[
Erlduterung

Anh&ufungen von Geldautomaten kénnen auf Einzelhandelszentren hindeutg eigen in SO em Fall eine hohe Passantenfrequenz an.

Eine Ausnahme davon bilden naturlich reine Bankenviertel. PrifemgSie bitte t nach, he Bedeutung eine solche Anh&ufung von Geldautomaten in lhrem
Einzugsgebiet hat. Q

Handelt es sich um ein Einzelhandelszentrum, so finden Sie higr ge ue schiedlicher Art. Sie kénnen davon ausgehen, dass hier ein

hoher Zufluss an Kaufkraft von auBen stattfindet.
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Standortcheck — Zusammenfassung

die sich aus den gegebenen Sachverhalten und Bedingu
beschreiben die Ausstattung des Standortes mit bestimm
Minchen, 2008).

die Sie fur eine Standortentscheidung kennen missen.
allem die Standortfaktoren enthalten, die Sie ohne ans
zeit- und kostenintensive Untersuchungen nicht bestim

Standortes nutzen, bietet Ihnen die ré
Einzugsgebietes ein einmaliges Instru

Fur eine Standortentscheidun
Standortfaktoren in lhre eigene Be!
die den Standortanforderungen lhre
und dann eine abschlieBende Bewertung

en relevanten Faktoren,
tsprechen, zu kombinieren

Kategorie Wert Bewertung
Beschaffungsorientierte Standortfaktoren Verkehrsanbindung fiir Anlieferung __ Zent [ i hoch +
Absatzorientierte Standortfaktoren Absatzpotenzial hoch +
hoch +
Ertragspotenzial i ichti (r niedrig -
Arbeitsorientierte Standortfaktoren Arbeitsmarkt i hoch -
Abgabeorientierte Standortfaktoren Steuern hoch -
hoch -
Infrastrukturelle Standortfaktoren g, fi 7 enerreichbarkeit hoch +

Wert Bewertung
ndex der einzelhandelsrelevanten  niedrig -
Kaufkraft im inneren Einzugsgebiet

Index des Einzelhandelsumsatzes  niedrig -

im inneren Einzugsgebiet

Zentralitatsindex im inneren niedrig -
Einzugsgebiet

Offentliche Parkplatze in 400m ja +
Umkreis

Haltestellen in 400m Umkreis ja +

Kategorie
Absatzorientierte Standortfaktoren

Infrastrukturelle Standortfaktoren

Erlduterung

ir den GroBraum (Makro-Analyse) und flir den unmittelbaren Wirkungsbereich (Mikro-Analyse) dargestellt. Normalerweise wird
Rriifung der grundsatzlichen Standorteignung und anschlieBend die Mikroanalyse fiir die Ermittlung des exakten Standortes
nach Spezialsierungsgrad des Geschaftsmodells auch Ausnahmen davon geben, sodass bestimmte Makro-Faktoren in

r ein Standortfaktor-Merkmal richtet sich in der Regel nach dem Vergleichswert fir die Bundesrepublik Deutschland.

t hoch in den Zentralrdumen, mittel in den Zwischenrdumen und niedrig in den Peripherrdumen.

kommen sind hoch, wenn diese Werte Uiber dem Bundesschnitt liegen.

euer B und Gewerbesteuer sind niedrig, wenn diese Werte unter dem Bundesschnitt liegen.

Die Indizes des tenzials am Standort sind hoch, wenn diese Uber dem Bundesschnitt liegen (>100).

Die Erreichbarkeit wird positiv bewertet, wenn Parkplatze oder Haltestellen jeweils in ca. fiinf Gehminuten Umkreis (400 m) um den Standort vorhanden sind.




