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lhr Standort 25761 Bisum, Grof3e Tiefe 32 in Blusum

Die Raumstrukturtypen des Bundesamtes fur Bauwesen und Rau
die Gemeinden nach Zentrenerreichbarkeit (Zentral-, Zwi
sowie Bevolkerungsdichte.

Westerdeichstrich sk

gt Die Gemeinde Bisum ist demnach "Peripherraum sehr g
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Mit einer unginstigeren Erreichbarkeit hochrangiger Ze
die Peripherrdume an die Zwischenrdume an. Es hand
besiedelte Gebiete mit Bevolkerungsdichten von unter
Peripherrdume sind Uber das ganze Bundesgebiet
Flache ein. Trotz der geringen Bevolkerungsdichte
e Bevolkerung. Die Dichtestufe von 100 Einwohnermyj
peschhausen Landesplanung oft zur Abgrenzung degRéandli
«  weitlaufigen PeripherrGume sehr geri rden der neuen
Lénder aus. Sie haben Bevolkerungsdi nern je km2. Weitere
kleinflachige Gebiete verteilen si anzen Bundesgebiet.

ezogen. Die

5030136 Misca i £ crpsatins & 2016 HERE

Standortfaktoren fur Blisum

Merkmal Anteil/Vergleich
Bevolkerung gesamt . 82.175.684 0,0058 %
Anteil der 0-15 jahrigen 13,24 % -5,55 %

Anteil der 15-65 jahrigen 65,71 % -14,95 %

Anteil der Uber 65 jahrigen 21,05 % +20,51 %

Einkiinfte je Steuerpflichtigem(r) 35.810,32 € -21,59 %

Bevodlkerungsdichte [Einwohner/km?] 564 230 +145,47 %

Zuwanderung bezogen auf Ges 9,21 % 7,82 % +1,40 %

Abwanderung bezogen auf Ge 6,33 % 6,43 % -0,10 %

Sozialversicherungspflichtig gesamt 1.185 30.604.587 0,0039 %
Beschaftigte Bezogen auf 15-65 e 48,79 % 56,68 % -7,90 %
Auslander von ge 6,92 % 8,84 % -1,92 %

Beschaftigtendi a 139,74 85,63 +63,19 %

Arbeitslose gesamt 181 2.532.837 0,0071 %
Bezogen auf 1 7,45 % 4,69 % +2,76 %

Auslander von ge 20,99 % 25,87 % -4,88 %

Landwirtschaft Betriebe gesamt 4 374.514 0,0011 %
0,84 4,56 -81,66 %

51,30 % 51,57 % -0,28 %

Verarbeitendes Gewerbe 1 45.876 0,0022 %
0,00 % 7,51 % -7,51 %

0,00 % 11,42 % -11,42 %

Gebéaude 2.077 18.839.837 0,0110 %
4.071 41.703.347 0,0098 %

81,13 88,67 -7,54 %

Tourismus 188 50.718 0,3707 %
6.956 3.609.177 0,1927 %

1.032.646 459.453.733 0,2248 %

215,76 5,59 +3.759,05 %

StralBenverkehrsunfalle 24 395.301 0,0061 %
5,01 4,81 +4,24 %

Steuern und Politik in der Gemei nd steuerahnl. Einnahmen je Einw. 1.205,84 € 967,30 € +24,66 %
370 % 399 % -29 %

390 % 455 % -65 %

tagswahl September 2017 CDhU, CSU 37,46 %

andtagswahl vor 2018 Sonstige -nan, %

Erlauterung

tellen die Gewerbesteuern dar. Oben stehende Tabelle zeigt den Gewerbesteuerhebesatz sowie die Grundsteuer B (fur
mobilien) im Vergleich zum Bundesdurchschnitt.

D) werden schwarz, vergleichende Werte (mehr oder weniger im Vergleich zur BRD) werden blau und kursiv dargestellt.

, Regionaldatenbank Deutschland

Fur infrastrukturelle Standortfaktoren wie DSL-Verfiigbarkeit, Gas-, oder Strompreise empfehlen wir lhnen Portale wie www.verivox.de.



gb consite

Geomarketing Software

Ihr Einzugsgebiet zu Standort "25761 Blsum, Grol3e Tiefe 32"

| tandort

gsgebiet

7 Fahrminuten

4 Fahrminuten
20 Fahrminuten

> bing

eCesorei

Marktinformationen fir Ihr Einzugsgebiet

Merkmal t 20 Minuten Einzugsgebiet BRD
Einwohner : 13.721 22.665 82.521.653

Buroarbeitsplatze 3.457 5.141 18.820.644
Bevélkerungsdichte [Einwohner/km?] 111 112 230
Anteil der 0-15 jahrigen [%)] 10,63 10,09 11,94
Anteil der 15-25 jahrigen [%] 8,94 11,81 10,37 9,45
Anteil der 25-50 jahrigen [%)] 24,46 26,65 24,55 28,88
Anteil der 50-65 jahrigen [%)] 24,21 19,55 20,95 19,98
Anteil der uber 65 jéhrigen [%)] 22,20 21,80 25,37 18,92
Anteil der Frauen [%] 46,28 46,50 47,21 45,20
Auslanderanteil [%] 3,46 8,28 6,91 9,83
Anzahl der Haushalte 1.564 7.253 12.218 41.153.029
Einwohner pro Haushalte 2,0 1,9 1,9 2,0
Anteil der Erwerbstatigen [%)] 47,56 46,94 45,48 50,86
Arbeitslosenquote [%)] 5,58 7,63 6,96 5,56
Index der allgemeinen Kaufkraft 97,21 89,77 94,58 94,57 100,00
Zentralitatsindex 170,31 26,85 204,39 171,38 100,00

Erlauterung

GemalR unserem Regelwerk, das sich ie Ha S die Erfahrungswerte zahlreicher Fachleute stitzt, ergibt sich aus dem Raumstrukturtyp
"Peripherraum sehr geringer Dichte" € egebenen Dienstleistungen oder Kernsortimenten der Bedarfsfristigkeit "mittelfristig”, ein
Einzugsgebiet von bis zu 20 Minuten Fal
Dieses Einzugsgebiet ist dreigeteilt, wo)
Umsatzes (bis zu 70%) hervorgerufen wi zwelten Zone (7-14 Minuten) sind ca. 20% Umsatzanteil, von Kunden der dritten, &uf3eren Zone (14-20
Minuten) nur ca. 10% Umsatzanteil zu

vom Wettbewerb differenzierter darstellen, s ie sehr genau sehen kénnen, von wo genau innerhalb Ihres Einzugsgebietes Sie den meisten Umsatz zu erwarten
haben.

Die Marktinformationen oben st
Unter dem hier verwendeten
Wiesbaden definiert. Basis i
sind nicht enthalten.
Die Kaufkraft wird am d sagt somit nicht aus, wo das verflighare Geld ausgegeben wird.

erden fur Ihr Einzugsgebiet angegeben und den Durchschnittswerten der BRD gegeniiber gestellt.
er Anteil des "verfligbaren Einkommens" der Wohnbevdlkerung verstanden, wie es das Statistische Bundesamt in
oeinkommens inklusive erhaltene Transferleistungen der privaten Haushalte. Steuern und gesetzliche Sozialabgaben

Alle Indexwerte stell,
Datenquelle: pana

en Vergleich zur BRD (=100) als Pro-Kopf-Index dar.
e GmbH 2018
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Gesamtes Kundenpotenzial fur alle Marktteilnehmer

Teniing A
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Kundenpotenzial fur alle Wettbewerber - Tops

Kundenbindung aller Wettbewerber Kundenpoter zi To G ES Kundenpotenzial

Einzugsgebiet 25761 Biisum, GroRe Tiefe 32 6 luckst 3-11 (Heide) 3.610
. le (Biisum) 2.021

Nr. Die 10 nachsten Wettbewerber Flache rmann-Claudius-Strafte 32 (Heide) 1.621
Funktion verfiigbar ab Basispaket \:traf&e (Wesselburen) 1.454
Finkeénweg 6 (Lohe-Rickelshof) 1.070

6 weinedeich (Blisum) 971
odtenhemmer Weg 85-99 (Wesselburen) 955
Prenzlauer Weg 9 (Lohe-Rickelshof) 820

Seehundsbank (Blisum) 692

Uhlenhorst 23-29 (Lohe-Rickelshof) 635
Heidstieg (Wesselburen) 485
B203 1 (Blsum) 454
Op'n Pasterkrog (Wohrden) 449
14 Waulf-Isebrand-StraRe 41-61 (Wesselburen) 384

Groven (Blisum)

Erlauterung

hkeit und der, den Teilflachen lhres Einzugsgebietes zu Grunde liegenden Einwohnerzahl.
Einzugsgebietes an.

sgebietes mit dem hochsten Kundenpotenzial. Diese Teilgebiete sind auch in der Karte unterschiedlich
Oher ist das gesamte Kundenpotenzial fur alle Wettbewerber.

Die Prognose wurde ermittelt aus d
Die erste Tabelle gibt das Kundenpote
Die Tops zeigen die Teilgebiete i
stark eingefarbt. Je dunkler eiy
Auch hier liefert das Kundenpo
mit Seite (in diesem Paket ni
Standort insgesamt ginsti

den Sie so zusatzliche Kundenschwerpunkte. Mit dieser Darstellung kénnen Sie aber auch prifen, ob Ihr
eise sind die starksten Potenzialgebiete in lhrer unmittelbaren Nahe und somit stérksten Kundenzone, also in

Der Mehrwert dieser g liegt also vor allem in der Bewertung des Standortes fur den Absatzmarkt sowie in der Verdeutlichung lhrer
Potenzialgebiete fir Wettbewerb eroberte Kundschaft.

Fur einen gezielte i itteleinsatz, der Thnen noch genauer ermdglicht, diese Kundengruppe erfolgreich zu akquirieren, empfehlen wir hnen
die Auswertung ,,


http://maps.google.de/maps?q=54.1961930155551,9.0901222495079
http://maps.google.de/maps?q=54.1332320308906,8.86041695309244
http://maps.google.de/maps?q=54.1782177408246,9.09008316314024
http://maps.google.de/maps?q=54.2141763855781,8.92148210806882
http://maps.google.de/maps?q=54.1872158720804,9.07477821871498
http://maps.google.de/maps?q=54.1422197267693,8.86038672937197
http://maps.google.de/maps?q=54.2051887791776,8.92149915073693
http://maps.google.de/maps?q=54.1962035061629,9.0747944424785
http://maps.google.de/maps?q=54.133935457243,8.84755843493337
http://maps.google.de/maps?q=54.1872244098327,9.05945372757897
http://maps.google.de/maps?q=54.2051977920649,8.93683029126455
http://maps.google.de/maps?q=54.1332488023807,8.87572148383789
http://maps.google.de/maps?q=54.1692637429423,8.99815651029122
http://maps.google.de/maps?q=54.2141854014283,8.93681657700712
http://maps.google.de/maps?q=54.1422010035762,8.84507890130067
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Infrastruktur und Frequenzbringer — Definition und Erl&uterungen

Definition

Als Frequenzbringer werden Kundenmagnete bezeichnet, die zahlreiche Kunden aus unterschiedlichen Kaufergruppen anz
Kundenstréme erzeugen.

Fur die umliegenden, fir sich allein genommen weniger stark frequentierten Geschéfte ergeben sich hieraus meist wi

- Frequenzbringer haben eine wichtige Funktion im Branchenmix, indem sie Kaufkraft binden und Mithahmeeffe

erzeugen.
- Je nach GroRRe einer Stadt und der Struktur des Einzelhandelsbesatzes kann ein Frequenzbringer ganz un
Frequenzbringer sind Kauf- und Warenh&user mit einem breiten und/oder tiefen Warensortiment it

auch groRere Filialisten, Fachmarkte und Parkh&user besitzen in Klein- und Mittelstadten eine
- Neben Handelseinrichtungen kdnnen auch Freizeit-, Dienstleistungs- oder Kultureinrichtungen als
Wochenmarkte, Cafés, Parkhauser oder Bushaltestellen kdnnen als innerstadtische Anzieh
ihren Standort erzeugen.
- Die Ansiedlung von grof3flachigen Frequenzbringern, wie Einkaufszentren allein, ist noch kel
Geschéftszentrums. Ist (beispielsweise aufgrund eines langjahrigen Investitionsstaus) der ortsan
kénnen die Auswirkungen auch unabhangig vom Centerkonzept negativ fir den gesamten Einzelhan

n (Kundenstréme) fur

elebung eines
| nicht konkurrenzfahig,
nenstadt ausfallen.

Vom Verlust eines Frequenzbringers sind vorwiegend Klein- und Mittelstédte betroffen, da sj
schwierig erweist. Neben dem Wegfall kann auch eine Verlagerung eines Frequenzbringer
am Standort werden geringer, die Umsétze im Einzelhandel gehen zuriick und die Kaufkraft

ade hier der Ersatz oder die Nachnutzung als sehr
i irkungen haben: Die Passantenstrome
stadt nimmt ab.

Seit einigen Jahren werden grof3flachige Frequenzbringer, wie Einkaufszentren, zune
Standorten angesiedelt. Wesentliche stadtentwicklungspolitische Strategie hierbei ist
der Gesamtstandort Innenstadt von der Ansiedlung und den neu gewonnenen Kunde
Frequenzbringer nicht bloR in raumlicher Nahe zur Innenstadt liegt, sondern wirkiici
zu.

andgebieten, sondern an innerstadtischen
2r Innenstadte. Der gewinschte Effekt, dass

t, kann jedoch nur dann eintreten, wenn der

st. Dies trifft insbesondere fur Einkaufszentren

(Quelle: Deutsches Seminar fir Stéadtebau und Wirtschaft, 2009)

Erlauterung

Dieser Ergebnisbericht der Standortanalyse zeigt Infrastru
zugewiesen wird.

bringer auf, wobei den letztgenannten eine Doppelfunktion

Wahrend die Infrastruktureinrichtungen nur als solche
hier als Frequenzbringer bezeichneten Einrichtungen ni
fur eine aktive, strategische Marktbearbeitung verstanden.
In jedem Fall dient die Visualisierung der Frequenzbring

erstanden werden, also als reine ,Kunden-Zubringer”, werden die
néten, sondern auch als mégliche Kooperations- und Werbepartner

on Einzelhandelszentren, die eine hohe Anziehungskraft ausiiben.

Priifen Sie, welcher Frequenzbringer auf Ihre Zielgru
Umsatzpotenzial zu finden ist (siehe Seite (ip di

Pluspaket). Dort macht eine gezielte Kun
Seiten, um entsprechende Tipps zu erha

ungskraft ausuibt und gleichzeitig in einem Teilgebiet mit hohem
n), ,Umsatzpotenzial fir Standort "25761 Blisum, GroRRe Tiefe 32", nur
erialien besonders Sinn. Lesen Sie die Erlauterungen auf den folgenden

Folgende Infrastruktureinrichtungen und Frequ i argestellt:

Frequenzbringer — Hotels
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Frequenzbringer — Hotels
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W 3hrden

k29

Camping
MNordzesblirg

Fi0 g 91315 gozad

> bing

Liste der Hotels

Hotel Insel Blisum
Hotel Insel Bisum
Hotel Windjammer
Hotel Jess am Meer
Hotel Friesenhof
Hotel Friesenhof
Hotel Bisum
Hotel Bisum
Astra Maris
Kustenperle
Kustenperle
Kustenperle
Nordlicht

©oO~NOOAs WN PR

R
= O

=R
w N

14 50’s Seaside Motel
15 Sankt-Andreas-Haus
16 Aparthotel Bernstein
17 Hotel Garni Seeluft
18 Sonneneck

19 Strandhotel Hohenzollern

20 Nis Puk

21 Haus am Meer

22 Pension Sellhorn

23 Stranddomicil Steiner

24 Hotel Pension Achtern
Diek

25 Schelf

26 Dorfkrug Blisum

27 Dorfkrug Bisum

28 Hotel Morgensonne
29 Pension Sonnen
30 Der Muhlenhof
31 Der Muhlenhof
32
33
34
35
36

Friedrichsgabekoog

Oestardeichstrich o

pund®

Ke4

Warnerort,

A Camping Seeschwalbe

StralRe, Hausnummer
Dithmarscher Straf3e 32
Grol3e Tiefe 26
Dithmarscher StraRe 17
Dithmarscher Stral3e 28
Tertius Térn 40

Tertius Torn
Blauor

e DorfStraBe 7A
orfstraBe 7A
Johannsenallee 31
Muschend6rp 6
DorfstraRe 22
DorfStraBe 22
Johannsenallee 26
Wiesengrund 2
Osterstrale 17
OsterStralke 17
KoogChaussee 19
Dr.-Martin-Bahr-Strafe 1
Achtern Diek 24
Am Hafen 2C
Am Hafen 6
Kattegat 4
Hafenstral3e 15
HafenstraBe 13

z K2
== Wackenhusen

& i
Liet

xas  Ketelsbiittel He

Harmswohrden

Koogstrage

Kanzlei
it

Mordermeldorf

Barsfleth Epenwdhrdy

Thalingburen

612018 Micresoft Corporation & 2018 HER]

PLZ
2576
25761
25761
25761
257
257

Blisum
Blsum

2576 Blsum

Blsum

Blsum

Blsum

Blsum

Blsum

Blsum

Blsum

Blsum

Blsum

Blsum

Blsum
25761 Blsum
25761 Bisum
25761 Blsum
25761 Blsum
25761 Bisum
25761 Blsum
25761 Bisum
25761 Blsum
25761 Blsum
25761 Bisum
25761 Westerdeichstrich
25761 Westerdeichstrich
25761 Westerdeichstrich
25761 Blsum
25761 Blisumer Deichhausen
25761 Bisum
25761 Blsum
25761 Hedwigenkoog
25761 Bisum
25761 Blsumer Deichhausen
25761 Blsum
25761 Bisum
25761 Blsum
25761 Blsum
25761 Bisum

N

innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere

innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere
innere

innere

innere

innere

innere
mittlere
mittlere
mittlere
mittlere
mittlere
mittlere
mittlere
mittlere
mittlere
mittlere
mittlere
mittlere
mittlere
mittlere
mittlere

Wegstrecke
0,0 km
0,0 km
0,5 km
0,6 km
0,4 km
0,4 km
0,7 km
0,7 km
0,7 km
0,6 km
0,6 km
0,6 km
1,4 km

1,3 km
1,6 km
1,3 km
0,7 km
0,8 km
1,4 km
1,5 km
0,8 km
1,6 km
1,6 km
1,0 km

1,7 km
1,7 km
1,7 km
2,0 km
4,3 km
4,3 km
4,3 km
2,1 km
3,4 km
2,2 km
2,2 km
6,3 km
2,4 km
3,5 km
2,8 km
2,8 km
2,8 km
2,9 km
2,9 km

0,0 Min
0,0 Min
1,1 Min
1,1 Min
1,8 Min
1,8 Min
1,9 Min
1,9 Min
2,6 Min
2,9 Min
2,9 Min
2,9 Min
3,0 Min

3,4 Min
3,4 Min
3,4 Min
3,8 Min
3,9 Min
3,9 Min
4,0 Min
4,2 Min
4,2 Min
4,5 Min
4,6 Min

4,8 Min
5,1 Min
5,1 Min
6,1 Min
6,2 Min
6,2 Min
6,2 Min
6,3 Min
7,5 Min
7,6 Min
7,6 Min
8,2 Min
8,3 Min
8,8 Min
10,6 Min
10,6 Min
10,9 Min
11,1 Min
11,2 Min
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Frequenzbringer — Hotels

Stralle, Hausnummer
Tum Stidrmann HafenStralRe 13
Bootshaus Hafenstrae 10
46 Zur Alten Post HafenstraBe 1 25761 Bisum mittlere 8 Min
47 Zur Alten Post HafenStraBe 1 25761 Blsum mittlere
Zur Alten Post HafenstralRe 1 mittlere

Erlauterung
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Standortcheck — Zusammenfassung

Die Standortfaktoren sind die fur die Standortwahl maf3geblichen
die sich aus den gegebenen Sachverhalten und Bedingu
beschreiben die Ausstattung des Standortes mit bestimm
Munchen, 2008).

Dieser Standortcheck liefert Ihnen bei weitem nicht alle Stan
die Sie fur eine Standortentscheidung kennen mussen.
allem die Standortfaktoren enthalten, die Sie ohne ans
zeit- und kostenintensive Untersuchungen nicht bestim
die abgabeorientierten und vor allem die wichtigst:

Standortes nutzen, bietet lhnen die ré
Einzugsgebietes ein einmaliges Instru

Fur eine Standortentscheidun
Standortfaktoren in Ihre eigene Be!
die den Standortanforderungen lhre
und dann eine abschlieRende Bewertung

ten aufgelisteten
en relevanten Faktoren,
tsprechen, zu kombinieren

Zusammenfassende Bewertung der Standortfaktoren

Makro-Analyse (Umland und Gemeinde)
Kategorie

Wert

Bewertung

Beschaffungsorientierte Standortfaktoren Verkehrsanbindung fir Anlieferung niedrig -
Absatzorientierte Standortfaktoren Absatzpotenzial niedrig -
hoch +

Ertragspotenzial niedrig -

Arbeitsorientierte Standortfaktoren Arbeitsmarkt hoch -
Abgabeorientierte Standortfaktoren Steuern niedrig +
niedrig +

Infrastrukturelle Standortfaktoren Verkehrsanbindtifig, fi 1 2 enerreichbarkeit niedrig -

Mikro-Analyse (Einzugsgebiet und Standort)

Kategorie Wert Bewertung
Absatzorientierte Standortfaktoren Umsatz Zi ndex der allgemeinen Kaufkraft im  niedrig -
inneren Einzugsgebiet
Zentralitatsindex im inneren hoch +
Einzugsgebiet
Offentliche Parkplatze in 400m ja +
Umkreis
Haltestellen in 400m Umkreis ja +

r ein Standortfaktor-Merkmal richtet sich in der Regel nach dem Vergleichswert fir die Bundesrepublik Deutschland.
t hoch in den Zentralrdumen, mittel in den Zwischenrdumen und niedrig in den Peripherrdumen.

kommen sind hoch, wenn diese Werte iber dem Bundesschnitt liegen.

euer B und Gewerbesteuer sind niedrig, wenn diese Werte unter dem Bundesschnitt liegen.

Die Indizes des tenzials am Standort sind hoch, wenn diese Uber dem Bundesschnitt liegen (>100).

Die Erreichbarkeit wird positiv bewertet, wenn Parkpléatze oder Haltestellen jeweils in ca. fuinf Gehminuten Umkreis (400 m) um den Standort vorhanden sind.




