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site GmbH. Vervielfaltigung und Weiterverkauf dieses Berichtes, auch auszugsweise, sind strengstens untersagt.

Es gelten die allgemeinen Vertrags- und
Die gb consite tbernimmt g i

Richtigkeit, Vollstandigkeit ur di

marketing intelligence Gmbl istungspflicht aus. Die gb consite GmbH schliel3t weiterhin jedwede Gewahrleistungspflicht fir Daten von Microsoft Bing Maps, Google, OpenStreetMap und Destatis aus.
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lhr Standort Haar-SPITZE in Unna
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Standortfaktoren fur Unna

Merkmal Anteil/Vergleich
Bevolkerung gesamt . 81.843.743 0,0809 %
Anteil der 0-15 jahrigen 13,24 % -0,51 %

Anteil der 15-65 jahrigen 66,14 % +0,46 %

Anteil der Uber 65 jahrigen 20,63 % +0,05 %

Einkiinfte je Steuerpflichtigem(r) .946,76 € 31.659,02 € +4,07 %

Bevodlkerungsdichte [Einwohner/km?] 748 229 +226,34 %

Zuwanderung bezogen auf Ges 4,25 % 5,89 % -1,64 %

Abwanderung bezogen auf Ge 4,07 % 5,44 % -1,37 %

Sozialversicherungspflichtig gesamt 21.161 29.970.480 0,0706 %
Beschaftigte Bezogen auf 15-65 e 48,00 % 55,37 % -7,37 %
Auslander von ge 4,81 % 7,18 % -2,37%

Beschaftigtendi a 239,03 83,91 +184,86 %

Arbeitslose gesamt 2.578 2.950.250 0,0874 %
Bezogen auf 1 5,85 % 5,45 % +0,40 %

Auslander von ge 15,71 % 17,10 % -1,39 %

Landwirtschaft Betriebe gesamt 100 374.514 0,0267 %
1,51 4,58 -66,99 %

64,87 % 52,21 % +12,66 %

Verarbeitendes Gewerbe 44 45.274 0,0972 %
5,89 % 7,31 % -1,42 %

8,84 % 11,06 % -2,21%

Gebéaude 13.465 18.204.355 0,0740 %
29.335 40.473.823 0,0725 %

84,88 85,15 -0,28 %

Tourismus 8 53.246 0,0150 %
461 3.564.213 0,0129 %

47.920 407.259.922 0,0118 %

0,72 4,98 -85,45 %

StralBenverkehrsunfalle 321 397.927 0,0807 %
4,85 4,86 -0,27 %

Steuern und Politik in der Gemei nd steuerahnl. Einnahmen je Einw. Keine Angabe 908,41 € Keine Angabe
450 % 393 % 57 %

475 % 425 % 50 %

le undestagswahl vor 10/2009 SPD 37,92 %

andtagswahl vor 05/2011 SPD 47,74 %

Erlauterung

tellen die Gewerbesteuern dar. Oben stehende Tabelle zeigt den Gewerbesteuerhebesatz sowie die Grundsteuer B (fur
mobilien) im Vergleich zum Bundesdurchschnitt.

D) werden schwarz, vergleichende Werte (mehr oder weniger im Vergleich zur BRD) werden blau und kursiv dargestellt.

, Regionaldatenbank Deutschland

Fur infrastrukturelle Standortfaktoren wie DSL-Verfiigbarkeit, Gas-, oder Strompreise empfehlen wir lhnen Portale wie www.verivox.de.
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Ihr Einzugsgebiet zu Standort "Haar-SPITZE"

Legende
Ihr Standort
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Marktinformationen fir Ihr Einzugsgebiet

Merkmal t 12 Minuten Einzugsgebiet
Einwohner . : 10.333 80.523.746

Buroarbeitsplatze 1.040 4.410 17.852.412
Bevélkerungsdichte [Einwohner/km?] 3.080 3.481 229
Anteil der 0-15 jahrigen [%)] 10,95 9,50 13,29
Anteil der 15-25 jahrigen [%] 10,73 9,41 9,82 11,01
Anteil der 25-50 jahrigen [%] 38,10 29,04 33,83 34,16
Anteil der 50-65 jahrigen [%)] 20,92 23,50 22,68 20,85
Anteil der uber 65 jéhrigen [%)] 20,58 27,10 24,16 20,68
Anteil der Frauen [%] 52,16 52,10 52,13 51,08
Auslanderanteil [%] 10,62 9,62 11,93 8,16
Anzahl der Haushalte 1.504 2.466 5.498 39.930.676
Einwohner pro Haushalte 1,9 2,0 1,9 2,0
Anteil der Erwerbstatigen [%)] 51,98 46,60 49,25 50,11
Arbeitslosenquote [%)] 10,29 10,28 10,88 6,51
Allgemeine Kaufkraft pro Einwohner pro J§€ 21.396 21.960 20.885 22.013
Kaufkraft fur lhre Dienstleistung pro Einw r 77 79 75 80
Index der allgemeinen Kaufkraft 83,49 97,20 99,76 94,87 100,00
Zentralitatsindex 1.105,12 108,55 63,58 322,68 100,00

Erlauterung

Gemal} unserem Regelwerk, das sich auf d e auf die Erfahrungswerte zahlreicher Fachleute stiitzt, ergibt sich aus dem Raumstrukturtyp "Auf3erer

Dieses Einzugsgebiet ist dreigeteilt,
Umsatzes (bis zu 70%) hervorgerufen wird®
nur ca. 10% Umsatzanteil zu erwarte
Das in diesem Standortcheck erm Seite 10) wird diese pauschale Einteilung Ihres Einzugsgebietes in Abhangigkeit vom Wettbewerb

atzen der Handelsforschung von Kunden der inneren Zone (0-4 Minuten) der weitaus grof3te Teil lhres
eiten Zone (4-8 Minuten) sind ca. 20% Umsatzanteil, von Kunden der dritten, auf3eren Zone (8-12 Minuten)

differenzierter darstellen, sodass onnen, von wo genau innerhalb Ihres Einzugsgebietes Sie den meisten Umsatz zu erwarten haben.
Die Marktinformationen ob € a den fur Ihr Einzugsgebiet angegeben und den Durchschnittswerten der BRD gegeniber gestellt.
Unter dem hier verwendeten der Anteil des "verfligbaren Einkommens" der Wohnbevolkerung verstanden, wie es das Statistische Bundesamt in

Wiesbaden definiert. Basis ist
sind nicht enthalten.
Die Kaufkraft wird am Wo agt somit nicht aus, wo das verfugbare Geld ausgegeben wird.
Alle Indexwerte ste n prozenttalen Vergleich zur BRD (=100) als Pro-Kopf-Index dar.

intelligence GmbH 2014
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Wettbewerber im Einzugsgebiet zu Standort "Haar-SPITZE"
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Wettbewerber im Einzugsgebiet zu Standort "Haar-SPITZE"

Liste der Wettbewerber

StralRe

Friseursalon Hair Club Kleine Burgstr. 3
Lusaka

2 Haarpunzel Kleine Burgstr. 1 59423 Unna 1 Min

3 Friseurmeisterin Anja Zobel Schéferstr. 3 59423 Unna 2 Min

4 Friseursalon Emde Markt 15 59423 Unna 2 Min

5 Isa Oglou Ennteri Friseur Gerhart-Hauptmann-Str. 59423 Unna 3 Min

17a

6 Mein Friseur Sandra Wasserstr. 11 59423 4 Min
Twiehaus

7 Deiful? Anne Friseursalon Gerhart-Hauptmann-Str. 59423 4 Min

21

8 Bosken Anke Friseur Ostring 9 59423 0,3 km 4 Min

9 FRIMOD Frisiersalon Hertingerstr. 20 59423 0,4 km 4 Min

10  Karin Thrun Friseursalon Hertingerstr. 30 59423 0,5 km 6 Min

11  Salon Haarscharf Friedrich-Ebert-Str. 7B 59425 0,5 km 6 Min

12 Hairlounge Hertinger Str. 46 59423 0,6 km 7 Min

13  Hairdesign J & A Inh. Jo. Wiesenstr. 8 59425 1,0 km 12 Min
und Antje Bosken

14  Haarstudio Hagewiesche Ziegelstr. 1 59423 50 m2 1,1 km 13 Min
Friseur

15  Walter Ketzler Massener Str. 89 59423 50 m? 1,3 km 15 Min

16  Haar Deluxe Berliner Allee 20 59425 50 m? 1,7 km 20 Min

Erlauterung

Wettbewerber sind Unternehmen, die innerhalb des Einflussbereiches lhres

Erfasst wurden sowohl Wettbewerber innerhalb des Einzugsgebietes als au auf
durchaus fiir einige Ihrer potenziellen Kunden bequem erreichbar gein konn diese Erreichbarkeit begrenzt durch die verdoppelte Geh- oder
Fahrzeit Inres gesamten Einzugsgebietes, da sich maximal s n i es Wettbewerbers tiberschneiden kann. Diese Zone ist in der

Karte durch die &ufere, gestrichelte Linie gekennzeichnet.

Fur die Bestimmung der Wahrscheinlichkeit der Inanspruc i w. des Kunden- und Umsatzpotenzials (nur Pluspaket) wurde die

n Kaufkraft kombiniert. Hierbei sind die starksten Konkurrenten die, die
fangreichen Dienstleistungsangebot Kunden anziehen.
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Abrufwahrscheinlichkeit Ihrer Leistung am Standort "Haar-SPITZE"

i
B
% Kurpark &ge"k‘*mp
v
k39 Afferder Weg % 9 | tand
G 2 r Standort
& Gins? Auf e, Haing
B
KrautstraBe ,E; 1 erber-ID
o
] & ° er Wettbewerber
3
& £ Einzugsgebiet
& H
.§ = 5 4 Gehminuten
. W
B sahibof eret 8 Gehminuten
Unna-West
-] == 12 Gehminuten
: @,\ra‘ﬁ“
(ot R .
wahrscheinlichkeit (%)
0,11 - 5,67
5,67 - 11,22
A& -
phassene! e 11,22 - 16,78
3 Rrarlaninss 16,78 - 22,33
E Unn:} 22,33 - 27,89
T
&5 panic 2 Teilflache ohne Besiedlung
VinckestraBe %
Im:Rutental ;E\
1~
Harkortstrafie

Saatweq

Wahrscheinlichkeit

Standort

Einzugsgebiet Haar-SPITZE incerd i i 27,89 %

platz, Ringtunnel (Unna) 21,35 %
Nr. Die 10 nachsten Wettbewerber Flache ntstrale, Ostring (Unna) 19,80 %
1  Friseursalon Hair Club Lusaka stra3e (Unna) 19,04 %
2 Haarpunzel 50 m2 Hellweg (Unna) 16,72 %
3 Friseurmeisterin Anja Zobel 50 m2 6 pzartstrale, Nordring (Unna) 16,61 %
4 Friseursalon Emde 50 m2 na, Bahnhof (Unna) 16,01 %
5 Isa Oglou Ennteri Friseur Hermann-Hesse-Strale (Unna) 15,25 %
6  Mein Friseur Sandra Twiehaus Hellweg, Markische Straf3e (Unna) 15,21 %
7  Deifu Anne Friseursalon Bergische Strafle, Hellweg (Unna) 14,70 %
8  B&sken Anke Friseur Freiligrathstrale, Hermann-Hesse-Stralle 14,12 %
9  FRIMOD Frisiersalon (Unna)

Jahnstral3e, Peukinger Weg (Unna) 13,88 %
13 Freiligrathstralle, Lessingstrale (Unna) 13,62 %
14 Hellweg (Unna) 13,28 %
Kdrnerstral3e, MorgenstraRe (Unna) 13,21 %

10 Karin Thrun Friseursalon

Erlauterung

Die Abrufwahrscheinlichkeit gibt a
werden.

Die erste Tabelle gibt die Gesal des gesamten Einzugsgebietes fir den Abruf bei Ihnen an, die Abrufwahrscheinlichkeiten fiir alle
Wettbewerber in Summe ergibi

Die Tops zeigen die Teilgebi zugsgebietes mit den hochsten Abrufwahrscheinlichkeiten. Diese Teilgebiete sind auch in der Karte
unterschiedlich stark eing eilflache ist, desto hoher ist die Wahrscheinlichkeit, dass deren Einwohner an Ihrem Standort
Dienstleistungen abrufen un i mit einem hohen Marktanteil belegen kénnen.

Die Abrufwahrscheinli ichtete GroRRe, sondern das abstrakte Ergebnis der Modellberechnung nach der Huff-Methode. Die Kernaussage ist:
,von wo komme i Frage, wie viele es sein werden oder wie viel Umsatz durch diese erzielt werden kann, wird anschlieBend mit dem
Kunden- bzw. U zpotenzial nur im Pluspaket) beantwortet.

liegt vor allem in der Verdeutlichung der Konkurrenzsituation; das Kraftespiel zwischen lhnen und lhren Wettbewerbern wird
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Ihr Kundenpotenzial fur Standort "Haar-SPITZE"
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Kundenbindung lhres Standortes

Einzugsgebiet Haar-SPITZE 67
65
. Die 10 nachsten Wettbewerber Flache rgenstrale (Unna) 50
1  Friseursalon Hair Club Lusaka g (Unna) 36
2 Haarpunzel 50 m2 _ann-Hesse-StraBe (Unna) 31
3 Friseurmeisterin Anja Zobel 50 m2 gische Strafe, Hellweg (Unna) 30
4  Friseursalon Emde 50 m2 ellweg, Mérkische StraRe (Unna) 27
5 Isa Oglou Ennteri Friseur Freiligrathstrafle, Hermann-Hesse-Strale 24
6  Mein Friseur Sandra Twiehaus (Unna)
7  DeifuR Anne Friseursalon Freiligrathstral3e, Lessingstral3e (Unna) 24
8  B&sken Anke Friseur Bockumweg, Friedrich-List-StraBe (Unna) 20
9  FRIMOD Frisiersalon Baumschulenweg, Hammer StraRe (Unna) 19
10 Karin Thrun Friseursalon Iserlohner Stral3e, Lonsstral3e (Unna) 15
13 Hellweg (Unna) 14
14 Peukinger Weg (Unna) 13

HerderstraBe, Kessebirener Weg (Unna)

Erlauterung

Die Tops zeigen die Teilgebie
stark eingefarbt. Je dunkler ei isthdesto hoher ist Thr Kundenpotenzial bzw. lhr zu erwartender Marktanteil.
Das Kundenpotenzial liefi
Dies beantwortet aber nic von wo kommt der meiste Umsatz?"“, da es z.B. durchaus Teilflachen mit vorrangig wohlhabender Bevdlkerung
geben kann, die trotz gering (wenig Einwohner) ein hohes Umsatzpotenzial bieten kénnen (wegen héherer Einkommen).

Der Mehrwert der Kar iegt vor allem in der Verdeutlichung lhrer Potenzialgebiete fiir Stammkundschaft.

Fir einen gezielten u emitteleinsatz empfehlen wir Ihnen die Auswertung , Umsatzpotenzial“ aus dem Pluspaket des Online Standortcheck.
Nutzen Sie Frequ in den kundenstarken Gebieten als Multiplikatoren, indem Sie Flyer auslegen!

oder der ortlichen Agentur fir Prospektverteilung vor Ort! In der Regel ist es kostengtinstig mdéglich, nur lhre Top-
n. In diesem Fall kommen Aktionen in Frage, die besonders lhre (potenzielle) Stammkundschaft ansprechen wird.
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Gesamtes Kundenpotenzial fur alle Marktteilnehmer
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Einzugsgebiet Haar-SPITZE .333 fumm 464
g, Friedrich-List-Stral3e (Unna) 404
zartstrale, Nordring (Unna) 393
erstralle, Kletterpoth (Unna) 309

Die 10 nachsten Wettbewerber Flache

1  Friseursalon Hair Club Lusaka '
2 Haarpunzel 50 m2 Istral3e, Hertingerstral3e (Unna) 301
3 Friseurmeisterin Anja Zobel 50 m2 eslauer StraBe, DirerstraRe (Unna) 298
4  Friseursalon Emde 50 m2 Bockumweg, Friedrich-List-Stral3e (Unna) 276
5 Isa Oglou Ennteri Friseur Morgenstraf3e (Unna) 261
6 Mein Friseur Sandra Twiehaus An der Katharinenkirche (Unna) 242
7  DeifuR Anne Friseursalon GerichtsstralRe, HertingerstraRe (Unna) 234
8  Bosken Anke Friseur ~ Kéthe-Kollwitz-Ring, Rembrandstrale (Unna) 233
9 FERIMOD Frisiersalon ~ Breslauer Strafe, Vinckestral3e (Unna) 224
10 Karin Thrun Friseursalon Hellweg (Unna) 218
14 GerichtsstraRe, Konigsberger Stral3e (Unna) 218

Bergische Strale, Hellweg (Unna)

Erlauterung

Das Kundenpotenzial fiir das gesamt
Die Prognose wurde ermittelt aus d

Die erste Tabelle gibt das Kundenpote
Die Tops zeigen die Teilgebiete i sgebietes mit dem hochsten Kundenpotenzial. Diese Teilgebiete sind auch in der Karte unterschiedlich

stark eingefarbt. Je dunkler eiy Oher ist das gesamte Kundenpotenzial fur alle Wettbewerber.

Auch hier liefert das Kundenpo ute'GroRe. Die Kernaussage ist: ,von wo kommen die meisten zuséatzlichen Kunden?“. Vergleichen Sie mit
Seite 8 und finden Sie so z werpunkte. Mit dieser Darstellung kdnnen Sie aber auch priifen, ob Ihr Standort insgesamt guinstig gewahit
ist. Sinnvollerweise sind di biete in lhrer unmittelbaren Nahe und somit starksten Kundenzone, also in oder nahe der inneren Zone des
Einzugsgebietes.
Der Mehrwert dieser g liegt also vor allem in der Bewertung des Standortes fur den Absatzmarkt sowie in der Verdeutlichung lhrer
Potenzialgebiete fir Wettbewerb eroberte Kundschaft.

Fur einen gezielte
die Auswertung ,,

hkeit und der, den Teilflachen lhres Einzugsgebietes zu Grunde liegenden Einwohnerzahl.
Einzugsgebietes an.


http://maps.google.de/maps?q=51.5351614328615,7.68911402338316
http://maps.google.de/maps?q=51.5404580437961,7.68030970345817
http://maps.google.de/maps?q=51.5369592964735,7.68906236787239
http://maps.google.de/maps?q=51.5333635686597,7.6891656735364
http://maps.google.de/maps?q=51.5333313217024,7.68628300981098
http://maps.google.de/maps?q=51.5332666153585,7.68051769847761
http://maps.google.de/maps?q=51.5404904406679,7.68319281051785
http://maps.google.de/maps?q=51.5351936110685,7.69199680597073
http://maps.google.de/maps?q=51.5369914767406,7.69194526397707
http://maps.google.de/maps?q=51.531533458975,7.68633476810026
http://maps.google.de/maps?q=51.5332990039352,7.68340035145413
http://maps.google.de/maps?q=51.5314687567734,7.68056968375039
http://maps.google.de/maps?q=51.5352257184606,7.69487959390406
http://maps.google.de/maps?q=51.5315011432767,7.68345222323553
http://maps.google.de/maps?q=51.5370556248161,7.69771107221417
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Ihr Umsatzpotenzial fir Standort "Haar-SPITZE"

s Afferder Weg %8, s Ihr Standort
5
KrautstraBe &

£ erber-1D
o

= : er Wettbewerber
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8 Gehminuten
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Umsatzpotenzial

u
0,00 - 4,88

4,88 - 462,57
462,57 - 1.375,37
1.375,37 - 2.288,18
2.288,18 - 4.707,65
Teilflache ohne Besiedlung
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Ziegelstrale
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HarkortstraBe

3 bing - Ackerstrase

Umsatzquelle Teilfla Umsatzpotenzial €

Einzugsgebiet Haar-SPITZE inderKatharinenkirche (Unna) 4.707,65 €
Kaukraftzufluss Gber Laufkunden alle (Unna) 4.355,43 €
Summe zartstrale, Nordring (Unna) 3.959,99 €
g (Unna) 2.345,05 €
Nr. Die 10 nachsten Wettbewerber Frefligrathstrale, Hermann-Hesse-StralRe 2.220,44 €
1  Friseursalon Hair Club Lusaka na)
2 Haarpunzel osenweg (Unna) 2.188,17 €
3 Friseurmeisterin Anja Zobel Hermann-Hesse-StraBe (Unna) 2.062,15 €
4  Friseursalon Emde Bergische StralRe, Hellweg (Unna) 2.036,30 €
5 Isa Oglou Ennteri Friseur Peukinger Weg (Unna) 1.926,95 €
6 Mein Friseur Sandra Twiehaus Freiligrathstralle, Lessingstrale (Unna) 1.846,28 €
7  DeifuR Anne Friseursalon Hellweg, Markische Stral3e (Unna) 1.835,88 €
8  Bosken Anke Friseur Herderstral3e, Kesseburener Weg (Unna) 1.591,16 €
9  FRIMOD Frisiersalon Baumschulenweg (Unna) 1.493,03 €
10 Karin Thrun Friseursalon 14 Kdrnerstral3e, MorgenstralRe (Unna) 1.474,05 €
Hebbelstrale (Unna) 1.425,10 €

Erlauterung

e der zu erwartende Bruttoumsatz fur Ihr Unternehmen im Jahr ausfallen kann. Die Prognose wurde
ermittelt aus der Einkaufswahrscheinlic! : eilflachen Ihres Einzugsgebietes zu Grunde liegenden Kaufkraft fir lhre Kernsortimente.
i amten Einzugsgebietes an, der Kaufkraftzufluss von Kunden auf3erhalb lhres Einzugsgebietes wurde hier

entsprechend der Einkaufswal

Die Tops zeigen die Teilgebie 7 inzugsgebietes mit dem hdchsten Umsatzpotenzial. Diese Teilgebiete sind auch in der Karte unterschiedlich
stark eingeféarbt. Je dunklepein® esto hoher ist Inr Umsatzpotenzial bzw. Ihr zu erwartender Marktanteil.

Das Umsatzpotenzial lief e. Die Kernaussage ist: ,von wo kommt der meiste Umsatz?“.

Der Mehrwert der Kartendal i em in der Verdeutlichung lhrer Potenzialgebiete fir Stammkundschaft und fir gezielten und effizienten

tzpotenzial zu niedrig ausfallen, kdnnen Sie Uber eine Sortimentserweiterung nachdenken. Legen Sie neue Analysen mit
hnen weitere Standortchecks zu vergiinstigten Konditionen an!

in den umsatzstarken Gebieten als Multiplikatoren, indem Sie Flyer auslegen!

oder der ortlichen Agentur fir Prospektverteilung vor Ort! In der Regel ist es kostengtinstig mdéglich, nur lhre Top-
n. In diesem Fall kommen Aktionen in Frage, die besonders |hre (potenzielle) Stammkundschaft ansprechen wird.

Werbemitteleinsatz.
erweiterten Sortimenti
Nutzen Sie Frequ



http://maps.google.de/maps?q=51.5369914767406,7.69194526397707
http://maps.google.de/maps?q=51.5351936110685,7.69199680597073
http://maps.google.de/maps?q=51.5369592964735,7.68906236787239
http://maps.google.de/maps?q=51.5352257184606,7.69487959390406
http://maps.google.de/maps?q=51.5352897207986,7.70064518576099
http://maps.google.de/maps?q=51.5352897207986,7.70064518576099
http://maps.google.de/maps?q=51.5442150512039,7.69462239817025
http://maps.google.de/maps?q=51.5352577550374,7.69776238717141
http://maps.google.de/maps?q=51.5370556248161,7.69771107221417
http://maps.google.de/maps?q=51.5334918483842,7.70069638188844
http://maps.google.de/maps?q=51.5370875926237,7.70059398432306
http://maps.google.de/maps?q=51.5370235861882,7.69482816542825
http://maps.google.de/maps?q=51.5316620137121,7.69786500111987
http://maps.google.de/maps?q=51.5424171858342,7.69467384798942
http://maps.google.de/maps?q=51.5353216157438,7.70352798966105
http://maps.google.de/maps?q=51.5335237412877,7.70357907228023
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Gesamtes Umsatzpotenzial fur alle Marktteilnehmer
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41,66 - 2.088,97
2.088,97 - 7.720,74
7.720,74 - 13.352,51
13.352,51 - 18.984,27
18.984,27 - 28.051,05
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Umsatzquelle To G ES Umsatzpotenzial €

Einzugsgebiet Haar-SPITZE 28.051,05 €
Summe . v e, Nordring (Unna) 23.841,78 €
22.879,98 €
. Die 10 nachsten Wetthewerber Flache weg (Unna) 21.951,68 €
1 Friseursalon Hair Club Lusaka mweg, Friedrich-List-Stral3e (Unna) 19.611,83 €
2 Haarpunzel 50 m2 tingerstrale, Kletterpoth (Unna) 18.616,25 €
3 Friseurmeisterin Anja Zobel 50 m2 der Katharinenkirche (Unna) 16.881,90 €
4 Friseursalon Emde 50 m2 Gerichtsstral3e, Konigsberger Stralle (Unna) 16.601,12 €
5  Isa Oglou Ennteri Friseur HerderstraRe, Kessebirener Weg (Unna) 16.533,72 €
6  Mein Friseur Sandra Twiehaus Gerichtsstral3e, Hertingerstra3e (Unna) 15.973,24 €
7  DeifuR Anne Friseursalon Freiligrathstrale, Hermann-Hesse-Stralle 15.730,60 €
8  Bosken Anke Friseur (Unna)
9  FRIMOD Frisiersalon FlugelstralRe, Hertingerstralle (Unna) 15.705,30 €
10 Karin Thrun Friseursalon 13 Jagerweg (Unna) 15.121,67 €
14 Peukinger Weg (Unna) 14.996,48 €
Josef-Strothoff-StraRe (Unna) 14.842,04 €

Erlauterung

Das Umsatzpotenzial fur das gesa
kann.
Die Prognose wurde ermittelt aus i heinlichkeit und der, den Teilflachen Ihres Einzugsgebietes zu Grunde liegenden Kaufkraft fur lhre

Kernsortimente.

Die erste Tabelle gibt das Ums, mten Einzugsgebietes an, der Kaufkraftzufluss von Kunden auBerhalb Ihres Einzugsgebietes wurde hier
nicht hinzugerechnet, um gine atung der raumlichen Verteilung des lokalen Umsatzpotenzials zu ermdglichen.

Die Tops zeigen die Teilg i zugsgebietes mit dem héchsten Umsatzpotenzial. Diese Teilgebiete sind auch in der Karte unterschiedlich
stark eingefarbt. Je dunkler i desto hoher ist das gesamte Umsatzpotenzial fir alle Wettbewerber.

Auch hier liefert das U eine absolute GréRRe. Die Kernaussage ist: ,,von wo kommt der meiste zuséatzliche Umsatz?“. Vergleichen Sie mit
Seite 10 und finden msatzschwerpunkte. Mit dieser Darstellung kénnen Sie aber auch priifen, ob lhr Standort insgesamt guinstig gewahlt
ist. Sinnvollerweis nzialgebiete in lhrer unmittelbaren Nahe und somit starksten Umsatzzone, also in oder nahe der inneren Zone des
Einzugsgebietes.
Der Mehrwert dij lung liegt also vor allem in der Bewertung des Standortes fiir den Absatzmarkt sowie in der Verdeutlichung Ihrer

m Wettbewerb eroberte Kundschaft und fur gezielten und effizienten Werbemitteleinsatz, um diese Kundengruppe


http://maps.google.de/maps?q=51.5351614328615,7.68911402338316
http://maps.google.de/maps?q=51.5369592964735,7.68906236787239
http://maps.google.de/maps?q=51.5351936110685,7.69199680597073
http://maps.google.de/maps?q=51.5442150512039,7.69462239817025
http://maps.google.de/maps?q=51.5404580437961,7.68030970345817
http://maps.google.de/maps?q=51.5333635686597,7.6891656735364
http://maps.google.de/maps?q=51.5369914767406,7.69194526397707
http://maps.google.de/maps?q=51.5315011432767,7.68345222323553
http://maps.google.de/maps?q=51.5316620137121,7.69786500111987
http://maps.google.de/maps?q=51.531533458975,7.68633476810026
http://maps.google.de/maps?q=51.5352897207986,7.70064518576099
http://maps.google.de/maps?q=51.5352897207986,7.70064518576099
http://maps.google.de/maps?q=51.5333313217024,7.68628300981098
http://maps.google.de/maps?q=51.5298000105144,7.69215139987999
http://maps.google.de/maps?q=51.5334918483842,7.70069638188844
http://maps.google.de/maps?q=51.5333957448068,7.69204834261861
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Prognose der Marktanteile der Wettbewerber im Einzugsgebiet
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Prognose der Marktanteile der Wettbewerber im Einzugsgebiet

Marktanteile der Wettbewerber in Ihrem Einzugsgebiet

msatzquelle msatzpotenzial gesamt
Einzugsgebiet Haar-SPITZE 779.710,12 €

Standort Flache iviarktanteil

Haar-SPITZE 75 m? ; 8,72 %
Nr. Die 10 starksten Wettbewerber in lhrem Einzugsgebiet Flache \VEWQERE
12 Hairlounge 50 m2 > { 8,22 %
13 Hairdesign J & A Inh. Jo. und Antje Bésken 50 m2 7,42 %
10 Karin Thrun Friseursalon 50 m2 6,60 %
2 Haarpunzel 50 m2 6,56 %
4 Friseursalon Emde 50 m? 6,52 %
6 Mein Friseur Sandra Twiehaus 50 m2 6,28 %
8 Bosken Anke Friseur 50 m2 6,24 %
5 Isa Oglou Ennteri Friseur 50 m? 6,14 %
9 FRIMOD Frisiersalon 50 m2 6,13 %
11 Salon Haarscharf 50 m2 5,98 %

Erlauterung

Die Darstellung der Marktanteile der Wettbewerber gibt an, wie hoch der Anteil am zu e
Die Prognose wurde ermittelt aus dem nunmehr auf alle Wettbewerber bezogenen Umsatzp
wird nur das lokale Umsatzpotenzial ohne Kaufkraftzufluss betrachtet.
Die erste Tabelle gibt wieder das Umsatzpotenzial des gesamten Einzugsg
In der Karte symbolisieren groRere Kreise einen htheren Marktanteil, in der
Konkurrenten ablesen.

Die Kernaussagen sind: ,,wer ist mein starkster Wettbewerber in meinem Einzug mein Marktanteil in meinem Einzugsgebiet
ausreichend?"“. Hinterfragen Sie auffallig hohes Umsatzpotenzial und Markt en. Ursache kann z.B. ein ungilinstig gewahlter eigener
Standort in Bezug auf den Absatzmarkt sein (zu groRBe Entfernung zu den P i uch Seite 11).

m gesamten Einzugsgebiet ausfallen kann.
gesamte Einzugsgebiet (Seite 11). Auch hier

die exakten Werte Ihres Standortes und Ihrer

nuber lhren Wettbewerbern.
héftsfihrung vornimmt. Mit entsprechendem Engagement im
Konkurrenten, kann der Marktanteil deutlich erhoht werden!

Der Mehrwert dieser Kartendarstellung liegt vor allem in der Ver*wung |
Beachten Sie aber, dass die Modellberechnung keine Unterschiede der,
Eroberungswettbewerb, z.B. durch gezielten Einsatz von We in di
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Infrastruktur und Frequenzbringer — Definition und Erl&uterungen

Definition

Als Frequenzbringer werden Kundenmagnete bezeichnet, die zahlreiche Kunden aus unterschiedlichen Kaufergruppen anz
Kundenstréme erzeugen.

Fur die umliegenden, fir sich allein genommen weniger stark frequentierten Geschéfte ergeben sich hieraus meist wi

- Frequenzbringer haben eine wichtige Funktion im Branchenmix, indem sie Kaufkraft binden und Mithahmeeffe

erzeugen.
- Je nach GroRRe einer Stadt und der Struktur des Einzelhandelsbesatzes kann ein Frequenzbringer ganz un
Frequenzbringer sind Kauf- und Warenh&user mit einem breiten und/oder tiefen Warensortiment it
auch groRere Filialisten, Fachmarkte und Parkh&user besitzen in Klein- und Mittelstadten eine
- Neben Handelseinrichtungen kdnnen auch Freizeit-, Dienstleistungs- oder Kultureinrichtungen als i n. Aber auch

Wochenmarkte, Cafés, Parkhauser oder Bushaltestellen kdnnen als innerstadtische Anzieh
ihren Standort erzeugen.
- Die Ansiedlung von grof3flachigen Frequenzbringern, wie Einkaufszentren allein, ist noch kel
Geschéftszentrums. Ist (beispielsweise aufgrund eines langjahrigen Investitionsstaus) der ortsan
kénnen die Auswirkungen auch unabhangig vom Centerkonzept negativ fir den gesamten Einzelhan

n (Kundenstréme) fur

elebung eines
| nicht konkurrenzfahig,
nenstadt ausfallen.

Vom Verlust eines Frequenzbringers sind vorwiegend Klein- und Mittelstédte betroffen, da sj ade hier der Ersatz oder die Nachnutzung als sehr
schwierig erweist. Neben dem Wegfall kann auch eine Verlagerung eines Frequenzbringer i irkungen haben: Die Passantenstrome
am Standort werden geringer, die Umsétze im Einzelhandel gehen zuriick und die Kaufkraft stadt nimmt ab.

Seit einigen Jahren werden grof3flachige Frequenzbringer, wie Einkaufszentren, zune
Standorten angesiedelt. Wesentliche stadtentwicklungspolitische Strategie hierbei ist
der Gesamtstandort Innenstadt von der Ansiedlung und den neu gewonnenen Kunde
Frequenzbringer nicht bloR in raumlicher Nahe zur Innenstadt liegt, sondern wirkiici
zu.

andgebieten, sondern an innerstadtischen
2r Innenstadte. Der gewinschte Effekt, dass

t, kann jedoch nur dann eintreten, wenn der

st. Dies trifft insbesondere fur Einkaufszentren

(Quelle: Deutsches Seminar fir Stéadtebau und Wirtschaft, 2009)

Erlauterung

Dieser Ergebnisbericht der Standortanalyse zeigt Infrastru bringer auf, wobei den letztgenannten eine Doppelfunktion
zugewiesen wird.

Wahrend die Infrastruktureinrichtungen nur als solche
hier als Frequenzbringer bezeichneten Einrichtungen ni
fur eine aktive, strategische Marktbearbeitung verstanden.
In jedem Fall dient die Visualisierung der Frequenzbring

erstanden werden, also als reine ,Kunden-Zubringer”, werden die
néten, sondern auch als mégliche Kooperations- und Werbepartner

on Einzelhandelszentren, die eine hohe Anziehungskraft ausiiben.

Priifen Sie, welcher Frequenzbringer auf Ihre Zielgru

ungskraft ausuibt und gleichzeitig in einem Teilgebiet mit hohem
Umsatzpotenzial zu finden ist (siehe Seite éﬁ .ums,

ort "Haar-SPITZE™, nur Pluspaket). Dort macht eine gezielte
Kundenansprache iber Werbematerialien
erhalten.

Folgende Infrastruktureinrichtungen und Frequ i

Frequenzbringer — Einkaufszentr, ar ser u
Frequenzbringer — Bildungseinric

Frequenzbringer — Behodrden

Frequenzbringer — Sport und Fitne,

Frequenzbringer — Hotels

S
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Frequenzbringer — Einkaufszentren, Warenhauser und Supermarkte
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und Supermarkte (im Umk

Stral’e, Hausnummer PLZ

1 Tchibo BahnhofstraRe 10 594

2 Euroshop BahnhofstraBe 38 59423

3 T€Di Markt 3 59423

4 Einzelhandel Gerhart-Hauptmann- 59423
StralRe 7

5 Reformhaus Kiimper Hertingerstraf3 594

6 Snc Kiosk Bahnhofstraﬁe‘ 5942

7 Kaufhaus Schniickel

8 Schniickel

9 Smak Polski

10 Woolworth Massener Sti

11 Bio Central

12 Rewe

13 Einkaufszentrum
14 Der Senfladen
15 Hellweg Center
16 Einzelhandel

Erlauterung

Warenhauser sowie insbesondere

Ebenso wie die Shopping Center und S

» VO

k Ihr Standort

1 ringer-ID
L] S Frequenzbringer
kreis von 500m

N

00m, Ausgabe als Gehzeit)

Wegstrecke
innere 0,1 km 1,1 Min

innere 0,1 km 1,7 Min

innere 0,2 km 2,0 Min

innere 0,2 km 2,8 Min

innere 0,3 km 3,0 Min
Unna mittlere 0,3 km 3,5 Min
Unna innere 0,3 km 3,6 Min
Unna innere 0,3 km 3,6 Min
Unna mittlere 0,4 km 4,3 Min
Unna mittlere 0,4 km 4,6 Min
Unna mittlere 0,4 km 4,6 Min
Unna mittlere 0,4 km 4,9 Min
Unna mittlere 0,4 km 5,1 Min
Unna mittlere 0,4 km 5,1 Min
Unna mittlere 0,5 km 6,5 Min
Unna mittlere 0,8 km 9,1 Min

alls sind die Frequenzbringer schlechthin.

e groBen Spektrum an Sortimentsvielfalt (auch spezialisierter Einzelhandel) Giben die
den, aber in der Regel nicht besonders spezialisierten Sortimenten eine groBe Anziehungskraft

n Bedarf und bedingen daher in jedem Fall eine hohe Passantenfrequenz iber den gesamten Tag.

Warenhauser, Supermarkte und Disco U

aus.

Insbesondere der spezialisierte Einze ie spezialisierte, stationare Dienstleistungen kbnnen von Warenhausern, Supermarkten und Discountern im
Umfeld profitieren, da komplemeaté friedigt werden.

Supermarkte und Discounter b, ur

S
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Frequenzbringer — Bildungseinrichtungen
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Liste der Bildungseinrichtungen (im Umkreis von 500m, Ausgabe als Gehz

StralRe, Hausnummer PLZ Wegstrecke

1 Schule Gerhart-Hauptmann- 594 L mittlere 0,4 km 4,7 Min
Strale
2 Schule Wasserstralle 27 59423 mittlere 0,4 km 5,2 Min
3 Katharinen-Kindergarten KantstraBe 9 59423 mittlere 0,4 km 5,3 Min
4 Schule WasserstralRe 27 594 mittlere 0,5 km 5,4 Min
5 Schule Wasserstralie 594 mittlere 0,5 km 5,4 Min
6 Schule SUdring‘S 42 Unna mittlere 0,5 km 5,5 Min
7 Schulbuecherei Morgenstr 41 Unna mittlere 0,5 km 5,7 Min
8 Unter'm Himmelszelt Unna mittlere 0,5 km 5,7 Min
9 Schule Unna mittlere 0,6 km 6,7 Min
10 Stadtbibliothek Unna mittlere 0,6 km 6,8 Min
11 Peter-Weiss- Unna mittlere 0,6 km 6,8 Min
Gesamtschule
12 Schule Unna mittlere 0,6 km 6,8 Min
13 Schule Unna mittlere 0,8 km 9,0 Min
14 Schule Unna mittlere 0,8 km 9,5 Min
15 Schule Unna mittlere 0,8 km 9,5 Min

Erlauterung

erder jungeren Bevodlkerungsgruppen. Hier ist es besonders interessant, sich entweder mit
itution zu platzieren (z.B. als Copy-Shop direkt an der Universitéat) oder die am haufigsten

g zu flankieren.
enorientierten Flyern 0.&. innerhalb der Bildungseinrichtung (z.B. am ,Schwarzen Brett"), sofern

einem zielgruppenorientierten Sorti
genutzten Wege der Schiler/Stud
Eine weitere Mdglichkeit bietet sich in
die Erlaubnis dazu besteht.
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Frequenzbringer — Behorden
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Stral’e, Hausnummer PLZ

HertingerstraBe 30 594
BahnhofstraBe 59423
BahnhofstraRe 594

Platz der Kulturer‘S 42

Platz der

Unna

Unna
Unna

Unna
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S Frequenzbringer
kreis von 500m

N

mittlere

mittlere

mittlere

mittlere
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innere
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mittlere

Wegstrecke

0,4 km
0,5 km
0,5 km
0,5 km

0,5 km
0,5 km

0,6 km
0,6 km
0,6 km
0,6 km

Ihr Standort

ringer-1D

4,8 Min
5,7 Min
5,7 Min
5,9 Min

6,2 Min
6,3 Min

6,6 Min
6,8 Min
7,0 Min
7,2 Min
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Frequenzbringer — Sport und Fitness
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StralRe, Hausnummer Wegstrecke
0,4 km 4,3 Min

1 Bowling-Center Unna Flugelstral3e 4 mittlere

2 Freestyle Fitness Flugelstralle 1 mittlere 0,4 km 5,3 Min
3 Dreifachturnhalle Am Tiggesgraben 10 mittlere 0,5 km 5,9 Min
4 Mrs. Sporty Massener Stralle 33 mittlere 0,6 km 7,3 Min
) ADTV Tanzschule Schillerstral3e 16 mittlere 0,7 km 8,6 Min

Kochtokrax

Erlauterung

Einrichtungen fiir Sport und Fitness bringen zur Tageszei assantenfrequenzen von Bevélkerungsgruppen mittleren Alters mit

zumeist sportlichen Interesse.

erbe-Kooperation abschlie3en.
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Frequenzbringer — Hotels
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Liste der Hotels (im Umkreis von 500m, Ausgabe als Gehzeit)

Zone Wegstrecke Zeit

T AR
StralRe, Hausnummer PLZ ©

Nr. Name

1 Hotel Kraka GesellschaftsstraBe 10 594 innere 0,2 km 2,4 Min
2 Hotel Nachtwéachter SchulstraBe 1 59423 nna innere 0,3 km 3,2 Min
3 Hotel Katharinenhof KantstraBe 49 59423 na mittlere 0,5 km 5,7 Min

Erlauterung
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Standortcheck — Zusammenfassung

Die Standortfaktoren sind die fur die Standortwahl maf3geblichen
die sich aus den gegebenen Sachverhalten und Bedingu
beschreiben die Ausstattung des Standortes mit bestimm
Munchen, 2008).

Dieser Standortcheck liefert Ihnen bei weitem nicht alle Stan
die Sie fur eine Standortentscheidung kennen mussen.
allem die Standortfaktoren enthalten, die Sie ohne ans
zeit- und kostenintensive Untersuchungen nicht bestim
die abgabeorientierten und vor allem die wichtigst:

Standortes nutzen, bietet lhnen die ré
Einzugsgebietes ein einmaliges Instru

Fur eine Standortentscheidun
Standortfaktoren in Ihre eigene Be!
die den Standortanforderungen lhre
und dann eine abschlieRende Bewertung

ten aufgelisteten
en relevanten Faktoren,
tsprechen, zu kombinieren

Zusammenfassende Bewertung der Standortfaktoren

Makro-Analyse (Umland und Gemeinde)
Kategorie

Bewertung

Beschaffungsorientierte Standortfaktoren Verkehrsanbindung fur Anlieferung hoch +
Absatzorientierte Standortfaktoren Absatzpotenzial hoch +
hoch +

Ertragspotenzial hoch +

Arbeitsorientierte Standortfaktoren Arbeitsmarkt hoch -
Abgabeorientierte Standortfaktoren Steuern hoch -
hoch -

Infrastrukturelle Standortfaktoren Verkehrsanbindufig,fi 1 Z enerreichbarkeit hoch +

Mikro-Analyse (Einzugsgebiet und Standort)

Kategorie Wert Bewertung
Absatzorientierte Standortfaktoren Umsatz Zi ndex der allgemeinen Kaufkraft im  niedrig -
inneren Einzugsgebiet
Zentralitatsindex im inneren hoch +
Einzugsgebiet
Infrastrukturelle Standortfaktoren Erreichba: Offentliche Parkplatze in 400m ja +
Umkreis
Haltestellen in 400m Umkreis ja +

8
ES

ir den Grof3raum (Makro-Analyse) und fiir den unmittelbaren Wirkungsbereich (Mikro-Analyse) dargestellt. Normalerweise wird
Uifung der grundsatzlichen Standorteignung und anschlieBend die Mikroanalyse fir die Ermittlung des exakten Standortes
nach Spezialsierungsgrad des Geschéaftsmodells auch Ausnahmen davon geben, sodass bestimmte Makro-Faktoren in

Erlauterung

r ein Standortfaktor-Merkmal richtet sich in der Regel nach dem Vergleichswert fir die Bundesrepublik Deutschland.

t hoch in den Zentralrdumen, mittel in den Zwischenrdumen und niedrig in den Peripherrdumen.

kommen sind hoch, wenn diese Werte iber dem Bundesschnitt liegen.

euer B und Gewerbesteuer sind niedrig, wenn diese Werte unter dem Bundesschnitt liegen.

Die Indizes des tenzials am Standort sind hoch, wenn diese Uber dem Bundesschnitt liegen (>100).

Die Erreichbarkeit wird positiv bewertet, wenn Parkpléatze oder Haltestellen jeweils in ca. fuinf Gehminuten Umkreis (400 m) um den Standort vorhanden sind.



