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lhr Standort Grobe Unna in Unna
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Die Raumstrukturtypen des Bundesamtes fur Bauwesen und Rau
die Gemeinden nach Zentrenerreichbarkeit (Zentral-, Zwi
sowie Bevolkerungsdichte.

Die Gemeinde Unna ist demnach "AuRerer Zentralraum".

Die Zentralrdume sind groRe, zusammenhangende stad
und Siedlungs- und Verkehrskorridore, die sich nicht n
Bevolkerungskonzentrationen, sondern auch durch ihr
an Beschaftigungsmaoglichkeiten und Versorgungseifisi
Insbesondere spielt das Netz der Fernstral3en eine
Zuganglichkeit und damit fur die Vermittlung rauphii

Auf lediglich elf Prozent der Flache d
Bevélkerung und sogar 57 % der sozial
Die durchschnittliche Bevdlkerungséi

Der Zentralraum nimmt damit ei Raumgefuige ein.

senrep w0 den ZentralrAumen sind es die en Zentralraum
3 I ) e ; o il herauspilden. Die Bevﬁlkerung;dic_hte ' Ir_aums liegen mit knapp
R phrn - & = Wiamen 1.700 Einwohnern je km2 um ein Vielfache jenigen des aufleren
ngsen 3 . . . . . .
Aecley g, Frohn ausen Zentralraums mit rund 500 Einwohnern je km2 iv hoch verdichtet ist.

Altendorf Dellwig
5 -~ Langschee
I bing |

Filirntinncan

Friadenberg/Rubr

R Mt Compotiog L UAHERE

Standortfaktoren fur Unna

Merkmal Anteil/Vergleich

Bevolkerung gesamt 81.197.537 0,0723 %
Anteil der 0-15 jahrigen 13,16 % -0,43 %

Anteil der 15-65 jahrigen 65,79 % -0,81 %

Anteil der Uber 65 jahrigen 21,05 % +1,24 %

Einkiinfte je Steuerpflichtigem(r) 3.460,22 € 32.284,81 € +3,64 %

Bevodlkerungsdichte [Einwohner/km?] 663 227 +191,85 %

Zuwanderung bezogen auf Ges 5,14 % 6,67 % -1,53 %

Abwanderung bezogen auf Ge 5,08 % 5,99 % -0,92 %

Sozialversicherungspflichtig gesamt 21.161 30.048.103 0,0704 %
Beschaftigte Bezogen auf 15-65 e 55,45 % 56,25 % -0,79 %
Auslander von ge 5,69 % 8,21 % -2,52 %

Beschaftigtendi 238,95 84,08 +184,19 %

Arbeitslose gesamt 2.346 2.794.664 0,0839 %
Bezogen auf 1 6,15 % 5,23 % +0,92 %

Auslander von ge 18,24 % 20,16 % -1,92 %

Landwirtschaft Betriebe gesamt 100 374.514 0,0267 %
1,70 4,61 -63,08 %

64,59 % 51,66 % +12,93 %

Verarbeitendes Gewerbe 43 45.406 0,0947 %
6,64 % 7,54 % -0,90 %

10,22 % 11,46 % -1,24 %

Gebéaude 13.410 18.110.835 0,0740 %
29.248 40.318.513 0,0725 %

84,77 85,00 -0,23 %

Tourismus 7 51.865 0,0135 %
432 3.563.595 0,0121 %

48.579 424.061.525 0,0115 %

0,83 5,22 -84,16 %

StralBenverkehrsunfalle 307 389.167 0,0789 %
5,23 4,79 +9,08 %

Steuern und Politik in der Ge nd steuerahnl. Einnahmen je Einw Keine Angabe 978,95 € Keine Angabe
470 % 399 % 71%

762 % 455 % 307 %

tagswahl September 2013 SPD 37,92 %

andtagswahl vor 2017 SPD 47,74 %

Erlauterung

tellen die Gewerbesteuern dar. Oben stehende Tabelle zeigt den Gewerbesteuerhebesatz sowie die Grundsteuer B (fur
mobilien) im Vergleich zum Bundesdurchschnitt.

D) werden schwarz, vergleichende Werte (mehr oder weniger im Vergleich zur BRD) werden blau und kursiv dargestellt.

, Regionaldatenbank Deutschland

Fur infrastrukturelle Standortfaktoren wie DSL-Verfiigbarkeit, Gas-, oder Strompreise empfehlen wir lhnen Portale wie www.verivox.de.
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Ihr Einzugsgebiet zu Standort "Grobe Unna"

Ihr Standort

gsgebiet

PN 4 Gehminuten
7 Gehminuten

10 Gehminuten

AmHan

Harkortstrae

> bing

Marktinformationen fir Ihr Einzugsgebiet

Merkmal t 10 Minuten Einzugsgebiet
Einwohner . : 7.561 80.523.746

Buroarbeitsplatze 767 4.043 17.852.412
Bevolkerungsdichte [Einwohner/km?] 3.377 3.696 227
Anteil der 0-15 jahrigen [%)] 11,04 8,91 13,29
Anteil der 15-25 jahrigen [%] 8,55 9,76 11,01
Anteil der 25-50 jahrigen [%)] 31,69 35,59 34,16
Anteil der 50-65 jahrigen [%)] 23,15 22,46 20,85
Anteil der uber 65 jéhrigen [%)] 25,56 23,28 20,68
Anteil der Frauen [%] 52,11 52,13 51,08
Auslanderanteil [%] 8,86 11,68 8,16
Anzahl der Haushalte 1.609 4.143 39.930.676
Einwohner pro Haushalte 1,9 1,8 2,0
Anteil der Erwerbstatigen [%)] 48,81 50,54 50,11
Arbeitslosenquote [%)] 9,60 11,03 6,51
Einzelhandelsrelevante Kaufkraft pro Einv~er pro 5.688 5.434 6.319 5.866 6.309
Kaufkraft fur Ihr Sortiment pro Einwohn 0'J 98 94 109 101 109
Index der einzelhandelsrelevanten Kaufkr 90,16 86,14 100,16 92,98 100,00
Einzelhandelumsatz pro Einwohner pro Jahr 57.438 15.179 5.204 22.254 5.616
Index des Einzelhandelsumsatzes 1.022,71 270,27 92,65 396,25 100,00
Kaufkraftzufluss in das Einzugsgébi 103,571 23,812 -3,475 123,907 -55.754,030
Zentralitatsindex 1.134 100

Erlauterung

Gemal} unserem Regelwerk, das sich all
Zentralraum" zusammen mit den von enen Kernsortimenten der Bedarfsfristigkeit "kurzfristig”, ein Einzugsgebiet von bis zu 10 Minuten FuBweg um lhre
Verkaufsstétte.
Dieses Einzugsgebiet ist dreig undsatzen der Handelsforschung von Kunden der inneren Zone (0-4 Minuten) der weitaus grof3te Teil lhres

Umsatzes (bis zu 70%) hervorge den der zweiten Zone (4-7 Minuten) sind ca. 20% Umsatzanteil, von Kunden der dritten, &u3eren Zone (7-10 Minuten)
nur ca. 10% Umsatzanteil zu

zu erwarten haben.

Die Marktinformati elle werden fur lhr Einzugsgebiet angegeben und den Durchschnittswerten der BRD gegeniiber gestellt.

Unter der einzelha ft versteht man dabei denjenigen Teil des "verfiigbaren Einkommens", welcher der Wohnbevoélkerung eines bestimmten
Gebietes fur Aus ndel (ohne Einzelhandel mit Kraftfahrzeugen, Kfz-Teilen, Brennstoffen, Tankstellen, mit den Umsétzen des Lebensmittelhandwerks) zur
ante Kaufkraft betragt in der Bundesrepublik Deutschland derzeit knapp 30% der gesamten Kaufkraft.

nach der amtlichen Klassifikation der Wirtschaftszweige erfasst und anhand der Umsatzentwicklungen aus der

iehung der Erdffnungen und SchlieBungen von Ladengeschéften fortgeschrieben.

tz zu einzelhandelsrelevanter Kaufkraft der Wohnbevélkerung bildet die Einzelhandelszentralitat. Ubersteigt der Umsatz im

e Kaufkraft der Wohnbevdlkerung, handelt es sich um ein Gebiet mit Kaufkraftzufluss, umgekehrt ein Gebiet mit Kaufkraftabfluss. Der
3 an Attraktivitat ("Magnetwirkung") eines Gebiets fir sein Umland.

den prozentualen Vergleich zur BRD (=100) als Pro-Kopf-Index dar.

Datenquelle: p keting intelligence GmbH 2014
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Wettbewerber im Einzugsgebiet zu Standort "Grobe Unna
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Wettbewerber im Einzugsgebiet zu Standort "Grobe Unna"

Liste der Wettbewerber

Stral3e
Kamps GmbH Bahnhofstr. 23 59423

BackWerk Management Bahnhofstr. 10 59423
GmbH

3 Backhaus BahnhofstraRe 78 59423 3 Min

4 Backerei E. Vielhaber Markt 2 59423 4 Min

5 Muhr Gerhart-Hauptmann- 59423 4 Min

Stralle 3

6 Backermeister Grobe GmbH Massener Str. 1a 59423 5 Min
& Co. KG

7 Béackerei-Konditorei Hertingerstr. 8 59423 5 Min
Niehaves GmbH & Co KG

8 Béckerei Kayser GmbH Im Hellwegcenter Ostring 59423 6 Min

11-15

9 Schwierk SchulstraBe 29 59423 6 Min

10 Hosselmann im Rewe Hertingerstralle 17 59423 6 Min
Rauch

11  Sondermann Brot GmbH & Viktoriastr. 1-3 59425 6 Min
Co. KG

12  Landbéckerie Braune HertingerstralBe 55B 59423 60 m2 0,9 km 11 Min

13  Backerei Wilhelm Ziegelstr. 6 59423 15 m? 1,2 km 14 Min
Meininghaus

14  Backerei Holtermann Talstr. 1a 59423 a 60 m2 1,5 km 18 Min

15 Niehaves Bertha-von-Suttner-Allee 2 59423 n 35 m? 1,5 km 18 Min

16  Backerei-Konditorei Hansastr. 74a 59425 25 m2 1,5 km 18 Min
Niehaves GmbH & Co KG

17  Backermeister Grobe GmbH Massener Str. 117 594 Unna 15 m? 1,6 km 19 Min
& Co. KG

18 Braune Friedrich-Ebert-Strafe 108 59425 nna 35 m2 1,7 km 20 Min

19 Niehaves im Arztezentrum FalkstraRe 2 5942 Unna 80 m2 1,7 km 21 Min

20  Muhr Mbbel Zurbriiggen Hans-Bockler-StralRe 594 Unna 10 m? 2,0 km 24 Min

21 Buschim Edeka Am Kastanienh;§594 Unna 10 m2 2,3 km 28 Min
22  Backermeister Grobe GmbH Massener Hellweg Unna 15 m?2 3,0 km 36 Min
& Co. KG im Rewe

Erlauterung

Wettbewerber sind Unternehmen, die innerhalb des Einflussb es vergleichbare Kernsortimente wie Sie anbieten.
Diese Wettbewerber und deren relevante Verkaufsflache i
diejenige, die der Wettbewerber fir die auch von Ihnen ang ente einsetzt.

solche, die zwar auBerhalb der Reichweite Ihres Standortes liegen, aber
. In der Regel ist diese Erreichbarkeit begrenzt durch die verdoppelte Geh- oder
sgebiet mit dem eines Wettbewerbers tiberschneiden kann. Diese Zone ist in der

durchaus fur einige lhrer potenziellen Kunden
Fahrzeit Ihres gesamten Einzugsgebiete*
Karte durch die &ul3ere, gestrichelte Linie g

Erfasst wurden sowohl Wettbewerber innerhali
i

Fir die Bestimmung der Einkaufswahrscheinli
Wettbewerbsstandorten und den Teilflachen |

und Umsatzpotenzials (nur Pluspaket) wurde die Fahrzeit zwischen diesen

en Einzugsgebietes ermittelt und durch eine Modellberechnung mit dem

tsbezogenen Kaufkraft kombiniert. Hierbei sind die starksten Konkurrenten die, die lhrem
somit einem umfangreichen Warenangebot Kunden anziehen.
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Wahrscheinlichkeit, dass am Standort "Grobe Unna" eingekauft wird
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Einkaufswahrscheinlichkeit - Tops

Standort Wahrscheinlichkeit gesamt Wahrscheinlichkeit

Einzugsgebiet Grobe Unna 11,36% inderd i i 60,81 %
e, Nordring (Unna) 33,81 %

Die 10 nachsten Wettbewerber Flache ntstraf3e, Ostring (Unna) 29,51 %
g, Markische StralRe (Unna) 19,31 %

Nr.

1 Kamps GmbH

2 BackWerk Management GmbH 40 m? er StraBe (Unna) 17,88 %
3 Backhaus 80 m2 toriastralRe (Unna) 16,23 %
4 Backerei E. Vielhaber 50 m2 Baumschulenweg, Hammer StraRe (Unna) 15,83 %
5  Muhr 30 m2 i Hellweg (Unna) 15,20 %
6 Backermeister Grobe GmbH & Co. 60 Baumschulenweg (Unna) 15,08 %

Viktoriastral3e (Unna) 1491 %
Beethovenring, Kantstrale (Unna) 14,84 %
Hellweg, Hoingstrale (Unna) 14,45 %
Lortzingstraf3e (Unna) 14,32 %
Birkenweg, ParkstraRe (Unna) 13,20 %
Friedrich-Ebert-Strale, Hammer Stral3e (Unna) 11,79 %

GmbH & Co KG
8  Backerei Kayser GmbH
9  Schwierk
10 Hosselmannim Rewe Rauc

KG
7  Backerei-Konditorei Niehaves .~ 60,/

Erlauterung

Die Einkaufswahrscheinlichkeit gib
Die erste Tabelle gibt die Gesamtwa i i 2samten Einzugsgebietes fiir den Einkauf bei lhnen an, die Einkaufswahrscheinlichkeiten fir alle
Wettbewerber in Summe ergibt 100%.

Die Tops zeigen die Teilgebie J
unterschiedlich stark eingeféarbi Teilflache ist, desto hoher ist die Wahrscheinlichkeit, dass deren Einwohner an lhrem Standort einkaufen und
Sie dieses Gebiet mit eine tan elegen kdnnen.

Die Einkaufswahrscheinlichk i e Grole, sondern das abstrakte Ergebnis der Modellberechnung nach der Huff-Methode. Die Kernaussage ist:
,von wo kommen m . die Frage, wie viele es sein werden oder wie viel Umsatz durch diese erzielt werden kann, wird anschlieBend mit dem
Kunden- bzw. Umsatz zpotenzial nur im Pluspaket) beantwortet.

Der Mehrwert der or allem in der Verdeutlichung der Konkurrenzsituation; das Kraftespiel zwischen lhnen und Ihren Wettbewerbern wird
sehr gut erkennbal


http://maps.google.de/maps?q=51.5369914767406,7.69194526397707
http://maps.google.de/maps?q=51.5369592964735,7.68906236787239
http://maps.google.de/maps?q=51.5387571594956,7.68901070700334
http://maps.google.de/maps?q=51.5370235861882,7.69482816542825
http://maps.google.de/maps?q=51.5405872063158,7.69184216394948
http://maps.google.de/maps?q=51.540619319875,7.69472529247166
http://maps.google.de/maps?q=51.5423850702189,7.6917906059141
http://maps.google.de/maps?q=51.5388534940054,7.69765975193395
http://maps.google.de/maps?q=51.5424171858342,7.69467384798942
http://maps.google.de/maps?q=51.5406513626054,7.69760842633003
http://maps.google.de/maps?q=51.5387249063445,7.68612770272878
http://maps.google.de/maps?q=51.5388854638597,7.70054277757391
http://maps.google.de/maps?q=51.5386925823699,7.683244703825
http://maps.google.de/maps?q=51.5441829335325,7.69173904253001
http://maps.google.de/maps?q=51.540555021928,7.68895904077528
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Ihr Kundenpotenzial fur Standort "Grobe Unna"

Ihr Standort

ks Afferder Weg "9@8 erber-ID
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KrautstraBe

Blenswyo
Komsl‘mﬁe

Einzugsgebiet
4 Gehminuten
7 Gehminuten

10 Gehminuten

Bahnhof .

Unna-West
]

nlenweg
Kundenpotenzial

0-0
0-4
4-30
30-56
56 - 147
Teilflache ohne Besiedlung
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Kundenbindung lhres Standortes Kundenpotenzial

Einzugsgebiet Grobe Unna 147
133

Nr. Die 10 nachsten Wettbewerber Flache llweg, Méarkische StraBBe (Unna) 35
1  Kamps GmbH weg, Friedrich-List-Stral3e (Unna) 31
2 BackWerk Management GmbH 40 m2 schulenweg, Hammer StraBe (Unna) 27
3 Backhaus 80 m2 gische StralRe, Hellweg (Unna) 24
4 Backerei E. Vielhaber 50 m2 ellweg (Unna) 23
5  Muhr 30 m2 i Hermann-Hesse-Stral3e (Unna) 23
6  Backermeister Grobe GmbH & Co. 60 Morgenstra3e (Unna) 22
KG Beethovenring, KantstraBe (Unna) 21

7  Backerei-Konditorei Niehaves Freiligrathstralle, Lessingstrale (Unna) 20
GmbH & Co KG KantstraBe (Unna) 19

8  Backerei Kayser GmbH Bornstra3e (Unna) 19
9  Schwierk 14 Freiligrathstralle, Hermann-Hesse-Strale 18

(Unna)
Hellweg (Unna)

10 Hosselmannim Rewe Rauc

Erlauterung

en lhres Einzugsgebietes zu Grunde liegenden Einwohnerzahl.
Die erste Tabelle gibt das Kunde i ten Einzugsgebietes an.

Die Tops zeigen die Teilgebie
stark eingefarbt. Je dunkler ei isthdesto hoher ist Thr Kundenpotenzial bzw. lhr zu erwartender Marktanteil.
Das Kundenpotenzial liefi
Dies beantwortet aber nic ,von wo kommt der meiste Umsatz?“, da es z.B. durchaus Teilflachen mit vorrangig wohlhabender Bevdlkerung
geben kann, die trotz gering (wenig Einwohner) ein hohes Umsatzpotenzial bieten kénnen (wegen héherer Einkommen).

Der Mehrwert der Kar iegt vor allem in der Verdeutlichung lhrer Potenzialgebiete fiir Stammkundschaft.

Fir einen gezielten u emitteleinsatz empfehlen wir Ihnen die Auswertung , Umsatzpotenzial“ aus dem Pluspaket des Online Standortcheck.
Nutzen Sie Frequ in den kundenstarken Gebieten als Multiplikatoren, indem Sie Flyer auslegen!

oder der ortlichen Agentur fiir Prospektverteilung vor Ort! In der Regel ist es kostengtinstig mdoglich, nur lhre Top-
n. In diesem Fall kommen Aktionen in Frage, die besonders |hre (potenzielle) Stammkundschaft ansprechen wird.



http://maps.google.de/maps?q=51.5369914767406,7.69194526397707
http://maps.google.de/maps?q=51.5369592964735,7.68906236787239
http://maps.google.de/maps?q=51.5370235861882,7.69482816542825
http://maps.google.de/maps?q=51.5404904406679,7.68319281051785
http://maps.google.de/maps?q=51.5423850702189,7.6917906059141
http://maps.google.de/maps?q=51.5370556248161,7.69771107221417
http://maps.google.de/maps?q=51.5352257184606,7.69487959390406
http://maps.google.de/maps?q=51.5352577550374,7.69776238717141
http://maps.google.de/maps?q=51.5351936110685,7.69199680597073
http://maps.google.de/maps?q=51.5387249063445,7.68612770272878
http://maps.google.de/maps?q=51.5370875926237,7.70059398432306
http://maps.google.de/maps?q=51.5405227667119,7.68607592296082
http://maps.google.de/maps?q=51.5422882983757,7.68314091182742
http://maps.google.de/maps?q=51.5352897207986,7.70064518576099
http://maps.google.de/maps?q=51.5352897207986,7.70064518576099
http://maps.google.de/maps?q=51.5388534940054,7.69765975193395
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Gesamtes Kundenpotenzial fur alle Marktteilnehmer
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Kundenbindung aller Wettbewerber Kundenpotenzial

Einzugsgebiet Grobe Unna 464
e, Nordring (Unna) 393

Nr. Die 10 nachsten Wettbewerber Flache rtingerstrai3e, Kletterpoth (Unna) 309
1  Kamps GmbH tral3e, Hertingerstral3e (Unna) 301
2 BackWerk Management GmbH 40 m2 mweg, Friedrich-List-Stral3e (Unna) 276
3  Backhaus 80 m? prgenstralle (Unna) 261
4  Backerei E. Vielhaber 50 m2 der Katharinenkirche (Unna) 242
5  Muhr 30 m2 i Gerichtsstral3e, Hertingerstraf3e (Unna) 234
6  Backermeister Grobe GmbH & Co. 60 Kathe-Kollwitz-Ring, RembrandstraRe (Unna) 233
KG Hellweg (Unna) 218

7  Backerei-Konditorei Niehaves ~ 6002 GerichtsstraRe, Konigsberger Stralle (Unna) 218
GmbH & Co KG ~ Bergische StralRe, Hellweg (Unna) 207

8  Backerei Kayser GmbH Hermann-Hesse-Stral3e (Unna) 201
9  Schwierk Bornstral3e (Unna) 197

Josef-Strothoff-Strae (Unna)

10 Hosselmannim Rewe Rauc

Die Tops zeigen die Teilgebiet gsgebietes mit dem hdchsten Kundenpotenzial. Diese Teilgebiete sind auch in der Karte unterschiedlich
stark eingefarbt. Je dunkler ei héher ist das gesamte Kundenpotenzial fur alle Wettbewerber.

Auch hier liefert das Kundenpo! ute GroRe. Die Kernaussage ist: ,von wo kommen die meisten zusatzlichen Kunden?*“. Vergleichen Sie mit
Seite 8 und finden Sie so z4sat werpunkte. Mit dieser Darstellung kdnnen Sie aber auch prifen, ob Ihr Standort insgesamt giinstig gewahlt
ist. Sinnvollerweise sind d biete in Ihrer unmittelbaren Nahe und somit stérksten Kundenzone, also in oder nahe der inneren Zone des
Einzugsgebietes.
Der Mehrwert dieser
Potenzialgebiete fir z
Fir einen gezielte
die Auswertung ,

liegt also vor allem in der Bewertung des Standortes fiir den Absatzmarkt sowie in der Verdeutlichung lhrer
Wettbewerb eroberte Kundschaft.

itteleinsatz, der Ihnen noch genauer erméglicht, diese Kundengruppe erfolgreich zu akquirieren, empfehlen wir Ihnen
le Wettbewerber” aus dem Pluspaket des Online Standortcheck.


http://maps.google.de/maps?q=51.5351614328615,7.68911402338316
http://maps.google.de/maps?q=51.5369592964735,7.68906236787239
http://maps.google.de/maps?q=51.5333635686597,7.6891656735364
http://maps.google.de/maps?q=51.5333313217024,7.68628300981098
http://maps.google.de/maps?q=51.5404904406679,7.68319281051785
http://maps.google.de/maps?q=51.5351936110685,7.69199680597073
http://maps.google.de/maps?q=51.5369914767406,7.69194526397707
http://maps.google.de/maps?q=51.531533458975,7.68633476810026
http://maps.google.de/maps?q=51.5332990039352,7.68340035145413
http://maps.google.de/maps?q=51.5352257184606,7.69487959390406
http://maps.google.de/maps?q=51.5315011432767,7.68345222323553
http://maps.google.de/maps?q=51.5370556248161,7.69771107221417
http://maps.google.de/maps?q=51.5352577550374,7.69776238717141
http://maps.google.de/maps?q=51.5422882983757,7.68314091182742
http://maps.google.de/maps?q=51.5333957448068,7.69204834261861
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Ihr Umsatzpotenzial fur Standort "Grobe Unna"
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Umsatzquelle Umsatzpoter zial Umsatzpotenzial €

Einzugsgebiet Grobe Unna 86.474, incerd inenki 14.466,63 €
Kaukraftzufluss tiber Laufkunden v 11.947,90 €
Summe llweg, Markische Stral3e (Unna) 3.326,75 €
chulenweg, Hammer Straf3e (Unna) 2.761,72 €
Nr. Die 10 nachsten Wettbewerber nstraf3e (Unna) 252232 €
1  Kamps GmbH kumweg, Friedrich-List-Strake (Unna) 2.458,42 €
2 BackWerk Management GmbH 40 m? SaumsCHIEmyCgitinna) ZonZ s
3 Backhaus 80 m2 i Bergische Stral3e, Hellweg (Unna) 2.266,25 €
4  Backerei E. Vielhaber Freiligrathstrale, Hermann-Hesse-StralRe 2.212,49 €
5  Muhr (Elnng)
6 Backermeister Grobe GmbH & Co. Hermann-Hesse-StraBe (Unna) 2.167,80 €
KG Hellweg (Unna) 2.152,16 €
7  Backerei-Konditorei Niehaves Beethovenring, KantstraBe (Unna) 2.126,19€
GmbH & Co KG 13 Freiligrathstralle, Lessingstrale (Unna) 2.070,04 €
8  Backerei Kayser GmbH 14 Peukinger Weg (Unna) 1.804,29 €
Schwierk 15 Bornstral3e (Unna) 1.738,32 €

Teilflachen Ihres Einzugsgebietes zu Grunde liegenden Kaufkraft fur Ihre Kerndienstleistungen.
ten Einzugsgebietes an, der Kaufkraftzufluss von Kunden auf3erhalb lhres Einzugsgebietes wurde hier
ndort hinzugerechnet.

zugsgebietes mit dem héchsten Umsatzpotenzial. Diese Teilgebiete sind auch in der Karte unterschiedlich
esto hoher ist hr Umsatzpotenzial bzw. lhr zu erwartender Marktanteil.

O0Re. Die Kernaussage ist: ,von wo kommt der meiste Umsatz?"“.

t vor allem in der Verdeutlichung lhrer Potenzialgebiete fir Stammkundschaft und fir gezielten und effizienten
otenzial zu niedrig ausfallen, kénnen Sie Uber eine Sortimentserweiterung nachdenken. Legen Sie neue Analysen mit
en weitere Standortchecks zu vergiinstigten Konditionen an!

ermittelt aus der Abrufwahrsch
Die erste Tabelle gibt das Um
entsprechend der Abrufwahrsci
Die Tops zeigen die Teilg
stark eingefarbt. Je dunkl
Das Umsatzpotenzial |i

erweiterten Sorti
Nutzen Sie Fre
latt oder der 6rtlichen Agentur fir Prospektverteilung vor Ort! In der Regel ist es kostengiinstig mdglich, nur Ihre Top-
. In diesem Fall kommen Aktionen in Frage, die besonders Ihre (potenzielle) Stammkundschaft ansprechen wird.


http://maps.google.de/maps?q=51.5369914767406,7.69194526397707
http://maps.google.de/maps?q=51.5369592964735,7.68906236787239
http://maps.google.de/maps?q=51.5370235861882,7.69482816542825
http://maps.google.de/maps?q=51.5423850702189,7.6917906059141
http://maps.google.de/maps?q=51.5351936110685,7.69199680597073
http://maps.google.de/maps?q=51.5404904406679,7.68319281051785
http://maps.google.de/maps?q=51.5424171858342,7.69467384798942
http://maps.google.de/maps?q=51.5370556248161,7.69771107221417
http://maps.google.de/maps?q=51.5352897207986,7.70064518576099
http://maps.google.de/maps?q=51.5352897207986,7.70064518576099
http://maps.google.de/maps?q=51.5352577550374,7.69776238717141
http://maps.google.de/maps?q=51.5352257184606,7.69487959390406
http://maps.google.de/maps?q=51.5387249063445,7.68612770272878
http://maps.google.de/maps?q=51.5370875926237,7.70059398432306
http://maps.google.de/maps?q=51.5334918483842,7.70069638188844
http://maps.google.de/maps?q=51.5422882983757,7.68314091182742
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Gesamtes Umsatzpotenzial fur alle Marktteilnehmer
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Umsatzquelle To G ES Umsatzpotenzial €

Einzugsgebiet Grobe Unna 41.633,43 €
Summe v e, Nordring (Unna) 35.341,85 €
30.006,26 €
Nr. Die 10 nachsten Wettbewerber Flache erstral3e, Kletterpoth (Unna) 27.655,73 €
1 Kamps GmbH Istral3e, Hertingerstral3e (Unna) 24.694,58 €
2 BackWerk Management GmbH 40 m2 der Katharinenkirche (Unna) 23.791,56 €
3 Backhaus 80 m2 Gerichtsstralle, Kdnigsberger Strale (Unna) 22.726,02 €
4  Backerei E. Vielhaber 50 m2 ; GerichtsstralRe, HertingerstralBe (Unna) 22.690,09 €
5  Muhr Bockumweg, Friedrich-List-Stral3e (Unna) 22.098,95 €
6  Backermeister Grobe GmbH & Co. Kéthe-Kollwitz-Ring, Rembrandstra3e (Unna) 21.415,85 €
KG Hellweg (Unna) 20.330,09 €
7  Backerei-Konditorei Niehaves FreiligrathstralRe, Hermann-Hesse-StralRe 20.243,59 €
GmbH & Co KG (Unna)
8  Backerei Kayser GmbH 13 Josef-Stréthoff-StralBe (Unna) 20.190,88 €
9  Schwierk 14 Bergische StralRe, Hellweg (Unna) 19.815,71 €
10 Hosselmann im Rewe Raug HerderstraRe, Kesseburener Weg (Unna) 19.798,46 €

Erlauterung

Das Umsatzpotenzial fiir das gesal
Die Prognose wurde ermittelt aus der Abrd
Kerndienstleistungen.

Die erste Tabelle gibt das Um
nicht hinzugerechnet, um ein
Die Tops zeigen die Teilg
stark eingefarbt. Je dunkl
Auch hier liefert das U
Seite 10 und finden Sj

tung der raumlichen Verteilung des lokalen Umsatzpotenzials zu erméglichen.

esto hoher ist das gesamte Umsatzpotenzial fur alle Wettbewerber.

zugsgebietes mit dem héchsten Umsatzpotenzial. Diese Teilgebiete sind auch in der Karte unterschiedlich

lute GroRRe. Die Kernaussage ist: ,von wo kommt der meiste zusatzliche Umsatz?“. Vergleichen Sie mit
Umsatzschwerpunkte. Mit dieser Darstellung kénnen Sie aber auch priifen, ob lhr Standort insgesamt giinstig gewéhit
enzialgebiete in Ihrer unmittelbaren Nahe und somit starksten Umsatzzone, also in oder nahe der inneren Zone des

tellung liegt also vor allem in der Bewertung des Standortes fiir den Absatzmarkt sowie in der Verdeutlichung Ihrer
om Wettbewerb eroberte Kundschaft und fir gezielten und effizienten Werbemitteleinsatz, um diese Kundengruppe


http://maps.google.de/maps?q=51.5351614328615,7.68911402338316
http://maps.google.de/maps?q=51.5369592964735,7.68906236787239
http://maps.google.de/maps?q=51.5351936110685,7.69199680597073
http://maps.google.de/maps?q=51.5333635686597,7.6891656735364
http://maps.google.de/maps?q=51.5333313217024,7.68628300981098
http://maps.google.de/maps?q=51.5369914767406,7.69194526397707
http://maps.google.de/maps?q=51.5315011432767,7.68345222323553
http://maps.google.de/maps?q=51.531533458975,7.68633476810026
http://maps.google.de/maps?q=51.5404904406679,7.68319281051785
http://maps.google.de/maps?q=51.5332990039352,7.68340035145413
http://maps.google.de/maps?q=51.5352257184606,7.69487959390406
http://maps.google.de/maps?q=51.5352897207986,7.70064518576099
http://maps.google.de/maps?q=51.5352897207986,7.70064518576099
http://maps.google.de/maps?q=51.5333957448068,7.69204834261861
http://maps.google.de/maps?q=51.5370556248161,7.69771107221417
http://maps.google.de/maps?q=51.5316620137121,7.69786500111987
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Prognose der Marktanteile der Wettbewerber im Einzugsgebiet
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Prognose der Marktanteile der Wettbewerber im Einzugsgebiet

Marktanteile der Wettbewerber in Ihrem Einzugsgebiet

Umsatzquelle Umsatzpotenzial gesamt
Einzugsgebiet Grobe Unna 766.229,83 €

Standort Flache iviarktanteil

Grobe Unna 70 m2 ) 11,29 %
Nr. Die 10 starksten Wettbewerber im Einzugsgebiet + eigene Marke Flache Marktanteil
5 Muhr 30 m2 { 9,69 %
3 Backhaus 80 m2 9,14 %
7 Backerei-Konditorei Niehaves GmbH & Co KG 60 m2 8,98 %
6 Backermeister Grobe GmbH & Co. KG 60 m2 7,82 %
4 Backerei E. Vielhaber 50 m? 7,54 %
1 Kamps GmbH 50 m? 7,51 %
11 Sondermann Brot GmbH & Co. KG 25 m2 6,67 %
2 BackWerk Management GmbH 40 m? 2, 5,96 %
8 Béckerei Kayser GmbH 35 m? 5,5 Mi 5,56 %
12 Landbéckerie Braune 60 m2 11,4 Min 4,95 %
10 Hosselmann im Rewe Rauch 25 m? 6,2 Min 4,30 %
9 Schwierk in 16.523,62 € 2,16 %
19 Niehaves im Arztezentrum 14.155,64 € 1,85 %
14 Backerei Héltermann 10.673,58 € 1,39 %
13 Béckerei Wilhelm Meininghaus 8.670,25 € 1,13 %
15 Niehaves 8.459,02 € 1,10 %
18 Braune Min 7.557,00 € 0,99 %
16 Backerei-Konditorei Niehaves GmbH & Co KG Min 7.488,36 € 0,98 %
17 Backermeister Grobe GmbH & Co. KG ,1 Min 4.057,04 € 0,53 %
20 Muhr Mébel Zurbriiggen 23,6 Min 1.619,48 € 0,21 %
22 Backermeister Grobe GmbH & Co. KG im Rewe 35,8 Min 1.007,12 € 0,13%
21 Bisch im Edeka 27,8 Min 988,24 € 0,13 %

Summe eigene Marke 64.981,29 € 8,48 %

Szenario: Einzugsgebiet ohne neuen Standort
N
Nr. Wettbewerber der eigene Marke im Einzugsochie Umsatz Kannibalisierungs-
quote
Backermeister Grobe GmbH & Co. KG 5,0 Min 67.070,01 € 10,66 %
17 Backermeister Grobe GmbH & Co. KG 15 m?2 19,1 Min 4.489,09 € 9,62 %
22 Backermeister Grobe GmbH & Co. KG im Rewe 15 m2 35,8 Min 1.128,88 € 10,79 %
Summe eigene Marke 72.687,99 € 10,60 %

Erlauterung

Anteil am zu erwartenden Umsatz im gesamten Einzugsgebiet ausfallen kann.

Die Darstellung der Marktanteile der Wettb C
ber bezogenen Umsatzpotenzial fiir das gesamte Einzugsgebiet (Seite 11). Auch hier

Die Prognose wurde ermittelt aus dem nunmehr a
wird nur das lokale Umsatzpotenzial ohne Kaufkre
Die erste Tabelle gibt wieder das U
In der Karte symbolisieren gréf3ere,
Konkurrenten ablesen.

nzugsgebietes an.
il, in der groBen Tabelle kénnen Sie die exakten Werte Ihres Standortes und Ihrer

zial und Marktanteile der Konkurrenten. Ursache kann z.B. ein ungilinstig gewahlter eigener
ernung zu den Potenzialgebieten, siehe auch Seite 11).

ausreichend?". Hinterfragen Sie auffa
Standort in Bezug auf den Absatzma

Beachten Sie aber, dass die M nterschiede der Art und Weise der Geschaftsfihrung vornimmt. Mit entsprechendem Engagement im
Eroberungswettbewerb, z.B. d
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Infrastruktur und Frequenzbringer — Definition und Erl&uterungen

Definition

Als Frequenzbringer werden Kundenmagnete bezeichnet, die zahlreiche Kunden aus unterschiedlichen Kaufergruppen anz
Kundenstréme erzeugen.

Fur die umliegenden, fir sich allein genommen weniger stark frequentierten Geschéfte ergeben sich hieraus meist wi

- Frequenzbringer haben eine wichtige Funktion im Branchenmix, indem sie Kaufkraft binden und Mithahmeeffe

erzeugen.
- Je nach GroRRe einer Stadt und der Struktur des Einzelhandelsbesatzes kann ein Frequenzbringer ganz un
Frequenzbringer sind Kauf- und Warenh&user mit einem breiten und/oder tiefen Warensortiment it

auch groRere Filialisten, Fachmarkte und Parkh&user besitzen in Klein- und Mittelstadten eine
- Neben Handelseinrichtungen kdnnen auch Freizeit-, Dienstleistungs- oder Kultureinrichtungen als
Wochenmarkte, Cafés, Parkhauser oder Bushaltestellen kdnnen als innerstadtische Anzieh
ihren Standort erzeugen.
- Die Ansiedlung von grof3flachigen Frequenzbringern, wie Einkaufszentren allein, ist noch kel
Geschéftszentrums. Ist (beispielsweise aufgrund eines langjéhrigen Investitionsstaus) der ortsan
kénnen die Auswirkungen auch unabhangig vom Centerkonzept negativ fir den gesamten Einzelhan

n (Kundenstréme) fur

elebung eines
| nicht konkurrenzfahig,
nenstadt ausfallen.

Vom Verlust eines Frequenzbringers sind vorwiegend Klein- und Mittelstédte betroffen, da sj ade hier der Ersatz oder die Nachnutzung als sehr
schwierig erweist. Neben dem Wegfall kann auch eine Verlagerung eines Frequenzbringer i irkungen haben: Die Passantenstrome
am Standort werden geringer, die Umsétze im Einzelhandel gehen zuriick und die Kaufkraft stadt nimmt ab.

Seit einigen Jahren werden grof3flachige Frequenzbringer, wie Einkaufszentren, zune
Standorten angesiedelt. Wesentliche stadtentwicklungspolitische Strategie hierbei ist
der Gesamtstandort Innenstadt von der Ansiedlung und den neu gewonnenen Kunde
Frequenzbringer nicht bloR in raumlicher Nahe zur Innenstadt liegt, sondern wirkiici
zu.

andgebieten, sondern an innerstadtischen
2r Innenstadte. Der gewinschte Effekt, dass

t, kann jedoch nur dann eintreten, wenn der

st. Dies trifft insbesondere fur Einkaufszentren

(Quelle: Deutsches Seminar fir Stéadtebau und Wirtschaft, 2009)

Erlauterung

Dieser Ergebnisbericht der Standortanalyse zeigt Infrastru bringer auf, wobei den letztgenannten eine Doppelfunktion
zugewiesen wird.

Wahrend die Infrastruktureinrichtungen nur als solche
hier als Frequenzbringer bezeichneten Einrichtungen ni
fur eine aktive, strategische Marktbearbeitung verstanden.
In jedem Fall dient die Visualisierung der Frequenzbring

erstanden werden, also als reine ,Kunden-Zubringer”, werden die
néten, sondern auch als mégliche Kooperations- und Werbepartner

on Einzelhandelszentren, die eine hohe Anziehungskraft austiben.

Priifen Sie, welcher Frequenzbringer auf Ihre Zielgru

ungskraft ausuibt und gleichzeitig in einem Teilgebiet mit hohem
Umsatzpotenzial zu finden ist (siehe Seite éﬁ .ums,

ort "Grobe Unna™, nur Pluspaket). Dort macht eine gezielte

Kundenansprache iber Werbematerialien e Erlauterungen auf den folgenden Seiten, um entsprechende Tipps zu

erhalten.
Folgende Infrastruktureinrichtungen und Frequ i argestellt:

Infrastruktur — Offentliche Parkmy
Infrastruktur — OPNV
Frequenzbringer — Einkaufszentren,
Frequenzbringer — Bildungseinrich
Frequenzbringer — Behodrden

Frequenzbringer — Sport und Ei
Frequenzbringer — Arzte

Frequenzbringer — Apothek
Frequenzbringer — Ban n

S
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Infrastruktur — Offentliche Parkmdglichkeiten
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1 Parkmdglichkeit

2 Parkmdglichkeit

3 Parkmdglichkeit

4 Muhle Bremme

) Parkmdglichkeit

6 Tiefgarage am Bahnhof
7 Parkmdglichkeit

8 Parkmdglichkeit

9 Parkmdglichkeit

10 Parkmdglichkeit

11 Parkmdglichkeit

12 Parkmdglichkeit

13 Parkmdglichkeit

14 Parkmdglichkeit

15 Krummful3

16 Haus der Kirche

17 Parkmdglichkeit

18 Parkmdglichkeit

19 Tiefgarage Medical Center

|
20 Schulstral3e
21 Parkmdglichkeit

22 Parkhaus Schniickel
23 Parkmdglichkeit
24 Parkhaus REWE/KIK

25 Tiefgarage City-Residenz

26 Parkmdglichkeit
27 Parkmdglichkeit
Parkmdglichkeit

Erlauterung

23

Viktoriastrale
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PLZ
KlosterstraBe 594
MauerstraBe 59423
BahnhofstraRe 61 59423
Poststiege 59423
KirchstraRe 594

Kantstral 594
Bahnhofstraf3 5942

jgelstrale 59423
trale 13 59423
WasserstraBe 59423

iktoriastrale 59425
Ostring 59423

N

innere
innere
innere
innere
innere
innere
mittlere

innere

innere
mittlere
mittlere
mittlere
mittlere
mittlere
mittlere
mittlere
mittlere
mittlere
mittlere

mittlere
mittlere

mittlere
mittlere
mittlere
mittlere
mittlere
mittlere
mittlere

entliche

Wegstrecke
0,1 km
0,2 km
0,2 km
0,2 km
0,2 km
0,3 km
0,3 km
0,3 km
0,3 km
0,3 km
0,4 km
0,4 km
0,4 km
0,4 km
0,4 km
0,4 km
0,4 km
0,5 km
0,5 km

0,5 km
0,5 km

0,5 km
0,5 km
0,6 km
0,6 km
0,6 km
0,6 km
0,7 km

enparkbuchten und in der Regel auch keine Privatparkpléatze des Einzelhandels oder sonstigen privaten Institutionen,
Parkplatze, Parkhauser und Tiefgaragen.

Ihr Standort

chkeit-1D

Parkmdglichkeit
kreis von 500m

1,7 Min
2,1 Min
2,5 Min
2,8 Min
2,9 Min
3,5 Min
3,5 Min
3,6 Min
4,0 Min
4,1 Min
4,3 Min
4,4 Min
4,7 Min
4,8 Min
5,2 Min
5,3 Min
5,3 Min
5,5 Min
5,7 Min

5,8 Min
6,1 Min

6,2 Min
6,3 Min
6,7 Min
6,7 Min
6,8 Min
6,9 Min
8,1 Min
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Infrastruktur — OPNV
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StralRe, Hausnummer PLZ Wegstrecke

1 Bushaltestelle Rathaus BahnhofstraRe 43 L innere 0,1 km 0,8 Min

2 Bushaltestelle Rathaus Bahnhofstrale 42 59423 innere 0,1 km 0,8 Min

3 Haltestelle Unna BahnhofstraRe 63 59423 innere 0,2 km 2,6 Min

4 Haltestelle Unna BahnhofstraBe 76 59423 mittlere 0,3 km 3,6 Min

) Unna (Bahnhof/ BahnhofstraRe 76 594 mittlere 0,3 km 3,9 Min
Haltestelle)

6 Haltestelle Unna Bahnhofstr’S 42 Unna mittlere 0,4 km 4,2 Min

7 Bushaltestelle Unna ZOB BahnhofstsaRe Unna mittlere 0,4 km 4,3 Min

8 Bushaltestelle Unna ZOB Unna mittlere 0,4 km 4,3 Min

9 Bushaltestelle Unna mittlere 0,4 km 4,3 Min
Kdnigsborner Tor

10 Bushaltestelle Unna mittlere 0,4 km 4,6 Min
MozartstralRe

11 Bushaltestelle Unna mittlere 0,4 km 4,6 Min
MozartstraRe

12 Bushaltestelle Unna ZOB Unna mittlere 0,4 km 4,7 Min

13 Haltestelle Unna Unna mittlere 0,4 km 4,7 Min

14 Bushaltestelle Unna ZOB Unna mittlere 0,4 km 4,7 Min

15 Haltestelle Unna Unna mittlere 0,4 km 5,0 Min

16 Bushaltestelle Unna mittlere 0,5 km 5,6 Min
Katholisches Krankenhaus

17 Bushaltestelle Unna mittlere 0,5 km 5,6 Min
Katholisches Krankenh

18 Bushaltestelle Obere 11 59423 Unna mittlere 0,5 km 6,2 Min
Husemannstralle

19 Bushaltestelle strale 4 59423 Unna mittlere 0,6 km 7,1 Min
MorgenstralRe

20 Bushaltestelle Breitenbach Hellweg 59423 Unna aulere 0,6 km 7,1 Min

21 Bushaltestelle Breiteg Hellweg 28 59423 Unna mittlere 0,6 km 7,2 Min

Erlauterung

tgsgebiet, sind besonders wichtig fiir Ihre Erreichbarkeit per OPNV. Auch wenn Ihre Sortimente dem kurzfristigen
einen definierten Kundenanteil haben, der den OPNV nutzt, um zu lhnen zu gelangen. Von daher sollten die Entfernungen
andort generell moglichst gering sein.

r infrastrukturellen Standortfaktoren (Seite 25) wird daher nur das Vorhandensein von Haltestellen im inneren

zwischen den Halteste
Fur die zusamme
Einzugsgebiet po

nzbringer zu sein, kdnnen Haltestellen auch immer als Werbeplattformen dienen. Zum einen sind wartende Personen an
u Ihrem Standort fur lhr Sortiment zu interessieren, zum anderen kdnnen Sie z.B. durch gro3flachige Plakatwerbung direkt
ksam machen. Ein mdglicher Anbieter von derartigen Werbeflachen ist z.B. die Deutsche Plakatunion.
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Frequenzbringer — Einkaufszentren, Warenhauser und Supermarkte
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Liste der Einkaufszentren, Warenh&auser und Supermaérkte (im Umkreis von 500m, Ausgabe als Gehzeit)

StralRe, Hausnummer PLZ Wegstrecke

1 Euroshop BahnhofstraRe 38 innere 0,0 km 0,1 Min
2 Snc Kiosk Bahnhofstrale 62 59423 innere 0,2 km 1,9 Min
3 Tchibo BahnhofstraRe 10 59423 innere 0,2 km 2,8 Min
4 TEDi Markt 3 59423 innere 0,3 km 3,6 Min
) Einzelhandel Gerhart-Hauptmann- 594 innere 0,4 km 4,4 Min
Straf}
6 Smak Polski Gerhart-HauptmaiS 42 Unna mittlere 0,4 km 4,5 Min
30

7 Reformhaus Kiimper Unna mittlere 0,4 km 4,6 Min
8 Kaufhaus Schniickel Unna mittlere 0,4 km 5,2 Min
9 Schnuickel Unna mittlere 0,4 km 5,3 Min
10 Woolworth Massener Sti Unna mittlere 0,5 km 6,2 Min
11 Bio Central Unna mittlere 0,5 km 6,2 Min
12 Rewe Unna mittlere 0,5 km 6,5 Min
13 netto Unna mittlere 0,6 km 6,6 Min
14 Einzelhandel Unna mittlere 0,6 km 6,6 Min
15 Einkaufszentrum Unna mittlere 0,6 km 6,7 Min
16 Der Senfladen Unna mittlere 0,6 km 6,7 Min
17 Einzelhandel Unna mittlere 0,6 km 7,4 Min

Hellweg Center 59423 Unna mittlere 0,7 km 8,1 Min

Umfeld profitieren, da komple|
Supermérkte und Discount ! istigen Bedarf und bedingen daher in jedem Fall eine hohe Passantenfrequenz tiber den gesamten Tag.




gb consite

Geomarketing Software

Frequenzbringer — Bildungseinrichtungen
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Liste der Bildungseinrichtungen (im Umkreis von 500m, Ausgabe als Gehzeii)
T AR
Nr. Name StralRe, Hausnummer PLZ O Zone Wegstrecke Zeit
1 Katharinen-Kindergarten KantstraBe 9 594 ‘ innere 0,3 km 3,7 Min
2 Schule Gerhart-Hauptmann- 59423 mittlere 0,4 km 4,9 Min
Strale
Nordring 43 mittlere 0,6 km 6,8 Min

3 Stadtbibliothek

Erlauterung
Bildungseinrichtungen sind vor allem zur Tageszeit Frequenz gsgruppen. Hier ist es besonders interessant, sich entweder mit
einem zielgruppenorientierten Sortiment in direkter Nahe zu “B” als Copy-Shop direkt an der Universitat) oder die am haufigsten
genutzten Wege der Schiiler/Studenten mit entsprechend
Eine weitere Mdglichkeit bietet sich in der Auslage von zi

die Erlaubnis dazu besteht.

” innerhalb der Bildungseinrichtung (z.B. am ,Schwarzen Brett"), sofern
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Frequenzbringer — Behorden
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StralRe, Hausnummer PLZ Wegstrecke

1 Objekt ohne bekannte BahnhofstraBe 594 L innere 0,3 km 4,1 Min
Bezeichnung

2 Objekt ohne bekannte Bahnhofstrale 59423 innere 0,3 km 4,1 Min
Bezeichnung

3 Rathaus KantstraBe 594 Unna innere 0,4 km 5,2 Min
Unna mittlere 0,5 km 6,1 Min

4 Marie-Juchacz-
Seniorenzentrum

5 Polizeiwache Unna Auf der Bre Unna mittlere 0,5 km 6,4 Min

6 Objekt ohne bekannte Platz der Kul Unna mittlere 0,6 km 6,7 Min
Bezeichnung

7 Offentliches Geb&ude Unna mittlere 0,6 km 7,0 Min

8 Kreisverwaltung (Kinder u. Unna mittlere 0,6 km 7,1 Min
Jugend)

9 Objekt ohne bekannte Unna aullere 0,6 km 7,4 Min
Bezeichnung

10 ZIB Unna mittlere 0,6 km 7,5 Min

11 Lindenbrauerei Unna aulBere 0,6 km 7,7 Min

Erlauterung

Behdrden bringen vor allem zur Tageszeit Pasgante erer und alter Bevolkerungsgruppen. Interessant sind sind aber nicht nur die ,Kunden*
der Behdrden, sondern auch deren Mitarbeit: beso nd nach Dienstschluss sowie in der Mittagspause in ihrer unmittelbaren Umgebung

konsumieren.

Wenn Sie lhre Zielgruppe insbesondereg nen diese evtl. nach Vereinbarung genutzt werden, um Flyer 0.4. auszulegen.

"2
$
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Frequenzbringer — Sport und Fitness
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Liste der Einrichtungen fir Sport und Fitness (im Umkreis von 500m, Ausgabe als Gehzeit)
StralRe, Hausnummer PLZ Zone Wegstrecke
0,5 km

Nr. Name
1 Bowling-Center Unna Flugelstrale 4 594 mittlere
2 Freestyle Fitness FlugelstraBe 1 59423 mittlere 0,6 km

Erlauterung

Einrichtungen fir Sport und Fitness bringen zur Tageszeit und in

zumeist sportlichen Interesse.
Entspricht dieses Klientel lhrer Zielgruppe? Dann kdnnen Sie

Zeit
5,9 Min
7,0 Min
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Frequenzbringer — Arzte
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Wegstrecke
1 Boogs Logopéadische L innere 0,1 km 1,2 Min

Praxis
2 Rogosch Hubert Facharzt innere 0,1 km 1,3 Min
fir Innere Medizin
Hausarzt (und 2 weitere)
3 Dr. med. Friedrich Unna innere 0,2 km 1,9 Min
Altekruse Facharzt fur
Orthopéadie
4 Objekt ohne bekannte Unna innere 0,2 km 1,9 Min
Bezeichnung
5 Dr. med. Friederike Unna innere 0,2 km 2,1 Min
Gensler
6 Springorum & Giese Unna innere 0,2 km 2,1 Min
7 Plttmann, Werner Dr. Unna innere 0,2 km 2,4 Min
med. Arzt fir Orthopéadie
(und 5 weitere)
8 Dr. med. Katalin Winkler- Unna innere 0,2 km 2,5 Min
Gyulay Fachéarztin fur
Dermatologie
9 Remmers Dr. med. 59423 Unna innere 0,2 km 2,5 Min
Praxis fur Neurologie und
Psychiatrie (und 6 weiter:
10 Evers, Nicole ahnh 59423 Unna innere 0,2 km 2,9 Min
Logopéadische Praxis
11 Dr.med. Andrea g 35 59423 Unna innere 0,3 km 3,5 Min
Steinweg Facharztin f.
Allgemeinmedizin
12 Logopéadische Praxis Juli Markt 14 59423 Unna mittlere 0,3 km 4,0 Min
Bitter
13 Dres. Plum Ostring 31 59423 Unna mittlere 0,3 km 4,1 Min
14 Dr. med. Johann Ostring 19 59423 Unna mittlere 0,4 km 4,2 Min
Schucker
15 Skondras Stefano rt-Hauptmann-Str. 59423 Unna mittlere 0,4 km 4,3 Min
Nervenarzt 30
Rehabilitatio
i Hammer Str. 4 59425 Unna mittlere 0,4 km 4,4 Min
Bergische Str. 7 59423 Unna mittlere 0,4 km 4,5 Min
Ulrichswall 3 59423 Unna mittlere 0,4 km 4,8 Min
Massener Str. 1 59423 Unna mittlere 0,4 km 5,1 Min
Hertingerstr. 8 59423 Unna mittlere 0,4 km 5,3 Min

Ostring 9-11 59423 Unna mittlere 0,5 km 5,5 Min
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Frequenzbringer — Arzte

22

23

24

25
26

27
28
29
30
31
32
33
34

35

Arzte und andere Gesundheitseinrichtungen sind zur Tag
kdnnen mitunter beachtlich sein, da vermehrt Gemeinsch
Denken Sie auch dariiber nach, in Kooperation mit diesen

Befindet sich ein Arzt 0.&. in einem Teilgebiet mit auffallig ho
Teilgebiet Ihren eigenen Wettbewerbern néher ist. Teilgebi

Mit Hilfe der Karte kdnnen Sie insbesondere Anhaufun

Erlauterung

Innere Medizin und
Nephrologie (und 1
weiterer)

Remke Lore Praxis f.
Therapie und Beratung
Psychologische Beratung
Psychologische Praxis
Heinzel, Friederike
Psychotherapeutin (und 2
weitere)

Dr.med. Johannes
Lambertz (und 1 weiterer)
Dr. Versin

Frau Dr. med. Anne Gretel
Bansi Fachérztin fir
Innere Medizin (und 1
weiterer)

SalveoMed GmbH (und 2
weitere)

Heiko Liedtke Arzt fur Allg.
Medizin (und 3 weitere)
Palliativstation

Katharinen-Hospital

Tran, Duc Vuong Dr.
prakt. Arzt

Gockel Markus
Kieferorthopéadie Dr. Gette
Urologie Dr. Magnus
Gockel

Puttmann Ruth Dr. med.
Psychotherapeutin

Stralle, Hausnummer

Nordring 34

Obere Husemannstr. 2

Hertingerstr. 14

Josef-Strothoff-StraRe 14
Hertingerstr. 16

Nordring 35
Obere Husemannstr. 3

StraRe ohne bekannte
Bezeichnung

Straf3e ohne bekannte
Bezeichnung
Fligelstr. 9

Wasserstr. 26
Josef-Strothoff-StralRe 55
Wasserstralle 28

Am Tiggesgraben 5

59423

59423

59423

59423
59423

59423

59423

59423

59423

59423

Unna mittlere

mittle|

mittlere
mittlere
mittlere
mittlere
mittlere
mittlere

mittlere

aulere

otenzial haben auch ein hohes Eroberungspotenzial!

0,5 km
0,5 km
0,5 km
0,6 km
0,6 km
0,6 km

0,6 km

5,6 Min

5,6 Min

5,6 Min
5,6 Min

5,6 Min
5,8 Min
6,1 Min
6,1 Min
6,4 Min
6,9 Min
6,9 Min
7,0 Min

7,5 Min

?Dann macht so eine Werbe-Kooperation besonders Sinn, auch wenn dieses
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StralRe, Hausnummer Wegstrecke

1 Ring-Apotheke Bahnhofstr. 41 U innere 0,1 km 0,8 Min
2 Burg Apotheke Bahnhofstr. 26 innere 0,1 km 1,1 Min
3 Adler-Apotheke Bahnhofstr. 21 innere 0,1 km 1,6 Min
4 Regenbogen Apotheke Niesenstr. 2 59423 innere 0,2 km 2,1 Min
) Hansa-Apotheke Morgenstr. 1 594 innere 0,2 km 2,3 Min
6 Léwen-Apotheke Bahnhofstr innere 0,2 km 2,9 Min
7 Tauben-Apotheke Marl‘ Unna innere 0,3 km 3,6 Min
Zweigniederlassung
8 Mozart Apotheke Unna mittlere 0,5 km 5,6 Min
9 Léwen-Apotheke Inhaber Unna mittlere 0,5 km 5,7 Min
Erhard Kaiser e. K. (und 1
weiterer)

Erlauterung

Apotheken sind sehr haufig in der Nahe von Arzten al in Bezug auf Passantenfrequenz und Werbung das gleiche wie fiir die Arzte.

n, dadurch ist die Frequenz also noch konzentrierter.

Die Apothekendichte ist allerdings deutlich @r
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Frequenzbringer — Banken und Geldautomaten
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Liste der Banken und Geldautomaten (im Umkreis von 500m, Ausgabe als Gehzeit)

StralRe, Hausnummer PLZ Wegstrecke

1 Commerzbank MauerstraRe 33 594 L innere 0,0 km 0,5 Min
2 Sparkasse Unna Mauerstrale 37 59423 innere 0,1 km 0,6 Min
3 Deutsche Bank Rathausplatz 43 59423 innere 0,1 km 0,8 Min
4 Volksbank Nordring 6 59423 innere 0,1 km 1,2 Min
5 Deutsche Post Bahnhofstral3e 46 594 innere 0,2 km 2,0 Min
6 Postbank Bahnhofstral 594 innere 0,2 km 2,0 Min
7 Geldautomat BahnhofstraGe‘S 42 innere 0,2 km 2,4 Min
8 LBS Schéferstr, 2 innere 0,3 km 3,9 Min
9 Post innere 0,4 km 4,7 Min
10 Volksbank Unna Unna mittlere 0,4 km 5,2 Min
11 Geldautomat Unna innere 0,4 km 5,2 Min
12 Targo Bank Unna mittlere 0,5 km 5,5 Min
13 Sparkasse sb-center Unna mittlere 0,5 km 6,1 Min
14 Santander Consumer Unna mittlere 0,5 km 6,5 Min

Bank Filiale Unna

indeuten und zeigen in so einem Fall eine hohe Passantenfrequenz an.
Eine Ausnahme davon bilden natirlich reine Banke bitte selbst nach, welche Bedeutung eine solche Anhaufung von Geldautomaten in lhrem
Einzugsgebiet hat.

Handelt es sich um ein Einzelhand 2hauft Frequenzbringer unterschiedlicher Art. Sie kdnnen davon ausgehen, dass hier ein
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Standortcheck — Zusammenfassung

Die Standortfaktoren sind die fur die Standortwahl maf3geblichen
die sich aus den gegebenen Sachverhalten und Bedingu
beschreiben die Ausstattung des Standortes mit bestimm
Munchen, 2008).

Dieser Standortcheck liefert Ihnen bei weitem nicht alle Stan
die Sie fur eine Standortentscheidung kennen mussen.
allem die Standortfaktoren enthalten, die Sie ohne ans
zeit- und kostenintensive Untersuchungen nicht bestim
die abgabeorientierten und vor allem die wichtigst:

Standortes nutzen, bietet lhnen die ré
Einzugsgebietes ein einmaliges Instru

Fur eine Standortentscheidun
Standortfaktoren in Ihre eigene Be!
die den Standortanforderungen lhre
und dann eine abschlieRende Bewertung

en relevanten Faktoren,
tsprechen, zu kombinieren

Zusammenfassende Bewertung der Standortfaktoren

Makro-Analyse (Umland und Gemeinde)
Kategorie

Bewertung

Beschaffungsorientierte Standortfaktoren Verkehrsanbindung fur Anlieferung hoch +
Absatzorientierte Standortfaktoren Absatzpotenzial hoch +
hoch +

Ertragspotenzial hoch +

Arbeitsorientierte Standortfaktoren Arbeitsmarkt hoch -
Abgabeorientierte Standortfaktoren Steuern hoch -
hoch -

Infrastrukturelle Standortfaktoren g, fU 1 Z enerreichbarkeit

Kategorie
Absatzorientierte Standortfaktoren

Wert Bewertung
ndex der einzelhandelsrelevanten  niedrig -
Kaufkraft im inneren Einzugsgebiet

Index des Einzelhandelsumsatzes  hoch +
im inneren Einzugsgebiet
Zentralitatsindex im inneren hoch +
Einzugsgebiet

Infrastrukturelle Standortfaktoren Offentliche Parkplétze in 400m ja +
Umkreis
Haltestellen in 400m Umkreis ja +

Erlauterung

ir den Grof3raum (Makro-Analyse) und fiir den unmittelbaren Wirkungsbereich (Mikro-Analyse) dargestellt. Normalerweise wird
Bciifung der grundsatzlichen Standorteignung und anschlieBend die Mikroanalyse fiur die Ermittlung des exakten Standortes
nach Spezialsierungsgrad des Geschéaftsmodells auch Ausnahmen davon geben, sodass bestimmte Makro-Faktoren in

r ein Standortfaktor-Merkmal richtet sich in der Regel nach dem Vergleichswert fir die Bundesrepublik Deutschland.

t hoch in den Zentralrdumen, mittel in den Zwischenrdumen und niedrig in den Peripherrdumen.

kommen sind hoch, wenn diese Werte iber dem Bundesschnitt liegen.

euer B und Gewerbesteuer sind niedrig, wenn diese Werte unter dem Bundesschnitt liegen.

Die Indizes des tenzials am Standort sind hoch, wenn diese Uber dem Bundesschnitt liegen (>100).

Die Erreichbarkeit wird positiv bewertet, wenn Parkpléatze oder Haltestellen jeweils in ca. fuinf Gehminuten Umkreis (400 m) um den Standort vorhanden sind.



