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Der Online Standortcheck

Standortcheck
fir das Objekt Autowaschanlage Musterana
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site GmbH. Vervielfaltigung und Weiterverkauf dieses Berichtes, auch auszugsweise, sind strengstens untersagt.

Es gelten die allgemeinen Vertrags- und

Die gb consite tbernimmt g i

Richtigkeit, Vollstandigkeit

marketing intelligence Gmbl istungspflicht aus. Die gb consite GmbH schlieBt weiterhin jedwede Gewahrleistungspflicht fir Daten von Microsoft Bing Maps, Google, OpenStreetMap und Destatis aus.
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Ihr Standort Autowaschanlage Musteranalyse in Unna

e Fo8e | Wasterdaren i Die Raumstrukturtypen des Bundesamtes fiir Bauwesen und Rau
T Kmer sl ¢ die Gemeinden nach Zentrenerreichbarkeit (Zentral-, Zwi
] ® 3 £ R sowie Bevélkerungsdichte.
SRS P g = Slenve Die Gemeinde Unna ist demnach "AuBerer Zentralraum".

Lenningsen

Die Zentralrdume sind groBBe, zusammenhangende stad,
und Siedlungs- und Verkehrskorridore, die sich nicht n
Bevoélkerungskonzentrationen, sondern auch durch ihr
an Beschaftigungsmdglichkeiten und Versorgungseifii
Insbesondere spielt das Netz der FernstraBen eine
Zugénglichkeit und damit fir die Vermittlung raugli

Hemmerde
Librem

Mhinausen  Stodam

i |- Werier Stralle

Auf lediglich elf Prozent der Flache d ren sich 49 % der
Bevolkerung und sogar 57 % der sozial
! Die durchschnittliche Bevélkerungsdi
Basennagen Der Zentralraum nimmt damit ei
sewopwn |n den ZentralrAumen sind es die

Bentrog

Hieik—=

Raumgeflige ein.
en Zentralraum

Fromern

f S o T L reha herausbjlden. Die Bevélkerunggdiqhte _ Ir:aums Iieg:an mit knapp
e s | s 1.700 Einwohnern je km? um ein Vielfache jenigen des auBeren
T aeeiot Dieg Aoy Frahn fausen ~ Zentralraums mit rund 500 Einwohnern je km2 iv hoch verdichtet ist.
* % ouns. Langschode Frgddenberg/Ruhi
et i i ey, . 018 Wista s Copovatiog L HURHERE

Standortfaktoren fir Unna

Anteil/Vergleich

Bevélkerung gesamt . 82.175.684 0,0719 %
Anteil der 0-15 jahrigen 13,24 % -0,45 %

Anteil der 15-65 jahrigen 65,71 % -0,85 %

Anteil der Uber 65 jahrigen 21,05 % +1,30 %

Einkunfte je Steuerpflichtigem(r) 460,22 € 32.284,81 € +3,64 %

Bevolkerungsdichte [Einwohner/km?] 667 230 +190,30 %

Zuwanderung bezogen auf Ges 7,88 % 7,82 % +0,06 %

Abwanderung bezogen auf Ge 6,81 % 6,43 % +0,38 %

Sozialversicherungspflichtig gesamt 21.660 30.604.587 0,0708 %
Beschaftigte Bezogen auf 15-65 e 56,50 % 56,68 % -0,18 %
Auslander von ge 6,34 % 8,84 % -2,50 %

Beschéftigtendi a 244,58 85,63 +185,63 %

Arbeitslose gesamt 2177 2.690.975 0,0809 %
Bezogen auf 1 5,68 % 4,98 % +0,69 %

Auslander von ge 18,93 % 23,39 % -4,46 %

Landwirtschaft Betriebe gesamt 100 374.514 0,0267 %
Betriebe bezog 1,69 4,56 -62,88 %

64,35 % 51,57 % +12,78 %

Verarbeitendes Gewerbe Betriebe ge 43 45.406 0,0947 %
Be~ 5 6,60 % 7,45 % -0,85 %

3 Z ahri 10,18 % 11,34 % -1,16 %

Gebaude 13.410 18.110.835 0,0740 %
29.248 40.318.513 0,0725 %

84,77 85,00 -0,23 %

Tourismus 6 51.419 0,0117 %
410 3.576.904 0,0115 %

46.853 436.232.801 0,0107 %

0,79 5,31 -85,07 %

StraBenverkehrsunfalle 307 389.167 0,0789 %
5,19 4,74 +9,67 %

Steuern und Politik in der Ge nd steueréhnl. Einnahmen je Einw. Keine Angabe 967,30 € Keine Angabe
470 % 399 % 71 %

762 % 455 % 307 %

tagswahl September 2013 SPD 37,92 %

andtagswahl vor 2017 SPD 47,74 %

Erlauterung

eren verschiedene Standortfaktoren der Gemeinde lhres Standortes und stellen diese den durchschnittlichen Werten fiir

stellen die Gewerbesteuern dar. Oben stehende Tabelle zeigt den Gewerbesteuerhebesatz sowie die Grundsteuer B (fur
mobilien) im Vergleich zum Bundesdurchschnitt.

D) werden schwarz, vergleichende Werte (mehr oder weniger im Vergleich zur BRD) werden blau und kursiv dargestellt.

, Regionaldatenbank Deutschland

Fir infrastrukturelle Standortfaktoren wie DSL-Verfligbarkeit, Gas-, oder Strompreise empfehlen wir Ihnen Portale wie www.verivox.de.



gb consite

Geomarketing Software

Ihr Einzugsgebiet zu Standort "Autowaschanlage Musteranalyse”

Westicker.S i ; > Heeren
< e : ; i o y v | andort

gsgebiet

3 Fahrminuten

Wasserkurl

z O | ! &% S 5 Fahrminuten

% 8 = . \ - _‘_:‘_' g 7 Fahrminuten
B Kpigs w/

Muhlhausen

Marktinformationen fir |hr Einzugsgebiet

7 Minuten Einzugsgebiet
Einwohner ; 16.609 48.352 81.197.537

Biroarbeitspléatze 4.084 13.842 18.302.765
Bevélkerungsdichte [Einwohner/km?] 933 1.485 230
Anteil der 0-15 jahrigen [%] 12,63 11,10 11,71
Anteil der 15-25 jahrigen [%] 9,03 9,36 9,45 9,49
Anteil der 25-50 jahrigen [%] 27,07 26,84 28,16 29,54
Anteil der 50-65 jahrigen [%] 20,86 22,10 20,97 19,60
Anteil der Uber 65 jahrigen [%] 22,09 19,39 20,13 18,74
Anteil der Frauen [%)] 46,87 46,82 46,57 45,38
Auslanderanteil [%] 9,80 5,40 8,11 9,38
Anzahl der Haushalte . 8.528 7.775 24.038 41.158.978
Einwohner pro Haushalte 1,9 2,0 2,1 2,0 2,0
Anteil der Erwerbstatigen [%)] 14 51,43 51,77 51,76 51,06
Arbeitslosenquote [%)] 7,95 7,08 6,32 7,09 5,93
Index der allgemeinen Kaufkraft 84,91 90,12 100,46 92,10 100,00
Zentralitatsindex 207,87 133,36 131,70 154,09 100,00

Erlauterung

Gemas |hren eigenen Angaben erwar
Dieses Einzugsgebiet ist dreigeteil
Umsatzes (bis zu 70%) hervorgerufen wird
nur ca. 10% Umsatzanteil zu erwarten.
Das in diesem Standortcheck ermittelte eite (In diesem Paket nicht enthalten)) wird diese pauschale Einteilung Ihres Einzugsgebietes in Abhangigkeit
vom Wettbewerb differenzierter darstel i au sehen kdnnen, von wo genau innerhalb lhres Einzugsgebietes Sie den meisten Umsatz zu erwarten

haben.

Z r Handelsforschung von Kunden der inneren Zone (0-3 Minuten) der weitaus gréBte Teil Ihres
iten Zone (3-5 Minuten) sind ca. 20% Umsatzanteil, von Kunden der dritten, duBeren Zone (5-7 Minuten)

Die Marktinformationen oben st
Unter dem hier verwendeten Be
Wiesbaden definiert. Basis ist di
sind nicht enthalten.

Die Kaufkraft wird am Woh

Ur Ihr Einzugsgebiet angegeben und den Durchschnittswerten der BRD gegentiber gestellt.
teil des "verfligbaren Einkommens" der Wohnbevdlkerung verstanden, wie es das Statistische Bundesamt in
toeinkommens inklusive erhaltene Transferleistungen der privaten Haushalte. Steuern und gesetzliche Sozialabgaben

nicht aus, wo das verfiigbare Geld ausgegeben wird.

Alle Indexwerte stellen j
Datenquelle: panadres

ntualen Vergleich zur BRD (=100) als Pro-Kopf-Index dar.
ce GmbH 2017
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Wettbewerber im Einzugsgebiet zu Standort "Autowaschanlage Musteranalyse"
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Wettbewerber im Einzugsgebiet zu Standort "Autowaschanlage Musteranalyse"

Liste der Wettbewerber

1 B1 Tankstelle Biermann HéingstraBe 2

2 IMO Car Wash HansastraBe 80 59425 Unna 2 Min
3 Jet Kamener Str. 27 59425 4 Min
4 Star Massener Str. 56 59423 4 Min
5 HEM Kamener Str. 38 59425 4 Min
6 ARAL Bundesstr. 1 59423 4 Min
7 Tankcenter Feldstr. 7 59423 5 Min
8 Shell Feldstr. 11 59423 6 Min
9 Total Iserlohner Str. 45 59423 6 Min
10  Car Wash Unna GmbH Massener Str 144 59423 7 Min
11 Petter Ingrid LKW- Dortmunder Str 90 59427 8 Min

Waschanlage
12 Markant Zur alten Kolonie 1 59439 7,3 km 12 Min

Esso Nordstr. 111

istungen wie Sie anbieten.
Diese Wettbewerber und deren relevante Flache zur Dienstleistungserbringung haben Sie selk pe Standortcheck bestimmt. Die relevante

weite Ihres Standortes liegen, aber
barkeit begrenzt durch die verdoppelte Geh- oder
bers Uberschneiden kann. Diese Zone ist in der

durchaus fir einige lhrer potenziellen Kunden bequem erreichbar sein kdnnen. In der Rege
Fahrzeit Ihres gesamten Einzugsgebietes, da sich maximal so Ihr Einzugsgebiet mit dem €
Karte durch die &duBere, gestrichelte Linie gekennzeichnet.

Fur die Bestimmung der Wahrscheinlichkeit der Inanspruchnahme der Dienst
Fahrzeit zwischen diesen Wettbewerbsstandorten und den Teilflachen innerhalb | gebietes ermittelt und durch eine Modellberechnung

mit dem Attraktivititsmerkmal (Fl&che) der Konkurrenten sowie der sortimentsb en biniert. Hierbei sind die starksten Konkurrenten die, die
lhrem Standort am nachsten sind und mit einer groBen Flache und somit e% ienstleistungsangebot Kunden anziehen.

S
N
&
S
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Abrufwahrscheinlichkeit Ihrer Leistung am Standort "Autowaschanlage Musteranalyse”
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o |
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L 3 Fahrminuten
= g
% 4 5 Fahrminuten
?g‘ BUDERUSKOL O p
I i
,%E. 7 Fahrminuten
| 'wahrscheinlichkeit (%)
,.f dust:
st 0,63-17,13
: 17,13 - 33,64
3
P 2 N 33,64 - 50,15
3 00
% 2 Schacht 50,15 - 66,66
nWeg Massen
er M s 1z 66,66 - 83,16
) )
Gewerbegebiet
wickede Teilflache ohne Besiedlung
Eal
“\&?& =
o e =
2t 4;/’.;/ Kessebiiren
= Eonysyrgad
s ’__owﬁiﬁ:l P Stral
i P g
Eco \| o &
Port g™ &
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> blngﬁﬁe“”_ 7 4 - b . 5% s veme

Wahrscheinlichkeit
83,16 %
BtraBe (Unna) 68,16 %
mmer StraBe (Unna) 60,18 %
Katharinenkirche (Unna) 45,22 %
ener StraBe (Unna) 41,72 %

Standort
Einzugsgebiet Autowaschanlage
Musteranalyse

Nr. Die 10 nachsten Wettbewerber

1 B1 Tankstelle Biermann

2 IMO Car Wash sterweg (Unna) 36,74 %
3 Jet 120 m2 BornstraBe (Unna) 35,48 %
4  Star 150 m2 ; Hammer StraBe (Unna) 35,11 %
5 HEM 120 Platanenallee (Unna) 31,74 %
6 ARAL 100 SalinenstraBBe, Vaersthausener StraBe (Unna) 30,57 %
7  Tankcenter ~ Hammer StraBe (Unna) 30,57 %
8  Shell ~ Débelner StraBe (Unna) 29,53 %
9 Total ZechenstraBe (Unna) 28,87 %
10 Car Wash Unna GmbH 14 Afferder Weg (Unna) 28,50 %

GieBerstraBe (Unna) 28,08 %

werden.
Die erste Tabelle gibt die Gesamtwahr esamten Einzugsgebietes flr den Abruf bei Ihnen an, die Abrufwahrscheinlichkeiten fir alle
Wettbewerber in Summe ergibt 100

Die Abrufwahrscheinli it i ewichtete GroBe, sondern das abstrakte Ergebnis der Modellberechnung nach der Huff-Methode. Die Kernaussage ist:
,von wo kommen m ie Frage, wie viele es sein werden oder wie viel Umsatz durch diese erzielt werden kann, wird anschlieBend mit dem

Kunden- bzw. U
Der Mehrwert der vor allem in der Verdeutlichung der Konkurrenzsituation; das Kraftespiel zwischen lhnen und Ihren Wettbewerbern wird
sehr gut erkenn
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Ihr Kundenpotenzial flr Standort "Autowaschanlage Musteranalyse"

e

Mt

&
Westicker Strafe ;
Woestick ’g
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Kt £ andort
liserau £ Ig .
o8 ]
o A erber-1D
o 2 1
er Wettbewerber
38| A, Einzugsgebiet
Wasserkurl i
5 3 Fahrminuten
%
1% 5 Fahrminuten
-8 BUDERUSKOLONE
.J;,% 7 Fahrminuten
o
| ien Kundenpotenzial
0-0
% 0-1
Gl
'y 0&\9};9 1-82
% o 82-162
o HeNED s 162 - 764

Gewerbegebiet
Wickede

o Teilflache ohne Besiedlung

Kundenpotenzial fir Ilhren Standort - Tops

Kundenbindung lhres Standortes To| Teilfla Kundenpotenzial
Einzugsgebiet Autowaschanlage 033 @ntsin 764
Musteranalyse BtraBe (Unna) 370

rnstraBe (Unna) 367
traBe (Unna) 295
mfuB3 (Unna) 220

Nr. Die 10 nachsten Wettbewerber Flache

Kri

1 B1 Tankstelle Biermann

2  IMO Car Wash 6 der Katharinenkirche (Unna) 213
3 Jet 120 m2 DGbelner StraBe (Unna) 181
4  Star 150 mz2 ; Dresdener StraBBe (Unna) 171
5 HEM 120 SalinenstraBBe, Vaersthausener StraBe (Unna) 158
6 ARAL 100 Josef-Strothoff-StraBe (Unna) 157
7  Tankcenter ~ Hammer StraBBe (Unna) 139
8  Shell ~ EichendorfstraBe (Kamen) 120
9 Total GertrudenstraBe (Unna) 113
10 Car Wash Unna GmbH 14 UlmenstraBe (Unna) 94

Alteheide (Unna)

Das Kundenpotenzial fiir Ihren Stan
aus der Abrufwahrscheinlichkeit un
Die erste Tabelle gibt das Kundenpote
Die Tops zeigen die Teilgebiete 4

es Einzugsgebietes zu Grunde liegenden Einwohnerzahl.

Einzugsgebietes an.

sgebietes mit dem héchsten Kundenpotenzial. Diese Teilgebiete sind auch in der Karte unterschiedlich

Oher ist Inr Kundenpotenzial bzw. lhr zu erwartender Marktanteil.

. Die Kernaussage ist: ,,von wo kommen die meisten Kunden?*.

Dies beantwortet aber nichtanb : von wo kommt der meiste Umsatz?“, da es z.B. durchaus Teilflachen mit vorrangig wohlhabender Bevélkerung
r wenig Einwohner) ein hohes Umsatzpotenzial bieten kénnen (wegen héherer Einkommen).

2m in der Verdeutlichung Ihrer Potenzialgebiete fiir Stammkundschaft.

insatz empfehlen wir Ihnen die Auswertung ,,Umsatzpotenzial“ aus dem Pluspaket des Online Standortcheck.

) in den kundenstarken Gebieten als Multiplikatoren, indem Sie Flyer auslegen!

der der 6rtlichen Agentur fiir Prospektverteilung vor Ort! In der Regel ist es kostengiinstig moglich, nur lhre Top-

iesem Fall kommen Aktionen in Frage, die besonders lhre (potenzielle) Stammkundschaft ansprechen wird.

Der Mehrwert der Kartendal
Fir einen gezielten un iZi
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Gesamtes Kundenpotenzial fir alle Marktteilnehmer
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Kundenpotenzial fur alle Wettbewerber - Tops

Kundenbindung aller Wettbewerber Kundenpoter.zial |l To; Teilfla Kundenpotenzial

Einzugsgebiet Autowaschanlage 48850 el 1.514
Musteranalyse e (Unna) 1.377

obelner StraBe (Unna) 1.253
Nr. Die 10 nichsten Wettbewerber Flache straBe (Unna) 1.064
1 B1 Tankstelle Biermann traBe (Unna) 1.033
2 IMO Car Wash tstraBe (Unna) 919
3  Jet 120 m2 iedensstraBBe (Unna) 824
4  Star 150 m2 Eibenweg (Unna) 806
5 HEM 120 FeldstraBe (Unna) 798
6 ARAL 100 HansastraBe (Unna) 789
7  Tankcenter ~ NelkenstraBe, Schwarzes Gold (Unna) 765
8  Shell L ) Am Sudfriedhof (Unna) 749
9 Total HermannstraBe (Unna) 728
10 Car Wash Unna GmbH 14 Kamener StraBe (Unna) 724

Kiefernweg (Unna)

Erlduterung

Das Kundenpotenzial fir das gesamt
Die Prognose wurde ermittelt aus d
Die erste Tabelle gibt das Kundenpote
Die Tops zeigen die Teilgebiete 4
stark eingefarbt. Je dunkler ei
Auch hier liefert das Kundenpo

hkeit und der, den Teilflichen lhres Einzugsgebietes zu Grunde liegenden Einwohnerzahl.
Einzugsgebietes an.

sgebietes mit dem héchsten Kundenpotenzial. Diese Teilgebiete sind auch in der Karte unterschiedlich
Oher ist das gesamte Kundenpotenzial fiir alle Wettbewerber.

werpunkte. Mit dieser Darstellung kénnen Sie aber auch prifen, ob Ihr Standort insgesamt glinstig gewéahlt
ist. Sinnvollerweise sind di biete in lhrer unmitteloaren Ndhe und somit starksten Kundenzone, also in oder nahe der inneren Zone des

Einzugsgebietes.
Der Mehrwert dieser g liegt also vor allem in der Bewertung des Standortes fiir den Absatzmarkt sowie in der Verdeutlichung lhrer

Potenzialgebiete fiir Wettbewerb eroberte Kundschaft.
Fir einen gezielte itteleinsatz, der Ihnen noch genauer ermdglicht, diese Kundengruppe erfolgreich zu akquirieren, empfehlen wir lhnen
die Auswertung ,, e Wettbewerber” aus dem Pluspaket des Online Standortcheck.
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Prognose der Marktanteile der Wettbewerber im Einzugsgebiet
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Prognose der Marktanteile der Wettbewerber im Einzugsgebiet

Marktanteile der Wettbewerber in lhrem Einzugsgebiet

Kundenbindung aller Wettbewerber Kundenpotenzial

Einzugsgebiet Autowaschanlage 48.352
Musteranalyse

Standort Flache Zeit Kundenpoter Marktanteil
Autowaschanlage Musteranalyse 3 14,55 %

Die 10 starksten Wettbewerber im Einzugsgebiet + eigene Marke Zeit Kundeng 4 ' ETELIC
Jet i 4
IMO Car Wash

HEM

B1 Tankstelle Biermann

Car Wash Unna GmbH

Petter Ingrid LKW-Waschanlage
Star

Total

Shell

Tankcenter

ARAL

Markant

Esso

Summe eigene Marke

- O

L O ONPO©A 22N W

w N

Szenario: Einzugsgebiet ohne neuen Standort

Nr. Wettbewerber der eigenen Marke im Einzugsgebiet F Zeit Kundenpotenzial Kannibalisierungs-
quote
Summe eigene Marke

Erlauterung

Die Darstellung der Marktanteile der Wettbewerber gibt an,
Die Prognose wurde ermittelt aus dem nunmehr auf alle Wet
nur das lokale Kundenpotenzial ohne Kaufkraftzufluss b
Die erste Tabelle gibt wieder das Kundenpotenzial des g
In der Karte symbolisieren groBere Kreise einen héheren
Konkurrenten ablesen.

Die Kernaussagen sind: ,,wer ist mein starkster Wettbewer| sgebiet?” und ,,ist mein Marktanteil in meinem Einzugsgebiet
ausreichend?“. Hinterfragen Sie auffallig hohes Kundenp ile der Konkurrenten. Ursache kann z.B. ein unglinstig gewahlter eigener
Standort in Bezug auf den Absatzmarkt sein (zu groBe Entfer lalgebieten, siehe auch Seite 9).

enden Kunden im gesamten Einzugsgebiet ausfallen kann.
potenzial fiir das gesamte Einzugsgebiet (Seite 9). Auch hier wird

elle kbnnen Sie die exakten Werte lhres Standortes und lhrer

rer Position gegeniiber lhren Wettbewerbern.
nd Weise der Geschéaftsflihrung vornimmt. Mit entsprechendem Engagement im
otenzialgebiete der Konkurrenten, kann der Marktanteil deutlich erhéht werden!

Der Mehrwert dieser Kartendarstellung liegt V(ﬂam in
Beachten Sie aber, dass die Modellberechnlgs i

Eroberungswettbewerb, z.B. durch gezielte
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Infrastruktur und Frequenzbringer — Definition und Erlduterungen

Definition

Als Frequenzbringer werden Kundenmagnete bezeichnet, die zahlreiche Kunden aus unterschiedlichen Kaufergruppen anz
Kundenstréme erzeugen.

Fir die umliegenden, fir sich allein genommen weniger stark frequentierten Geschéafte ergeben sich hieraus meist w

- Frequenzbringer haben eine wichtige Funktion im Branchenmix, indem sie Kaufkraft binden und Mitnahmeeffe

erzeugen.
- Je nach GroBe einer Stadt und der Struktur des Einzelhandelsbesatzes kann ein Frequenzbringer ganz un
Frequenzbringer sind Kauf- und Warenh&user mit einem breiten und/oder tiefen Warensortiment it

auch groBere Filialisten, Fachmarkte und Parkhauser besitzen in Klein- und Mittelstadten eine
- Neben Handelseinrichtungen kénnen auch Freizeit-, Dienstleistungs- oder Kultureinrichtungen als
Wochenmarkte, Cafés, Parkhduser oder Bushaltestellen kdnnen als innerstadtische Anzieh
ihren Standort erzeugen.
- Die Ansiedlung von groBflachigen Frequenzbringern, wie Einkaufszentren allein, ist noch kel
Geschaftszentrums. Ist (beispielsweise aufgrund eines langjahrigen Investitionsstaus) der ortsan
kdnnen die Auswirkungen auch unabhangig vom Centerkonzept negativ fir den gesamten Einzelhan

elebung eines
I nicht konkurrenzfahig,

Vom Verlust eines Frequenzbringers sind vorwiegend Klein- und Mittelstadte betroffen, da si
schwierig erweist. Neben dem Wegfall kann auch eine Verlagerung eines Frequenzbringer:
am Standort werden geringer, die Umséatze im Einzelhandel gehen zuriick und die Kaufkraftl

ade hier der Ersatz oder die Nachnutzung als sehr
i irkungen haben: Die Passantenstrome

Seit einigen Jahren werden groB3flachige Frequenzbringer, wie Einkaufszentren, zune
Standorten angesiedelt. Wesentliche stadtentwicklungspolitische Strategie hierbei ist 2r Innenstadte. Der gewlinschte Effekt, dass
der Gesamtstandort Innenstadt von der Ansiedlung und den neu gewonnenen Kunden t, kann jedoch nur dann eintreten, wenn der

Frequenzbringer nicht bloB in raumlicher N&he zur Innenstadt liegt, sondern wir p die st. Dies trifft insbesondere fur Einkaufszentren
zu.

(Quelle: Deutsches Seminar fiir Stadtebau und Wirtschaft, 2009)

Erlauterung

Dieser Ergebnisbericht der Standortanalyse zeigt Infrastru bringer auf, wobei den letztgenannten eine Doppelfunktion
zugewiesen wird.

Waéhrend die Infrastruktureinrichtungen nur als solche
hier als Frequenzbringer bezeichneten Einrichtungen ni
fir eine aktive, strategische Marktbearbeitung verstanden.
In jedem Fall dient die Visualisierung der Frequenzbring

erstanden werden, also als reine ,Kunden-Zubringer*, werden die
neten, sondern auch als mégliche Kooperations- und Werbepartner

on Einzelhandelszentren, die eine hohe Anziehungskraft ausiben.

Prifen Sie, welcher Frequenzbringer auf Ihre Zielgru
Umsatzpotenzial zu finden ist (siehe Seite (in diese!
Pluspaket). Dort macht eine gezielte Kund“
Seiten, um entsprechende Tipps zu erha

ungskraft auslibt und gleichzeitig in einem Teilgebiet mit hohem
n), ,Umsatzpotenzial fir Standort "Autowaschanlage Musteranalyse™, nur
sprach erialien besonders Sinn. Lesen Sie die Erlauterungen auf den folgenden

Folgende Infrastruktureinrichtungen und Frequ i argestellt:

Infrastruktur — Offentliche Parkmg
Infrastruktur — OPNV
Frequenzbringer — Einkaufszentren,
Frequenzbringer — Gastronomie
Frequenzbringer — Bildungseinric
Frequenzbringer — Behérden
Frequenzbringer — Backerei
Frequenzbringer — Sport un
Frequenzbringer — Arzt
Frequenzbringer — Apoth
Frequenzbringer — automaten

S
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Infrastruktur — Offentliche Parkméglichkeiten
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StraBe, Haushummer Wegstrecke

1 Parkméglichkeit Hainbuchenweg 2 U innere 0,1 km 0,8 Min
2 Parkméglichkeit Friedrich-Ebert-StraBe 13 innere 0,1 km 0,9 Min
3 Parkméglichkeit Platanenallee 7 innere 0,2 km 2,5 Min
4 Parkméglichkeit Friedrich-Ebert-StraBe innere 0,2 km 2,9 Min
17A
5 Parkméglichkeit Hammer StraB innere 0,3 km 3,3 Min
6 Parkméglichkeit Hammer Strar}% Unna innere 0,3 km 3,5 Min
7 Parkméglichkeit fiir Hansastr 1 Unna innere 0,4 km 4,7 Min
Kunden: Kundenparkplatz
Getrankemarkt
8 Mihle Bremme Unna innere 0,5 km 6,5 Min
9 Parkméglichkeit Bahnhofst Unna innere 0,5 km 6,6 Min
10 Parkméglichkeit Friedrich-Ebert-Str Unna innere 0,6 km 6,6 Min
11 Parkméglichkeit Unna innere 0,6 km 7,5 Min
12 Parkmaglichkeit fur Unna innere 0,7 km 8,3 Min
Kunden: Sparkasse
Kundenparkplatz ~
13 Parkméglichkeit fir ~ Unna innere 0,7 km 8,3 Min
Kunden: Sparkasse
Kundenparkplatz
14 Parkmdglichkeit 59423 Unna innere 0,7 km 8,4 Min
15 Parkméglichkeit 59423 Unna innere 0,7 km 8,5 Min
16 Tiefgarage am Bahnhof 59423 Unna innere 0,7 km 8,7 Min
17 Parkméglichkeit 59423 Unna innere 0,7 km 8,8 Min
18 Parkméglichkeit 59423 Unna innere 0,7 km 9,0 Min
19 Parkméglichkeit 59423 Unna innere 0,8 km 9,6 Min
Parkmdglichkeit 59423 Unna innere 0,9km 10,3 Min

Erlauterung

inzugsgebiet, sind besonders wichtig flr lhre Erreichbarkeit per PKW. Auch wenn Ihre Sortimente dem
einen definierten Kundenanteil haben, der den PKW nutzt, um zu lhnen zu gelangen. Von daher sollten die
nd lhrem Standort generell mdglichst gering sein.

strukturellen Standortfaktoren (Seite 25) wird daher nur das Vorhandensein von Parkmdglichkeiten im

Die Parkmdglichkeiten, insbgso
kurzfristigen Bedarf zuzuo
Entfernungen zwischen de
Fur die zusammenfas
inneren Einzugsgebi

kbuchten und in der Regel auch keine Privatparkplétze des Einzelhandels oder sonstigen privaten Institutionen,
Parkplatze, Parkhauser und Tiefgaragen.

Diese Auflistung
sondern nur 6ff
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Infrastruktur — OPNV
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StraBe, Haushummer PLZ

1 Bushaltestelle Friedrich-Ebert-StraBBe 6

Kénigsborner Tor

2 Haltestelle Unna BahnhofStraBe 54 59423
3 Bushaltestelle Kreishaus Friedrich-Ebert-StraBe 26 59425
4 Bushaltestelle Kreishaus Friedrich-Ebert-StraBe 28 594
5 Bushaltestelle Bornstraf3 594
WiesenstralBe §
6 Bushaltestelle Rathaus 4
7 Bushaltestelle Rathaus
8 Bushaltestelle Markische
Berufsschule
9 Haltestelle Unna
10 Bushaltestelle ParkstraBe
11 Bushaltestelle Markische

Berufsschule
12 Unna (Bahnhof/

Haltestelle)
13 Bushaltestelle Obere
HusemannstraBe
14 Bushaltestelle ParkstraBe 59425
15 Haltestelle Unna 59423
16 Haltestelle Unna 59423
17 Unna (Bahnhof/ 59423
Haltestelle)
18 Haltestelle Unna 59423
19 Haltestelle Unna 59423
20 Bushaltestelle Bahnhof Bah 59423
21 Bushaltestelle Bahnhof hnhofstraBe 55 59423
22 Bushaltestelle artstraBe 14 59423
MozartstraBe
23 Bushaltestelle Bahnh ahnhofstraBe 55 59423
24 Bushaltestelle ahnhofstraBe 55 59423
25 Haltestelle Unna BahnhofstraBe 55 59423
26 Haltestelle BahnhofstraBe 55 59423
Haltestelle BahnhofstraBe 55 59423
Halteste! BahnhofStraBe 78 59423
Haltest BahnhofStraBe 78 59423

K

C
N

Unna
Unna
Unna

Unna
Unna
Unna

Unna

Unna

Unna
Unna
Unna
Unna

Unna
Unna
Unna
Unna
Unna

Unna
Unna
Unna
Unna
Unna
Unna
Unna

Wegstrecke

innere 0,2 km
innere 0,3 km
innere 0,3 km
innere 0,3 km
innere 0,5 km
innere 0,5 km
innere 0,5 km
innere 0,6 km
innere 0,6 km
innere 0,6 km
innere 0,6 km
innere 0,6 km
mittlere 0,6 km
innere 0,6 km
innere 0,6 km
innere 0,6 km
innere 0,7 km
innere 0,7 km
innere 0,7 km
innere 0,7 km
innere 0,7 km
mittlere 0,7 km
innere 0,7 km
innere 0,7 km
innere 0,7 km
innere 0,7 km
innere 0,7 km
innere 0,7 km
innere 0,7 km

andort

stelle-1D
Haltestelle

kreis von 500m

2,9 Min

3,3 Min
3,4 Min
3,9 Min
6,2 Min

6,4 Min
6,5 Min
6,7 Min

6,7 Min
7,0 Min
7,0 Min

7,2 Min
7,3 Min

7,5 Min
7,7 Min
7,8 Min
7,9 Min

8,3 Min
8,3 Min
8,3 Min
8,3 Min
8,4 Min

8,7 Min
8,8 Min
9,0 Min
9,0 Min
9,0 Min
9,0 Min
9,0 Min



gb consite

Geomarketing Software

Infrastruktur — OPNV

Erlauterung

Die Haltestellen, insbesondere im inneren Einzugsgebiet, sind besonders wichtig fiir lhre Erreichbarkeit per OPNV. Auch wenn |hre
Bedarf zuzuordnen sind, werden Sie einen definierten Kundenanteil haben, der den OPNV nutzt, um zu lhnen zu gelangen. Von d
zwischen den Haltestellen und Ihrem Standort generell méglichst gering sein.

Fur die zusammenfassende Bewertung der infrastrukturellen Standortfaktoren (Seite 25) wird daher nur das Vorhandensein vi
Einzugsgebiet positiv bewertet.

Personen an
erbung direkt

Uber Ihre Eigenschaft hinaus, Frequenzbringer zu sein, kénnen Haltestellen auch immer als Werbeplattformen dienen. Z
Haltestellen in unmittelbarer Nahe zu Ihrem Standort fur lIhr Sortiment zu interessieren, zum anderen kénnen Sie z.B. dur
an der Haltestelle auf sich aufmerksam machen. Ein mdéglicher Anbieter von derartigen Werbeflachen ist z.B. die Deu
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Frequenzbringer — Einkaufszentren, Warenh&auser und Supermarkte
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StraBe, Haushummer PLZ Wegstrecke
ViktoriastraBe 2 innere 0,0 km 0,1 Min

1 Einzelhandel

2 Einzelhandel Hainbuchenweg 12 innere 0,1 km 0,6 Min
3 netto ViktoriastraBe 2A innere 0,1 km 0,7 Min
4 Snc Kiosk Bahnhofstra3e 52 innere 0,5 km 6,0 Min
5 Euroshop BahnhofStraBe 38 innere 0,6 km 7,2 Min
6 Euroshop BahnhofstraBBe 38 innere 0,6 km 7,2 Min

Erlauterung
Warenh&user sowie insbesondere Shopping Center und

Ebenso wie die Shopping Center und Shopping Malls mit ih
Warenh&user, Supermérkte und Discounter mit ihren umfassel
aus.
stleistungen kénnen von Warenhausern, Supermérkten und Discountern im

Umfeld profitieren, da komplementére Bedirfnisse befri :
Supermérkte und Discounter bedienen den ku‘ i daher in jedem Fall eine hohe Passantenfrequenz Gber den gesamten Tag.
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Frequenzbringer — Gastronomie
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Wegstrecke

. StraBe, Hausnummer
1 Déner Express Platanenallee 1 innere 0,1 km 1,7 Min
2 JAY-TOSCANA Friedrich-Ebert-StraBe 7A innere 0,2 km 2,7 Min
3 China City Hammer StraBe 4 innere 0,3 km 3,6 Min
4 Taormina Friedrich-Ebert-StraBe 2 innere 0,3 km 3,9 Min
5 Trittbrett BahnhofstraBe 52 innere 0,4 km 4,9 Min
6 Ristorante im Rathaus BahnhofstraBe 4 innere 0,5 km 5,9 Min
7 Camillo BahnhofstraBe ‘ Unna innere 0,8 km 9,2 Min
8 McDonald's Bahnhofstra Unna innere 0,8 km 9,9 Min

Erlauterung

Gastronomische Einrichtungen sind fur den Einzelhandel und re Di
dass das Einkaufserlebnis mehr und mehr mit einem Imbiss ode

Cafés und Imbisse werden insbesondere nachmittags und ue ese Frequenzbringer eignen sich auch fiir die Auslage von
zielgruppenorientierten Flyern 0.4.

Mit Hilfe der Karte kdnnen Sie insbesondere th , i

Passantenfrequenz hinweisen, deutlich lokalisieren.
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Frequenzbringer — Bildungseinrichtungen
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Liste der Bildungseinrichtungen (im Umkreis von 500m, Ausgabe als Gehzeii)
T AR
Nr. Name StraBe, Hausnummer PLZ O Zone Wegstrecke Zeit
1 Ev. Tageseinrichtung Nordring 24 594 ‘ ] mittlere 0,7km 7,9 Min
Kinderarche
2 Katharinen-Kindergarten KantstraBe 9 59423 innere 0,7 km 8,8 Min
Erlauterung
Bildungseinrichtungen sind vor allem zur Tageszeit Frequenzbrirfg % sgruppen. Hier ist es besonders interessant, sich entweder mit
i latz s Copy-Shop direkt an der Universitat) oder die am haufigsten

einem zielgruppenorientierten Sortiment in direkter Nahe zu d

genutzten Wege der Schiler/Studenten mit entsprechender
4. innerhalb der Bildungseinrichtung (z.B. am ,Schwarzen Brett®), sofern

die Erlaubnis dazu besteht.
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Frequenzbringer — Behérden
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1 Kreisverwaltung (Kinder u.
Jugend)

2 Objekt ohne bekannte
Bezeichnung

3 Kreishaus Unna

4 Natur u. Umwelt /
Gesundheit u.
Verbraucherschutz

5 Gesundheitsamt Kreis
Unna

6 Rathaus

7 Polizeiwache Unna

8 Objekt ohne bekannte

Bezeichnung
9 Medienzentrum
10 Standesamt Unna
11 Standesamt Unna

12 Objekt ohne bekannte
Bezeichnung

13 Objekt ohne bekannte

Bezeichnung

Erlauterung

konsumieren.

Wenn Sie lhre Zielgruppe insb

Behdrden bringen vor allem zur Tage
der Behdrden, sondern auch deren N

&Hamme, StraBe
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PLZ

HansastraBe 30 594

HansastraBe 6 59425

Platanenallee 8A 594

Platanenallee ‘ 594

Platanen

Bahnhofs
Obere Huseman

Parkstr:

5

59

Unna

Unna

Unna
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Unna
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Unna

N

innere

innere
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innere

innere
mittlere

innere
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innere
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S Freq

Wegstrecke
0,2 km

0,2 km
0,3 km
0,4 km
0,4 km

0,5 km
0,6 km

0,6 km
0,7 km
0,7 km
0,7 km
0,7 km

0,7 km

enzen mittlerer und alter Bevélkerungsgruppen. Interessant sind sind aber nicht nur die ,Kunden*®
ers vor und nach Dienstschluss sowie in der Mittagspause in ihrer unmittelbaren Umgebung

inden, kdnnen diese evtl. nach Vereinbarung genutzt werden, um Flyer 0.a. auszulegen.
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9,0 Min




gb consite

Geomarketing Software

Frequenzbringer — Backereien und Konditoreien
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Liste der Backereien und Konditoreien (im Umkreis von 500m, Ausg

Wegstrecke

. StraBe, Hausnummer
1 Sondermann Hainbuchenweg 12 L innere 0,1 km 0,7 Min
2 Konditorei Grote Friedrich-Ebert-StraBe 7B innere 0,2 km 2,6 Min
3 Café Koch Friedrich-Ebert-StraBe 27 innere 0,4 km 4,5 Min
4 Grobe BahnhofstraBe 40 innere 0,6 km 7,0 Min
5 Pralinothek BahnhofstraBe 45 innere 0,6 km 7,1 Min
6 Backhaus Unna BahnhofstralBe innere 0,6 km 7,3 Min
7 Eissalon Rialto BahnhofstraBe § Unna innere 0,7 km 8,3 Min
8 Alimentari BahnhofstraBgd5 Unna innere 0,7 km 8,4 Min

Erlauterung

Béckereien und Konditoreien werden von allen Bevélkerungsg eguentiert, sodass eine gewisse Passantenfrequenz gewabhrleistet ist.
Denken Sie auch dariiber nach, in Kooperation mit diesen Gese
spaket) .Befindet sich ein Backer in einer Teilflache mit auffallig hohem

wenn diese Teilflache Ihren eigenen Wettbewerbern néher ist. Teilflachen mit
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Frequenzbringer — Sport und Fitness
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Liste der Einrichtungen fir Sport und Fitness (im Umkreis von 500m, Ausgabe als Gehzeit)
T AR
Nr. Name StraBe, Hausnummer PLZ O Zone Wegstrecke Zeit
1 Sportzentrum ParkstraBe 40A 594 ‘ innere 0,8km 9,0 Min
[
Erlduterung
Einrichtungen flr Sport und Fitness bringen zur Tageszeit und in den Abend, Passante enzen von Bevdlkerungsgruppen mittleren Alters mit
zumeist sportlichen Interesse.
Entspricht dieses Klientel lhrer Zielgruppe? Dann kénnen Sie nai’a ch e Werl poperation abschlieBen.
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Frequenzbringer — Arzte
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Liste der Arzte (im Umkreis von 500m, Ausgabe als Gehzeit)
T AR
Nr. Name StraBe, Hausnummer PLZ O Zone Wegstrecke Zeit
1 Dr. Dufentester BahnhofStraBe 51 594 ! innere 0,4 km 4,8 Min
2 Dr. Dufentester BahnhofstraBe 68 59423 nna innere 0,4 km 4,8 Min
3 Objekt ohne bekannte BahnhofstraBe 68 59423 na innere 0,5 km 6,0 Min
Bezeichnung
Erlduterung
Arzte und andere Gesundheitseinrichtungen sind zur Tagesze eque nd &lteren Bevdlkerungsgruppen. Die Passantenfrequenzen
kdnnen mitunter beachtlich sein, da vermehrt Gemeinschaft der‘Gestindheitszentren entstehen.
Denken Sie auch dariiber nach, in Kooperation mit diesen i u bewerben.
Befindet sich ein Arzt 0.4. in einem Teilgebiet mit aufféllig h 2 Dann macht so eine Werbe-Kooperation besonders Sinn, auch wenn dieses
Teilgebiet Ihren eigenen Wettbewerbern néher ist. Teilgebiete Um zial haben auch ein hohes Eroberungspotenzial!
Mit Hilfe der Karte kénnen Sie insbesondere Anhaufungen, ine antenfrequenz hinweisen, deutlich lokalisieren.
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Frequenzbringer — Apotheken
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Liste der Apotheken (im Umkreis von 500m, Ausgabe als Gehzeit)
a
Nr. Name StraBe, Hausnummer PLZ O Zone Wegstrecke Zeit
1 Ring-Apotheke Rathausplatz 1 594 ‘ ] innere 0,6 km  7,2Min
[
Erlduterung
Apotheken sind sehr haufig in der Nahe von Arzten anzutreffen, daher gilt in uf Passal equenz und Werbung das gleiche wie fiir die Arzte.
Krzten, @ ist die’'Ftequenz also noch konzentrierter.

Die Apothekendichte ist allerdings deutlich geringer als diejenige:
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Frequenzbringer — Banken und Geldautomaten
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Wegstrecke

. StraBe, Hausnummer
1 Geldautomat BahnhofstraBe 46 L innere 0,5 km 5,5 Min
2 Postbank BahnhofstraBe 46 innere 0,5 km 5,7 Min
3 Deutsche Post Bahnhofstra3e 46 innere 0,5 km 5,7 Min
4 Postbank Poststiege innere 0,5 km 6,6 Min
5 Deutsche Bank Rathausplatz 1 594 innere 0,6 km 7,2 Min
6 Volksbank Nordrin 594 innere 0,6 km 7,6 Min
7 Commerzbank BahnhofstraBe& 5942 innere 0,7 km 7,8 Min
8 Sparkasse Unna Bahnhofstrae 3 innere 0,7 km 7,9 Min

Erlauterung

zeigen in so einem Fall eine hohe Passantenfrequenz an.
h, welche Bedeutung eine solche Anhaufung von Geldautomaten in lhrem

bringer unterschiedlicher Art. Sie kdnnen davon ausgehen, dass hier ein
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Standortcheck — Zusammenfassung

die sich aus den gegebenen Sachverhalten und Bedingu
beschreiben die Ausstattung des Standortes mit bestimm
Minchen, 2008).

die Sie fur eine Standortentscheidung kennen missen.
allem die Standortfaktoren enthalten, die Sie ohne ans
zeit- und kostenintensive Untersuchungen nicht bestim

et

Tiktoriastrane .
ines bestehenden

alb lhres

Standortes nutzen, bietet Ihnen die ré
Einzugsgebietes ein einmaliges Instru

Fur eine Standortentscheidun
Standortfaktoren in lhre eigene Be!
die den Standortanforderungen lhre
und dann eine abschlieBende Bewertung

en relevanten Faktoren,
tsprechen, zu kombinieren

Zusammenfassende Bewertung der Standortfaktoren

Makro-Analyse (Umland und Gemeinde)

Kategorie Bewertung
Beschaffungsorientierte Standortfaktoren Verkehrsanbindung fiir Anlieferung hoch +
Absatzorientierte Standortfaktoren Absatzpotenzial hoch +
hoch +
Ertragspotenzial i ichti (r) hoch +
Arbeitsorientierte Standortfaktoren Arbeitsmarkt i hoch -
Abgabeorientierte Standortfaktoren Steuern hoch -
hoch -
Infrastrukturelle Standortfaktoren Verkehrsanbindtfig, fii Z enerreichbarkeit hoch +

Mikro-Analyse (Einzugsgebiet und Standort)

Kategorie Wert Bewertung
Absatzorientierte Standortfaktoren Umsatz| Zi ndex der allgemeinen Kaufkraft im  niedrig -
inneren Einzugsgebiet
Zentralitatsindex im inneren hoch +
Einzugsgebiet
Infrastrukturelle Standortfaktoren Erreichbal Offentliche Parkplatze in 400m ja +
Umkreis
Haltestellen in 400m Umkreis ja +

3
ES

ir den GroBraum (Makro-Analyse) und flir den unmittelbaren Wirkungsbereich (Mikro-Analyse) dargestellt. Normalerweise wird
(ifung der grundsétzlichen Standorteignung und anschlieBend die Mikroanalyse flr die Ermittlung des exakten Standortes
nach Spezialsierungsgrad des Geschaftsmodells auch Ausnahmen davon geben, sodass bestimmte Makro-Faktoren in

Erlduterung

r ein Standortfaktor-Merkmal richtet sich in der Regel nach dem Vergleichswert fir die Bundesrepublik Deutschland.

t hoch in den Zentralrdumen, mittel in den Zwischenrdumen und niedrig in den Peripherrdumen.

kommen sind hoch, wenn diese Werte Uiber dem Bundesschnitt liegen.

euer B und Gewerbesteuer sind niedrig, wenn diese Werte unter dem Bundesschnitt liegen.

Die Indizes des tenzials am Standort sind hoch, wenn diese Uber dem Bundesschnitt liegen (>100).

Die Erreichbarkeit wird positiv bewertet, wenn Parkplatze oder Haltestellen jeweils in ca. fiinf Gehminuten Umkreis (400 m) um den Standort vorhanden sind.



