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Zielgruppenanalyse in lhren Tragerbezirken

1. Fiir den Beilagenverkauf — werden Sie zum Mediaplaner fiir lhre Kunden!

Um Streuverluste zu vermeiden, muss der
Beilagenverkauf heute moglichst detaillierte
Kenntnisse Uber die Leserschaft haben und sie
kleinrdumig identifizieren kénnen. Dabei hilft
lhnen unser neues Analysetool, das mit Hilfe
sozio-demografischer Daten genau hierauf ab-
gestimmt ist.

Ist z.B. ein Beilagen-
kunde spezialisiert
auf hochpreisige
Produkte fir Senio-
ren? Dann sollten
Sie diesem Kunden
sagen kénnen, in welchen Tragerbezirken die
Streuung besonders lukrativ ist!

Oder |hr Beilagen-
kunde ist Anbieter
von Tiernahrung
und Sie wollen ihm
zeigen, in welchen
Ihrer Tragerbezirke
die Dichte der Haustierbesitzer am hdchsten
ist? Kein Problem!

Natirlich kdnnen Sie
auch lhre Tragerbe-
zirke mit dem hochs-
ten Anteil fitnessaf-
finer Frauen identifi-
zieren, auch in die-
sem Bereich gibt es
Beilagenkunden, die gezielt streuen wollen!

Zielgruppengenaue Beilagenplanung

Die Analysen basieren nicht auf PLZ oder ande-
ren administrativen Einheiten, sondern auf |h-
ren Tragerbezirken, die Sie direkt aus unserem
Programm fir die Gangfolgenoptimierung und
Zustellgebietsplanung, MultiRoute Go!
oder aus anderen Geoinformationssystemen
Ubernehmen kénnen.

Mit Hilfe der Einfarbung auf der Karte und einer
Exportmoglichkeit kdnnen Sie genau die Tra-
gerbezirke identifizieren, die den Anforderun-
gen lhrer Anzeigenkunden entsprechen:

So kdnnen Sie kundenspezifische Verbreitungs-
Profile anlegen und diese dauerhaft speichern.
Mit diesen Informationen sprechen Sie grolle
wie kleine Beilagenkunden gleichermafien an.

Profitieren Sie vom Wissen uber lhre
Leserschaft

Bieten Sie lhren Werbekunden zielgruppenspe-
zifische Informationen aus l|hren Verteil-
bezirken wie zum Beispiel:

e Hohe Kaufkraft

e Alters-, Haushalts- und Bildungsstruk-
turen

e Bebauungsstrukturen (Miete/Eigen-
tum, Ein-/Mehrfamilienh&user)

e Internet- und/oder Kundenkartenaffi-
nitat uvm.
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Ihre Werbekunden werden begeistert sein
Uber so viel Transparenz! Die Trefferquote |h-
rer Zielgruppe steigt. Damit wird es fiir Unter-
nehmen viel profitabler, Beilagen zu platzieren,
da Sie tatsachlich die gewlinschte Zielgruppe
punktgenau erreichen.

Statt nach dem GieRBkannenprinzip zu werben,
selektieren Sie einfach die gewtlinschten Para-
meter.

Eine spezielle Rasenmaher-Aktion des Bau-
markts wird nur in die Briefkdsten der Eigen-
heimbesitzer mit Garten geliefert und der Pros-
pekt fiir ein Premium-Auto nur dort, wo die
Kaufkraft entsprechend hoch ist.

Nutzen Sie das Analysetool, um neue, zusatzli-
che Werbekunden zu liberzeugen und punkten
Sie mit zielgruppengenauen Platzierungen.
Werden Sie zum Mediaplaner fir lhre Kunden!
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2. Fiir die Abonnentenakquisition — finden Sie neue Leser!

Gesetzliche Vorgaben, ein verdandertes Medi-
enverhalten der Konsumenten — dies sind nur
zwei Probleme, die Verlagshdusern heute Kopf-
zerbrechen bereiten. Auch wenn in vielen
Haushalten die Tageszeitung noch mit auf den
Frihstlckstisch gehort, gilt es neue Faktoren zu
beriicksichtigen und diese mit neuen Hilfsmit-
teln zu analysieren und zu optimieren.

Aufspiiren von Abonnentenpotenzialen

Wie sehen die Abonnenten aus? Wie sehen
neue Leser aus? Wo finde ich Sie? Wo werden
Abonnenten verloren? Welche demografi-
schen Informationen erklaren den Erfolg oder
Misserfolg?
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Mit Hilfe von kleinrdumigen 200 x 200 m Ka-
cheln kénnen Sie genau die Bereiche identifi-
zieren, die lhrem Abonnentenprofil entspre-
chen.

Setzen Sie Daten zu
Informations- und
Kaufkanal-Affinitat
ein und entwickeln
Sie  verschiedene
Abonnentenpro-
file. Treiben Sie mit diesem Wissen Ihre Abon-
nentenakquise durch lokale und regionale Mar-
ketingaktionen weiter voran.
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Firmenverzeichnis

Durch die Verwendung von Open Source Technologie garantieren wir Kontinuitat, neueste Technolo-

gie und somit Investitionssicherheit.

Durch unsere Kooperationen mit flihrenden Datenanbietern, stehen Ihnen die jeweils aktuellsten Da-
ten aus Soziodemografie, Sozio6konomie und Wirtschaft zur Verfligung - die Basis fir aussagekraftige

und belastbare Analyseergebnisse.

Kontakt

Antworten auf weitere Fragen finden Sie auf unserer Webseite unter www.gbconsite.de.

Oder rufen Sie uns an!

Alina Erke
Fon: 089 —3090 52 97-5
alina.erke@gbconsite.de

Michael Terwesten
Fon: 089 —3090 52 97-8
michael.terwesten@gbconsite.de
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